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如果说玩乐型机器人带来
的 是“ 新 鲜 感 ”，医 疗 健康领
域的机器人则聚焦人们的生活
刚需。

中国电子科技集团公司第
二十一研究所展出的速行助力
外骨骼可穿戴设备，可为使用
者行走提供轻柔推力。这套设
备针对爬楼、爬坡场景优化算
法，能自动适配平地、爬楼、登
山等场景，无需手动切换。该
所产品经理刘凯旋表示，产品
已在上海市黄浦区部分街道开

展试点，切实惠及老年群体。
另一项贴近百姓的便民服

务，来自北京亦庄企业——飞
巴科技打造的智能牙科服务
舱。车上配备牙科椅、种牙机
器人和口腔CBCT（口腔颌面锥
形束 CT），从洗牙到种牙方案
设计均可覆盖。“很多老人觉得
去医院很麻烦，我们把车停到
社区楼下，提供基础诊断再建
议就医。”该企业高级产品经理
陈一舟表示，公司正以北京市
周边试点探索，基础诊断、筛查

和洗牙可进社区服务。
“机器人走向‘民生落地’，

关键不在于技术参数堆叠，而
在于能否找到真实、高频、未被
满足的痛点。”国家地方共建具
身智能机器人创新中心总经理
熊友军说。

机器人落地不只是技术命
题，更是商业 模 式 和 制 度 创
新 的 命 题 —— 企 业 敢 投 入 、
用 户 用 得 起 、配 套 接 得 住 ，
机器人才能真正从展会走进
生活。

当机器人开始“懂生活”
煎饼果子机器人展台前排起长队，外骨骼助行设备助力老人爬楼梯……2026世界机器人大会上，

贴近居民消费场景的产品随处可见，前沿技术正转化为普通人可触摸的生活日常，向民生场景延伸。

@2026级新生
开学季当心这些陷阱

随着高考录取结果陆续公布，准大学生们纷纷
开始为大学生活做准备。不过，各类“不报衔接班开
学就掉队”“不办电话卡不能选课”这类看似“贴心”
的提醒，往往比大学生活的正式开启先一步到来。
今天，就跟大一新生讲些“大实话”，唠唠开学季几
个常见的“坑”，提醒大家别再相信这些套路了。

套路一：“某老师”“学长学姐”拉你进群

网络上各类“新生群”真假难辨，甚至有所谓
“学校老师”“学长学姐”拉你进群。央视曾报道
真实案例：三名诈骗分子潜入某校140人学生群，
冒充老师，并以方便同步信息为由通过共享屏幕
获取学生的银行账号等个人信息，诱导学生点链
接、给验证码，致使多名学生资金被盗。

大实话：如遇疑问，请通过学校官方渠道咨
询核实，不要在群内轻信陌生“管理员”“老师”

“学长学姐”，避免被误导。凡是涉及缴费、索要
验证码、屏幕共享的要求，务必先核验对方身份。

套路二：不报衔接班开学就掉队

面向准大学生的“高大衔接班”广告在网络
上刷屏：“985退学率触目惊心”“新生适应障碍”，
部 分 广 告 甚 至 捆 绑 数 万 至 数 十 万“ 保 研 陪
跑”……“全国教育辟谣”微信公众号近日发文拆
解：“退学率”“新生适应率”等数据从未有官方统
计口径，均为机构用来制造恐慌的宣传话术。

大实话：高中与大学衔接应通过学校入学教育
完成，无需额外付费报班，请别被焦虑营销牵着走。

套路三：不办电话卡不能选课

五花八门的“新生群”里，常常流传着“不办
电话卡就不能选课、不能连校园网、不能进宿舍
门禁”这类说法，还有“学长学姐”会专门私信推
销。但实际上，电话卡只是运营商推出的商业套餐，
和选课、校园网、门禁都没有关系，那些追着你推销
的“学长学姐”，大概率是暑期兼职的销售人员。

大实话：办不办卡，你自己说了算。选课系统只
认学号和密码，不认你用的是哪家运营商的电话卡。

套路四：恭喜获得助学金

教育部今年曾发布预警，提醒大家警惕助学
金陷阱。不法分子借助AI冒充教育部门、高校资
助中心等工作人员，炮制所谓“高考专项助学金”

“新生入学福利”等“补贴”，实施诈骗。有考生被
告知可获2680元助学金，按对方指令操作反被转
走2万余元。

大实话：资助只认官方渠道；情况不明绝不
能先交“手续费”“激活费”。

警方提醒:
牢记“三不”口诀——陌生来电不轻信、不明

链接不点击、个人信息不透露。
请学生平时多关注公安反诈公众号、视频

号，留意社区资讯，妥善保护个人的姓名、学校等
信息，不向非正规渠道泄露。万一不慎踩坑，
建议立即拨打 110 报警，并第一时间联系学校
辅导员，配合警方处置，把损失降到最低。

擦亮双眼，多问一句，才能让期待不落空，让
大学第一步走得更稳、更安心。

（据新华网）

走进大会首次打造的机
器 人 消 费 街 ，多 款 机 器 人 化
身“大厨”，现场制作咖啡、煎
饼 、棉 花 糖 等 各 色 美 食 。 煎
饼 果 子 机 器 人 展 台 前 ，不 少
人 举 着 手 机 记 录 摊 制 全 过
程。北京市民刘先生咬了一
口刚出炉的煎饼说：“味道不
错 ，很 难 想 到 这 竟 然 是 机 器
人做的。”

画画机器人数 十 秒 即 可
完 成 人 物 肖 像 绘 制 ，展 区 内
3D 打 印 的 玩 具 琳 琅满目，对

观众而言，机器人不再是遥不
可及的前沿概念，而是一杯咖
啡、一张煎饼、一个玩具——看
得见、尝得到、带得走。

“消费街采用室内、户外
双街区布局，打造‘科技+美
食 + 文 创 ’的 沉 浸 式 消 费 场
景。”北京亦庄机器人科技产
业发展有限公司商业运营事
业 部 总 监 孟 炎 培 介 绍 ，户 外
消费区主打“烟火气”，各类
网 红 小 吃 、冷 饮 甜 品 满 足 观
众就餐需求。室内街区则聚

焦 机 器 人 服 务 的 实 景 应 用 ，
比如迎宾机器人带来导览体
验、AI 中医诊疗机器人提供
健康调理建议。“我们希望推
动机器人从展品向消费品转
变 ，让 观 众 近 距 离 感 受 机 器
人在餐饮、医疗、家庭等领域
的实用价值。”他说。

“ 机 器 人 正 从 展 台 演 示
走向真实生活。”云迹科技首
席 产 品 官 段 炎 彪 认 为 ，多 样
的消费场景正让行业直面现
实世界的需求。

会场上，孩子们与机器人
对弈，人机互动的趣味十足；机
器狗能够完成跟随陪伴、环境
巡检等多重交互任务，灵活穿
梭于展区各处；人形机器人则
可完成加热面包、叠衣服等生
活化操作，把未来居家生活场
景带到观众眼前。

“机器人不只是冰冷的机
器，也可以有温度。”多位现场
观众认为，从教学启蒙、情感陪
伴到家庭服务，机器人正超越

“工具”定位，成为生活中的参
与者。

不同形态的机器人轮番登
场，正是政策导向与市场需求
同频共振的缩影。为推动人工
智能与消费深度融合，商务部
等 8 部门发布《关于加快“人工
智能+消费”发展的实施意见》，
提出面向“一老一小”等重点人
群，加快养老机器人、陪伴机器
人、人工智能生活助手等新型
人工智能产品应用示范，提升
情感陪伴、健康监测、移位助
行、智慧家务等能力。

“短期内，家用机器人会先
以陪伴、人机交互能力进入人

们的家庭，逐步完成简单居家
任务。”星动纪元联合创始人席
悦表示，当配套商业模式日趋
完善后，将助推家用机器人加
速落地家庭场景。

有业内人士认为，目前民
生领域需求旺盛、场景丰富，是
释放新质生产力潜能的关键突
破口。民生服务机器人将成为
新质生产力融入社会运行体
系 、实 现 价 值 转 化 的 重 要 载
体。当硬核技术以最接地气的
方式触达普通人，机器人将更
好地造福人类。（据新华网）

吃喝玩乐里的科技新体验

智能装备缓解养老、医疗痛点

机器人从工具转向生活参与者

2026 世界机器
人大会上，一台机器
人为观众表演舞蹈。
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