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蒜鸟、佛小伴、豆荚娃娃……多款热门文创商品上线即“秒空”

城市礼物城市礼物：：从从““抄作业抄作业””到到““讲故事讲故事””

市场热度持续走高的同时，城市
礼物产业仍存在不少亟待破解的发
展难题。市面上部分文创产品看似
融入本土文化元素，内核依旧难逃
模仿复制的套路，只不过手段更为
隐蔽。

“当前文创行业抄袭仿冒屡禁不
止，原创设计维权门槛高，IP 形象极
易被低成本复刻，知识产权保护压
力巨大。”师秀娜道出从业者的共同
困境。

与此同时，普通消费者也深受仿

品困扰。岳尚卿说，有朋友找代购买
了大同城市礼物佛小伴，收货后才发
现成品细节与正版差距明显，但小额
商品维权耗费大量时间精力，最终只
能不了了之。

这背后暴露的不仅是创意的匮
乏，更是一种发展的惰性思维——如
果“抄作业”更省力，谁还愿意深挖一
座城市的独特灵魂？

想要走出同质化怪圈，行业必须
摒弃快消流量思维，走长期主义发展
道路。刘敏表示，未来产业发展有清

晰的前进方向：成熟的城市礼物不会
依靠单一爆款生存，而是要搭建完整
的系统化品牌生态。把看不见的精
神转化为摸得着的产品，这需要的不
是灵光一现，而是系统研究和持续转
化的能力。“长远来看，城市礼物要
建立稳固的品牌内核，坚持产品品
质和细节的稳定性并谨慎而有节奏
地拓展品类。从业者需要跳出符号
复制，将无形的城市底蕴转化为适
配日常使用的文创产品；运营上保
持稳定统一的品牌叙事，让礼物与城

市一同生长，而不是孤立地依赖某一
次爆款效应。”

师秀娜表示，未来品牌将围绕
IP 生态、全域门店渠道、数字科技、
人才培育搭建中长期发展规划。
她同时呼吁完善文创版权、外观专
利全链条保护，降低原创维权成
本，加大侵权惩戒力度。“全社会共
同守护原创创意，城市文创产业才
能摆脱复制模仿的内卷，长久健康
发展。”

（据《工人日报》）

“之前出门买文创，放眼全国全
都一个模样，地标印在冰箱贴、雪糕、
书签上，毫无新意。”打开社交平台，
随处可见游客对同质化旅游纪念品
的吐槽。很长一段时间里，城市礼物
陷入“照搬图案、流水线量产”的粗放
发展模式。

如今，各地跳出简单的创作套
路，差异化原创文创产品持续走红。
西安取材自昭陵六骏文物，推出软萌
小马玩偶，让厚重的唐代石刻变身随

身小物；泉州围绕“刺桐城”世遗文化
打造立体字IP全系列文创，处处藏着
海丝古城独有的商贸记忆；株洲紧扣
工业城市底色，提取高铁、机车零部
件元素打造金属首饰、桌面摆件。市
场偏好的转变，也推动全国城市礼物
品牌体系快速成型：从2011年首个城
市礼物品牌“北京礼物”创立以来，各
地陆续布局。截至2025年4月，全国
城市礼物品牌总量超过1000个。

遇石记品牌创始人、Tai 集品牌

联合创始人师秀娜深耕泰山玉文创
20年，在打造泰安金奖作品《岁岁平
安·十二生肖挂饰》时，便敏锐捕捉到
行业痛点：市面上生肖文创材质单
一，缺失泰安独有的地域标识。在接
受《工人日报》记者采访时，她表示：

“泰山玉承载‘稳如泰山、平安祈福’
文化，肥城桃木自古寓意福寿安康，
再叠加景泰蓝掐丝工艺，三者结合必
能做出独属于泰安的生肖礼品。”

游客的选购偏好，同样印证着市

场风向的转变。刚结束云南之行的
河北游客栗潇洋，行李箱里带回了当
地特色的豆荚娃娃。玩偶采用本土
天然豆荚、山野果子手工制作，不存
在完全相同的两件成品。在他看来，
稀缺性是挑选城市礼物的第一标准：

“一定要是这座城市独有的东西，别
处很难买到，同时要有厚重的本地文
化底蕴，让我看到它就能感受到这个
城市的风格，流水线的纪念品已经让
我审美疲劳。”

小小城市礼物牵动着人们的复
杂心绪，一边是对同质化纪念品的审
美倦怠，一边是对特色城市礼物的争
相抢购，人们奔赴一座城市，真正想
要带走的，究竟是什么？

来自河北衡水的孙轲昕有收藏
旅行地文创的习惯，于她而言，城市
礼物是封存旅途记忆的实体信物。

“出游不带一件城市礼物，总觉得旅
途留有缺憾。”近期她格外喜爱刚从

哈尔滨购买的琉璃索菲亚大教堂冰
箱贴，精致的工艺还原了教堂建筑的
庄严。

对于山西大同市民岳尚卿来说，
本土文创不只是摆件，更是向外推
介家乡的名片。他先后入手了 9 件
佛小伴，一部分摆在家里、挂在车
上，一部分寄给全国各地的亲友。
这款文创时常供不应求，他还主动
帮外地爱好者四处抢购。“佛小伴

可爱、寓意好，又能把大同石窟文
化展现出来，把这份礼物送给朋
友，我打心底里为我的家乡感到自
豪。”他说。

北京联合大学旅游学院教授刘
敏在接受《工人日报》记者采访时表
示，城市礼物行业正在完成从有产
品走向有特色，从卖物件进阶为传
文化的深刻转型。背后有两股力量
持续驱动变革：一是人们越来越愿

意为精神体验和文化共鸣付费，而
不只是为了一个物质载体买单；二
是社交媒体普及，晒物文化让城市
礼物成为个人身份认同和生活方式
的延伸表达。过去消费者只求“到
此一游”的打卡纪念，如今更期待一
件好物承载城市独有的气质与精
神，从单一纪念性消费，升级为情绪
价值、文化认同双重需求并行的复
合型消费。

跳出流水线量产纪念品模式

承载着万千心意

原创突围仍有长路要走

近年来，一批颇具地域特色的城市礼物持续走红出
圈，城市文创产业迎来深刻转型。专业人士表示，城市礼
物创作需深挖本土历史文脉，兼顾工艺质感与城市精神
内核，坚持长期主义，深耕优质内容，才能推动产业实现
长效发展。

武汉治愈系蒜鸟、大同出圈IP佛小伴、云南特色豆荚
娃娃……眼下，兼具创意、文化与科技感的城市礼物遍地
开花。热门商品上线即“秒空”，多款城市礼物创下销售
纪录，化作流动四方的城市名片。

2023年10月，商务部印发《关于加强商务领域品牌建
设的指导意见》，明确提出培育一批融合商业创新、文化
创意、科技赋能的“必购必带”城市礼物。当行业告别粗
放复刻的“抄作业”模式，转向深挖本土文脉、讲述专属城
市故事，一场文旅消费的深层变革正悄然到来。
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