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亚冬会见证中国越野滑雪加速发展

（
新
华
网
）

12日下午，随着中国队逆转日
本队取得4X7.5公里接力赛金牌，
本届亚冬会越野滑雪比赛落下帷
幕。在越野滑雪六个小项的比赛
中，中国队总计获得5金、2银、3铜，
创造参加亚冬会以来最佳战绩。

从8年前札幌亚冬会只得1金，
到如今哈尔滨亚冬会5金收官，中国
越野滑雪队历经北京冬奥会等大赛
的洗礼，综合实力得到进一步提升，
已成为亚洲名副其实的强队。中国
越野滑雪队领队王岩坦言，如此惊
艳的成绩远远超出赛前预期。

“我们赛前的目标是1枚金牌。
可以说，亚冬会见证了中国越野滑
雪运动的加速发展。”王岩说，“正是
国家各部门的重视和群众的支持，
有力支撑了我们队伍的快速成长。”

3年前的北京冬奥会上，补充
了不少新鲜血液的中国越野滑雪
队首次实现全项目参赛，尽管在女
子接力等比赛中让人眼前一亮，但
综合实力依旧与欧美一众强队差
距明显。让人欣喜的是，相比初登

冬奥赛场的青涩，三年间不断通过
高水平比赛洗礼的巴亚尼·加林、
迪妮格尔·衣拉木江等年轻队员，
在本届亚冬会上无论是个人技术
还是心理素质都进步显著，具备了
在大赛中挑大梁的能力。

“这个赛季，我积极参加了不
少国际赛事，这对我的竞技水平提
升非常有帮助。”在拿到本届亚冬
会女子5公里（自由技术）金牌后，
巴亚尼说，“每一次参赛，都能让我
更加清楚自己的短板所在，也让我
在比赛中更加冷静。”

本届亚冬会上，中国女队的表
现出色。她们在女子个人短距离
（传统技术）、女子 5 公里（自由技
术）比赛中先后包揽前三名，在
4X5 公里接力赛中也以领先亚军
哈萨克斯坦队超过 1 分钟的绝对
优势夺冠。

从上一个冬奥备赛周期以来，
女子 4X5 公里接力都是中国女队
的重点项目，姑娘们在北京冬奥会
该项目比赛中获得第 10 名，刷新

了中国代表团在该项目的最佳成
绩。随着这一批选手逐渐进入运
动生涯黄金期，外界有理由相信在
一年后的米兰冬奥会赛场，中国女
队有望实现新的突破。

对中国队而言，最后一枚男子
接力赛金牌可谓含金量十足。当日
本选手一改先前比赛风格，在开赛
后就强势领滑时，新老结合的中国
队并未慌乱，一直紧跟在对手身后，
最终由最后一棒的老将王强超越日
本名将山下阳晖，为中国越野滑雪
队的亚冬会之旅画上完美句号。

在去年全冬会独揽5金后，王
强时隔一年又在亚冬会上大放异
彩，先后拿下个人短距离（传统技
术）和团体接力两枚金牌。作为国
家队助理教练的他，无论是在训
练、比赛还是生活中，都已是年轻
队友们的典范。如今，31岁的他依
旧肩负着中国越野滑雪短距离项
目的希望。

“越野滑雪是个很辛苦的项
目，我们的队员都为此付出了巨大
努力，我也希望他们能够得到全社
会更多的认可和支持。”王强说。

在结束亚冬会征程不久后，中
国越野滑雪队就将奔赴挪威，参加2
月底举行的世锦赛，全力投入到争
取米兰冬奥会参赛资格的征程中。

虽然中国越野滑雪进步不小，
但也要清醒地认识到，亚洲级比赛
和世界顶级赛事相比仍有差距。
而无论是选材范围还是社会关注
度，越野滑雪在中国相较其他冬季
项目来说，也依旧较为弱势。唯有
久久为功，对标世界一流强队，坚
持走出去、请进来，从扩大选材范
围、坚持科学训练备赛等环节着
力，才能在未来的国际赛场上实现
新突破。 (据新华网)

票房突破90亿元。这部动画
电影，不仅再次点燃了观众对国漫
的热情，更带动了衍生品市场的消
费热潮。

《哪吒 2》的衍生品涵盖了潮
玩、文具、食玩、出版物、毛绒产品、
生活用品等多个大类，价格从几元
到几百元不等。在上海的各大商
场、店铺以及电商平台上，哪吒、敖
丙等角色的周边产品随处可见，吸
引了大量消费者争相购买。有网
友感慨：“上海已经成为一座巨大
的哪吒‘痛城’。”“痛城”一词源于
日本“痛文化”，指的是动漫角色或
文化元素被广泛应用到城市各个
角落。

近日，有网友传言“《哪吒 2》
在上海南京路的百联 ZX 开了主
题店”，经过实际探访，百联ZX并
未开设相关门店，只是随处可见的

《哪吒2》周边以及宣传海报、立牌
造成了网友误会。商场一楼的万
代魂旗舰店专门开辟了一块哪吒
手办展示区，吸引许多观众前来打
卡，店内的两套手办已经有一套卖
断货了；二楼的中信书店提供电影
官方设定集的预订服务；三楼中庭
还有哪吒、敖丙的捏捏玩偶售卖。
热销的《哪吒 2》周边还有泡泡玛

特联名款盲盒。与百联一街之隔
的泡泡玛特全球旗舰店二楼入口
便展示了一套。不过目前店内的
现货已经告罄，观众可以选择现场
扫码预订、邮寄到家的服务。

另一个被传有“主题店”的凯
德晶萃广场虽然暂未开店，但也
是“哪吒”浓度颇高。在商场 B2
层，有与《哪吒2》联名的酸奶饮品
店，购买饮品可以获得冰箱贴、帆
布包等周边产品，还可以在店门
前《哪吒 2》主题的小推车拍照打
卡，在收银台领取卡片收集印章。
此外，还有森罗万象快闪店内售卖
哪吒卡牌和捏捏玩偶。据店员介
绍，此前上架的电影镭射票和亚克
力摇摇乐“到货 10 分钟就被抢购
一空”。森罗万象合作方、上海乐
宜产品总监吴凯鹏介绍：“快闪店
开了一个半月，《哪吒2》周边上架
之后，人流量增加了40%。最初大
家买卡牌是一包一包买，现在已经
是一盒一盒买了。我们会在一到
两周内补货，还会陆续有新的产品
上架，增强店铺的《哪吒2》主题，也
有开主题店的可能。”

线下屡屡断货，线上的火爆销
售 也 不 遑 多 让 。 塑 料 主 义
（FunCrazy）与《哪吒2》合作在线上

推出周边众筹项目，原本目标筹款
10 万元的项目，目前众筹金额已
突破 2500 万元，敖光手办单款销
量就超过两万件。而原本专注于
番剧和游戏领域的众多动漫拆卡
直播间，也纷纷将拆卡内容更换成
集卡社和卡游分别推出的两款《哪
吒2》卡牌，并同时推出了“叠叠乐”
等促销玩法。与泡泡玛特联名推出
的“天生羁绊”系列盲盒手办早早全
线售罄，平均每天还有超过2万人在
线搜索。在闲鱼等二手平台上，部
分热门款盲盒甚至出现了溢价现
象，如“牵手哪吒”与“牵手敖丙”盲
盒溢价超过50%，隐藏款“敖丙版哪
吒”价格高达200元以上。

《哪吒 2》衍生品的热销不仅
体现了电影本身的成功和消费者
对国漫文化的热爱，也展示了衍生
品市场的巨大潜力和发展前景。
上海，作为一座二次元文化友好、
二次元氛围浓厚的城市，更是抓住
电影热映的时机，及时在线下推出
各类联动活动、周边专柜，满足市
民游客的文化消费需求。随着国
漫的不断崛起和消费者消费习惯
的形成，未来也需要更优秀的国漫
衍生品设计，为消费者带来更多惊
喜和选择。 (据新华网)

《哪吒2》衍生品线上线下热销

22月月1212日日，，中国队选手王强在冲线时庆祝中国队选手王强在冲线时庆祝。。新华社记者新华社记者 连连 振振 摄摄

由王家卫执导，张曼玉、梁朝伟主演，泽东电
影有限公司制作的电影《花样年华》导演特别版
将于2月14日正式公映。据悉，此次“导演特别
版”是史上最长版本的全球首映，将会有未公开
影像的全新露出。灯塔专业版数据显示，影片已
连续5日位居待映影片预售日增榜榜首。

灯塔研究院《2025春节档市场洞察报告》显
示，春节档电影总票房突破95.10亿，刷新影史春
节档票房纪录。同时，人均观影人次、社交观影
占比均有提升，市场增量激活。在“最强春节档”
为全年电影市场带来的良好开局之下，《花样年
华》《美国队长4》《星际变种》等一系列定档于2
月14日的影片，将给电影观众持续带来类型多
样的优质内容选择。

《花样年华》“导演特别版”由春光电影发行
有限公司出品，中国电影集团公司进口，中国电
影股份有限公司发行，中国电影股份有限公司译
制，阿里影业协助推广。

影片选择只在影院放映，不登陆流媒体平
台，力图“将电影还给大银幕”，为电影观众找回
最初的电影仪式感。为完美呈现胶片画面的艺
术魅力及王家卫的顶级东方美学，带观众沉浸式
回到《花样年华》的世界中，影片每一个镜头都采
用了4K高清修复技术；同时，新增的全新画面，
也让“只在影院”的含金量变得更高。据阿里影
业相关宣传、发行负责人介绍，《花样年华》将在2
月 14 日推出仪式感拉满的“我愿意”特殊观影
场，从预售表现来看，13:14、19:19、20:20 等特殊
放映时间场次受到观众热捧。

《花样年华》自 2000 年上映以来，影片横扫
国内外各大电影节奖项，是王家卫获奖最多的一
部作品，有超百万影迷在豆瓣打出了8.8的高分，
是当之无愧的口碑佳作。此次导演特别版也是
阿里影业旗下“好片尽在淘票票”内容厂牌在
2025年推出的首部佳片。

跨越 25 年的时光，导演特别版的上映消息
披露后，迅速与当下社会热点形成深度连结：导
演王家卫以AI对话的形式透露了自己最早对于
拍摄《花样年华》的构想，同时希望为观众提供一
场“只在影院”的仪式感体验，“让电影回归影
院”。片方与观众探讨的也仍是影片中鲜活的东
方审美、社会变迁、极致的情感故事。华语经典

《花样年华》再次证明了优秀艺术作品跨越时代
的穿透力，连接过去、当下与未来的恒久魅力。

2025年春节档期间，中国电影市场观影人次
达1.87亿，刷新历史纪录。如何以优质内容、创
新消费形式将观众留在电影院，成为“最强春节
档”留给中国电影人的长期命题。《花样年华》导
演特别版的上映，不仅带来了一场与华语经典的
重逢，“只在影院”的仪式感创新探索也令其产业
价值含金量持续上升。

(据新华网)

今日上映
华语经典《花样年华》的产业含

金量还在上升


