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如果有人告诉你，“我为
你提供一个彩票号码，保证
稳赚不赔。如果你没有赚到
钱，我会退还你的本金”，是
不是听起来很诱人？市民杨
先生就相信了，差点被骗走
12万元。

2023年 6月，江苏南京的
杨先生在浏览视频网站的过
程中收到一条信息，有人声
称可以提供彩票中奖号码。
如果购买后未能中奖，将全
额退款。在没有中奖的情况
下还能退款，自己不会有任
何损失，这让杨先生有些心
动。在对方的“指导”下，他
下载了一款投注软件，并加
入了某个彩票交流群。在群
里的“客服人员”向杨先生发
送了彩票号码，让他根据指
定金额进行投注，可四组号
码均未中奖。不过很快，杨
先生就收到了退款。

随后，杨先生再次收到
“客服人员”的新消息，声称可
以申请进入“精准交流群”，获
得更为精准的资料，没中奖不
仅会获得十倍补偿，还可享受
额外的任务佣金等专属福利。

杨先生首次成功获得退
款后，他对对方的话深信不
疑。在对方的“指导”下，他毫
不犹豫地完成了两次任务，分
别支付了 2000 元和 8000 元。
然而“客服”表示，要成功申请
返利，必须完成三单精准任
务，且每单任务必须全部完
成。在“客服”的催促下，杨先
生通过网上贷款又陆续完成
24000元、60000元和 25800元
三单任务。杨先生原本以为，
这样就能获得返利。然而，

“客服”却告诉他，还需要完成
一笔 12.8万元的任务才能提
现。正当杨先生准备继续完
成任务时，南京市阳沟街派出
所的民警打来电话劝阻他，这
才让他意识到自己已经陷入
骗局。

同样有着相似经历的，
还有来自广东的钟女士。在
短视频平台，钟女士收到一
条信息，对方表示想与她交
朋友，随后两人便互添加了
微信好友。

对方自称是某政府工作

人员，负责某彩票方面的工
作，并声称有内幕消息可以通
过购买彩票赚钱。随后，对方
向钟女士发送了一张图片，引
导她扫描二维码进入平台界
面。钟女士按照指示操作后，
向客服提供的银行账户充值
了 1000 元。不久之后，她就
获得了 1325 元的提现返现。
尝到甜头后，钟女士决定加大
投入。然而，当她最后一次充
值了 5万元后，却发现无法提
现。这时，她才意识到自己被
骗了，先后损失16.1万元。

面对此类诈骗案件，警方
表示，嫌疑人通常会通过短视
频平台、社交平台等新媒体形
式发布购买彩票稳赚不赔的
广告，或者冒充彩票机构内部
人员，一旦有受害人被诱骗上
钩，嫌疑人会先让其尝到一些
甜头，在赢得信任后，便将受
害人拉入所谓的“购彩任务”
聊天群。

在加入聊天群后，嫌疑人
以极具诱惑力的方式诱导受
害人下载虚假软件并完成指
定任务。他们巧妙地运用“充
值越多、抢单越多、返利越多”
的口号作为诱饵，诱骗使受害
者不断投入资金进行充值。
当受害者完成指定任务并试
图提现时，嫌疑人会设置一系
列复杂的障碍。他们以“任务
未完全完成”“交易卡顿”或

“操作异常”等种种理由进行
阻挠，甚至诱骗使受害者增加
投入，从而骗取更多的资金。

所有自称是“内部人员”
“预测专家”，可预测彩票开奖
结果的信息都是不法分子设
布下的骗局，不要相信“低投
入、高回报”的圈套，也不要随
意点击未知链接，切莫因微小
利益诱惑而落入诈骗的陷
阱。一旦发现自己被骗，务必
妥善保存聊天记录和转账记
录，并及时报警求助。每位购
彩者都是公益事业的奉献
者。作为国家公益彩票的中
国体育彩票始终坚持依法治
彩，落实合规销售，有效防范
风险，为实现“建设负责任、可
信赖、高质量发展的国家公益
彩票”发展目标不懈努力。

（关 言）

买彩票包中奖？
一定是骗局！

昨日，立春是二十四节气之首，昭示春
天来临、新年起始。今年立春过后，我们迎
来龙年春节。在中国传统文化中，龙被视为
祥瑞的象征，所以龙年备受重视。

“ 龙 行 大 运 ”“ 祥 龙 贺 岁 ”“ 抢 头 彩
2024”。体彩新春季，开年送喜气，中国体育
彩票日前推出 6 款龙年主题彩票，风格各
异、特色鲜明，款款喜庆、张张吸睛，喜迎龙
年到来。

新的一年，意味着新的开始。中国人过
大年，讲究讨个好彩头。好彩头是新年伊始
遇到的吉利的事物或符号，被人们视为幸运
和吉利的象征，代表着一年的好运和顺利，
人们希望好彩头能够为自己带来一份好运
和祝福。

每逢新春佳节来临，人们总是举办一系
列庆祝活动，以此表达对过去一年的感恩、
对新一年的祝福。“2024年的你，做好时间的
管理者，做到自律自省、多休息、多放松心
情，问题会迎刃而解，好事会发生。”目前，中
国体育彩票“顶顶顶呱刮 顶出一年好运势”
互动活动正火爆进行，为大家送上新年建
议，有健康方面的，有财运方面的，还有爱情

等方面的。参与者如果“顶”出中国体育彩票
标志、体彩顶呱刮标志、体彩顶呱刮新春主题
票或体彩大乐透票面，可以获得积分，换取抽
奖机会。

推出龙年主题彩票，举办精彩互动活
动。龙年到来之际，中国体育彩票用人们
喜闻乐见的方式，为新春佳节增添喜庆氛
围，为广大人民群众送上美好祝福，充分展
示体彩公益形象，让公益体彩更加贴近群
众，吸引更多人在新的一年里加入支持公
益的行列。

春节日益临近，遍布全国城乡大街小巷
的体彩实体店早早行动起来，营造出喜庆、祥
和的节日氛围。在这个欢乐的时刻，您不妨
走进身边的体彩实体店，买上一张体彩顶呱
刮龙年主题彩票，以满满的仪式感迎接新春
佳节的到来。对于购彩者来说，一张张彩票
不仅代表着美好的祝福和开年好彩头，更是
对公益事业的支持。希望精美的体彩顶呱刮
龙年主题彩票将美好的祝福传递给每一位购
彩者，祝愿大家在新的一年里身体好、事业
好、运气好！

（据《中国体彩报》）

龙年到，体彩推出龙年主题彩票

顶顶顶呱刮 一起顶起新年好运势

体育彩票致力于有效
触达广泛人群，持续提升
生活化、娱乐化、正向化购
彩体验，在丰富购彩渠道、
提升购彩体验、满足购彩
者多元化购彩需求等方面
积极作出创新尝试，将年
轻、时尚的潮文化与健康
向上的体育彩票文化有机
结合，让更多人在享受购
彩乐趣的同时，深入了解
体育彩票的责任、公益、公
信核心价值。

去年，体育彩票建立
并强化“买体彩就是有益
有趣还有聊”的品牌受众
认知，全力提升体育彩票
品牌传播联动效果与协同
效力，提高资源统筹效率，

加强对社会公众的正面宣
传引导。

去年，体育彩票以“体
彩新春季”为主题，结合喜
迎新春和开工大吉两大社
交场景，通过即开票产品营
销、礼包票及跨界合作等方
式，开展品牌整合营销活
动，联动25个省市中心配套
开展即开票营销活动，18个
省市中心组织开展 2373场
品牌落地推广活动。

同时，体育彩票以乐
透、即开产品为载体，通过
事件营销，有机融合体育彩
票公益实践、责任彩票建设
宣传，进一步促进产品销售
转化。例如，以体育彩票顶
呱刮 15 周年为契机，开展

“超级加倍 I”系列营销活
动；在体彩大乐透10亿元派
奖活动期间，结合体彩大乐
透长票和预售功能，联动
100家展示体验中心门店，
在当年 5 月 20 日同步开展

“5·20”事件营销活动等，构
建品牌传播到产品营销的
闭环体验。

体育彩票结合新渠道
特点，组织开展即开票营销
活动和大乐透派奖活动，在
拓展新人群、实现购买转化
方面取得了良好效果，并形
成品牌与产品、渠道的良性
互动机制，共同塑造体育彩
票良好品牌形象，“多人少
买”稳健提升的市场趋势初
步形成。 （育 彩）

创新市场营销，促进“多人少买”

奋力塑造体彩良好品牌形象


