
博 览 07
2023年 2月 14日 星期二

责编：李春晓 审读：王红霞

晚报广告咨询热线：6263965

投稿邮箱：xywbnews@126.com

电影院3D眼镜要收费，合理吗?
春节假期，贺岁档影片掀

起了观影热潮。然而，不少
观众到电影院才发现，原本
免费提供的 3D 眼镜如今需要
自行购买了。

四川成都市读者黄敏前
不 久 和 全 家 人 一 起 去 看 电
影，取票后却被告知 3D 眼镜
需要自费购买或租赁。“3D 电
影本来就比普通电影要贵，
电影院不提供眼镜，无形中
又增加了票价。而且，‘3D 眼
镜需要付费’仅以小字在购
票页面标注，消费者根本注
意不到。到了电影院，临开
场才被工作人员告知要买，
这太不合理了。”黄敏说。

记者搜索了某城市 57 家
正在放映 3D 电影的影院，其
中 12 家显示 3D 眼镜需要收
费，有些影院需要观众自行
准备或到影院购买眼镜，一
副 5 元至 30 元不等；有些影
院则通过租赁的方式，收取
押金，按小时收费。而没有
提示 3D 眼镜需要收费的影院
也并非默认免费提供：有的
影院标注“免押金”使用的同
时，声称提供品质更好、佩戴
更舒服的付费 3D 眼镜；有的
仅免费提供框架式 3D 眼镜，
夹片式或儿童款眼镜则需要
购买或租用；还有的影院只
提供有限的免费眼镜，观影
人数多的情况下，部分观众
不得不购买付费眼镜。

江西南昌市读者邹燕购票

后发现影院并不提供3D眼镜，
只好前往租赁。但租赁眼镜的
观众很多，排起了长长的队伍，
这也让邹燕错过了影片开场。

“租眼镜要排队交押金，退还又
要排队退押金，很影响观影体
验。”邹燕说。

记者调查发现，很多需要
观众付费购买或租赁 3D 眼镜
的影院，所标注原因大都出于
健康卫生考虑。“我认为这样
的理由实际上并不成立。如果
是出于卫生考虑，影院可以对
眼镜进行集中消毒，而不是强
迫消费者出钱购买。而且，消
费者购买后也很少重复使用，
因为大部分时候是临时起意看
电影。我家里已经存了好几副
3D眼镜，都是去看电影的时候
买回来的，这也是一种浪费。”
北京市读者杨女士说。

付费使用眼镜，经营成本
是影院考虑的重要因素。据业
内人士介绍，3D眼镜规格种类
繁杂，一般影院使用的普通3D
眼镜成本价从几元到十几元不
等。还有一些技术含量较高的
眼镜，早期成本价高达五六百
元。而且，后续眼镜断腿、掉镜
片、丢失等都是易发情况，免费
向观众提供眼镜无形中增加了
影院经营成本。

“影院虽然有控制成本的
考虑，但不能因此就转嫁给消
费者。”中国人民大学法学院教
授刘俊海表示，影院3D眼镜收
费实际上侵犯了消费者的知情

权、自主选择权和公平交易
权。电影院单方面告知顾客
3D眼镜需要付费，实质上是一
种不公平的条款，免除了电影
院义务，侵犯了消费者的权利。

福建师范大学法学院副教
授李付雷表示，观影合同是电
影院为了重复使用而预先拟定
的，并在订立合同时没有与观
众协商，属于格式条款。是否
免费提供 3D 眼镜对于观众来
说具有重大利害关系。民法典
明确规定，提供格式条款的一
方未履行提示或者说明义务，
致使对方没有注意或者理解与
其有重大利害关系的条款的，
对方可以主张该条款不成为合
同的内容。“对于3D电影而言，
3D眼镜是必需的观影设备，提
供 3D 眼镜是观影服务不可分
割的组成部分。电影院有义务
在观众买票时提醒其注意，并
充分尊重观众的自主选择权。”
李付雷说。

中国消费者协会指出，3D
眼镜额外收费属于不平等的格
式条款，侵犯了消费者的自主
选择权，涉嫌违反消费者权益
保护法。“观众有权拒绝购买
3D眼镜，并就是否免费提供3D
眼镜与电影院沟通协商。如果
双方无法达成一致意见，观众
还可向有关部门投诉。监管部
门应当加强监管，及时处理有
关投诉和反馈，维护消费者的
合法权益。”刘俊海说。

（据《人民日报》）

“数字+”解锁汽车业降碳新路径
2月9日，中国汽车技术研

究中心有限公司正式成立中汽
碳（北京）数字技术中心有限公
司，标志着国资央企在助力汽车
产业绿色变革、引领汽车产业落
实“双碳”目标中迈出新步伐。

当前，我国汽车产销量已
连续14年稳居全球第一，新能
源汽车产销量连续8年位居全
球第一，汽车工业总产值达
GDP 总量 10%左右，中国已成
为名副其实的汽车大国。同
时，汽车生产制造和汽车使用
过程中碳排放量巨大。汽车产
业的绿色变革对于我国实现碳
达峰碳中和具有重要意义，对
迈向汽车强国、锻造新的产业
竞争优势、推动经济高质量发
展具有重要的现实意义。

记者了解到，中汽碳（北
京）数字技术中心有限公司将
以全产业数据资源为底层支
撑，以环境金融平台为驱动力，
以碳数字技术开发为手段，不
断推进汽车行业脱碳，促进汽
车行业低碳高质量发展。

数据基础设施建设已成为
汽车产业降碳的重要一环。中
国汽车技术研究中心有限公司
党委书记、董事长安铁成表示，
未来要基于数据要素开展不同
环节、不同层面的碳排放统计

核算，通过对数万级汽车全产
业链、全生命周期碳数据的积
累，多层次碳排放核算方法与
模型库的研发等方式，持续加
大基础研究的投入，从产品、组
织、行业、区域等维度助力夯实
碳数据和算法基础，支撑实现

“双碳”目标。
数字技术在汽车碳管理中

将得到全面应用。有了数据基
础的支撑，就能够依托物联网、
区块链、人工智能等新兴技术
优势，实现数字技术在碳排放
监测核算、碳足迹核算、碳足迹
溯源、碳减排决策支持、低碳技
术评估、碳排放信息公示公开
和碳标签试点示范等工作中的
深度应用。

与此同时，汽车行业是重资
产行业，涉及产业链环节多，低
碳转型面临投资大、周期长等挑
战，金融支持对汽车产业低碳高
质量发展具有重要的作用。

“汽车产业的绿色变革需
要绿色金融和数字科技等新兴
经济要素的深度融合。”中国汽
车技术研究中心有限公司党委
委员、副总经理吴志新表示，需
要将碳数字和绿色金融有机融
合于价值链、信息链、产业链、
创新链、供应链以及整个管理
体系，发挥碳数字经济技术价

值引流与动能重塑的作用。
顺为资本副总裁齐天宇表

示，新能源汽车作为绿色经济发
展的重要领域，或将带动万亿元
级甚至十万亿元级的大产业发
展。顺为资本在固态电池、钠电
池、激光雷达、新能源重卡、自动
驾驶等方面都进行了布局。

不过，目前我国绿色金融
与汽车产业的对接还存在着信
息不对称、产品创新不足等挑
战。安铁成表示，对于这些问
题，必须采取更多的创新举
措，有效助力绿色金融在汽车
行业实实在在的落地应用。依
托数字化、信息化、智能化等
新技术，充分借力数字经济的
形态与模式，促进碳信息在金
融端的应用，建立可持续的碳
数字产融合作路径。推动产融
低碳联动，助力引导绿色金融
资源，为汽车全产业链低碳发
展提供精准有力支撑。

“双碳”新时代，绿色金融
的独特属性使其在汽车产业科
技创新和高质量发展中大有作
为。重庆长安汽车股份有限公
司首席专家、总裁业务团队高
级顾问刘正均提出，希望能够
成立新能源产业基金，专门支
持新能源产业发展。

（据《经济日报》）

2月12日，德清县雷甸镇一家高空作业机械生产
企业“未来工厂”车间，工人在调试智能化生产线。

近年来，浙江省湖州市德清县积极推动云计算、
大数据、人工智能等新一代信息技术和制造业深度融
合，培育新智造群体，梯次培育“数字化车间—智能工
厂—未来工厂”。 新华社发 谢尚国 摄

不想说话？
日本一出租车公司推出“安静模式”

出租车上根本不想和
司机说话，怎么办？日本三
和交通株式会社旗下出租
车推出“安静模式”，给想要
独处的乘客一个宁静空间。

日本“天空新闻 24 小
时”网站近日报道，三和交
通在旗下出租车上安装了
触摸屏，正对后排乘客，有
多个按键可供选择。最新
添加的就是“安静模式”。
乘客只要点击这个按键，
司机就会收到提示，保证
全程一言不发。

除“安静模式”外，乘
客 还 可 以 选 择“ 龟 速 模
式”。在这个模式下，司机
不会猛加速，而是轻踩油
门和刹车，以确保客人乘
坐舒适度。

乘客还可以选择“温
暖模式”或“凉爽模式”，以
提醒司机开启空调。

此外，乘客还可以点
击屏幕，以每瓶 100 日元
（约合5.18元人民币）的价
格购买矿泉水。

(据新华社)

2020 年 2 月 25 日，在日本东京的出租车内，乘客
（左）和司机都戴着口罩。 新华社记者 杜潇逸 摄

2月12日，摄影师在告庄西双景星光夜市为游客旅拍。
夜幕降临，位于云南省西双版纳傣族自治州景洪市

的告庄西双景星光夜市流光溢彩。富有民族风情的旅
拍受到游客青睐，拉动城市“夜经济”发展。

新华社记者 陈欣波 摄


