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啤酒火锅炸鸡……

“世界杯经济”拉动多领域消费升温

世界杯期间，不少平台都针对世
界杯推出了促消费活动，订酒店、购
物有很多优惠。为满足球迷的观赛
需求，同程旅行在世界杯开赛前上线
了看球房专题活动，集合国内300多
个城市的优质影音房资源，预订影音
房可享60元专属红包。

美团相关负责人表示，在世界杯
消费旺季，多家银行携手美团支付让
利，意在借力“看球热”为消费复苏加
把劲。

中国银行、中国邮政储蓄银行
等联合美团推出促消费活动，通过
支 付 让 利 ，让 球 迷 看 球 消 费 更 省
钱，助燃“世界杯经济”。这一系列
促消费活动聚焦“衣食住行”，让利
吃美食、喝啤酒等“看球消费”。

以中国银行联合美团推出的红包
雨活动为例，本周起，首次将中国银行
信用卡绑定至美团支付的用户，活动
期间每周三和周六都可领到5元至10
元不等的无门槛现金支付券，并有机
会领到满 100 元减 66 元的支付满减
券，可在订外卖、商超便利店下单零食
酒水和生鲜果蔬等场景中使用。

业内人士认为，节庆和热门赛事
是消费复苏的重要机遇，餐饮外卖、
日用零售等场景贴近百姓日常生活，
是促消费政策重要的落地途径。与
拥有丰富生活消费场景的零售平台
联手不断支付让利，是商业银行践行
金融促消费政策的必然选择和普遍
趋势，势必会拉动多领域消费升温。

促销优惠为
消费复苏加把劲

携程日前发布的数据显示，
世界杯开幕当天，国内酒店整体
预订量环比增长四成左右，其中
以男性用户为主。在预订“看球
房”的人群中，25岁以下的年轻人
是酒店观赛的主要消费人群，占
比近三分之二。同程旅行数据显
示，11 月 20 日当晚，全国“看球
房”预订量环比上涨超过30倍。

同程研究院分析，不同人群
选择“看球房”原因存在差异。年
轻人开房看球，大多是和朋友们
聚会，寻求更好的观赛氛围。而
很多中年人选择开房看球，是为

了避免夜间影响家人休息——其
中，武汉成了中年男性“最怕看球
打扰家人”的城市。

记者了解到，为满足球迷的
观赛需求，一些网络平台在世界
杯开赛前上线了“看球房”专题活
动。这些酒店为用户提供了餐厅
大屏看球、餐饮宵夜，并将影音房
升级为看球房，设计看球专属布
置，让球迷沉浸式体验世界杯的
大赛氛围。

除了酒店外，上海、杭州、重
庆等城市的民宿以及露营地也成
为球迷观赛的好去处。据报道，

上海金山廊下露营地特别携手卡
塔尔旅游局举办“嗨翻世界杯”11
月特别活动，给来到露营地的广
大球迷独特的体验。一些民宿也
被改造得世界杯氛围满满，为球
迷提供更多的世界杯场景和消遣
活动。

在上海选择了一处露营地的
球迷韩健告诉记者，世界杯主题
的露营营地不仅可以吃烧烤，还
有篝火晚会。“我挑选的营地每晚
价格只有160多元，和“追梅西”的
朋友聚在一起，性价比还是可以
的。”

“看球房”预订火爆

除了住宿火热外，记者从一
些网购平台及超市获悉，卡塔
尔世界杯拉动着饮食“夜经济”
升温。一周以来，不少网购平台
的零食水果、酒水饮料线上订单
激增。

饿了么平台数据显示，开赛
前3天，夜宵时间段酒水外卖订
单已环比增长 30%，水果、零食
等增幅也超过 20%，成都市和
重 庆 市 的 酒 水 饮 料 增 长 近 四
成。美团数据则显示，世界杯
开赛前一周，啤酒、零食、扎啤
杯、球衣等“看球商品”销量增
幅显著。

与以往不同，本届世界杯开
幕时北京已完全入冬，冬天也是
火锅的旺季。相较于传统的中餐
或零食类产品，火锅可随时加热，
方便快捷，适合边看球赛边享
用。周末以来，叮咚买菜火锅类
产品的销量超过40%。

居住在北京市朝阳区的宋
先生告诉记者，他和妻子现在
都是居家办公，孩子也是线上
上课。世界杯来了，他订购了
一些火锅套餐。“在家涮着火锅
看 球 赛 感 觉 很 好 。 以 前 是 和
朋友，现在是和家人，仍然找
到了以前那种热闹感觉。”

“ 在 北 京 ，宅 家 看 球 成 为
主流，我们适时推出了多重宅
家 看 球 的 美 食 解 决 方 案 。 消
费数据显示，空气炸锅美食、
火锅成消费新宠。‘左手炸鸡
右手热红酒’成消费新趋势，
夜间销量增长 30%。”叮咚买菜
相关负责人说。

记者注意到，在叮咚买菜
APP首页“叮咚热搜”上，“世界杯
预备备，炸物已就位”页面已荣登
热搜榜第二位，空气炸锅脆皮鸡、
酥炸平菇、韩式炸鸡、奥尔良烤翅
等产品备受热捧。

（据新华社）

“看球消费”需求旺盛

随着卡塔尔世界杯的开幕，国内的
球迷们也都进入了世界杯时间，四年一
度的“世界杯经济”随之而来。在此背
景下，不少平台都针对世界杯推出了促
消费活动，订酒店、购物有很多实惠，拉
动多领域消费升温。由于很多比赛在
晚上举行，这使得“看球房”预订火爆。
与此同时，啤酒、炸鸡、火锅类产品等销
售大增。

“父母现在年纪比较大，而孩子又
比较小，在家夜里看球大吼大叫不合
适。”近日，杭州市民沈旺对记者表示，
现在酒店的看球房设置得非常有氛围，
自己无论怎样“嗨”也不会影响家人。

北京时间 11 月 21 日零时，2022 年
卡塔尔世界杯揭幕战正式打响。由于
时差因素，本届世界杯比赛多处于国内
深夜，不少球迷选择在酒店观赛。沈旺
为不影响家人，选择在酒店订了一间

“看球房”观赛。
“看球房”普遍配备了大屏幕、零食

和饮品等，其具有的“世界杯元素”受到
越来越多的球迷追捧。除了“看球房”
之外，一些美食、啤酒等也销量大增，看
球热拉动多领域消费升温。


