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红色 IP催生“打卡热” 年轻化出游热度持续升温

红色文化带火红色旅游

部分平台红色旅游人次增长 200%�年轻化趋势显著
综合刚刚过去的端午小

长假数据来看，红色旅游也成
为度假市场的一抹亮色。 文化
和旅游部数据中心调查显示，
全网红色旅游景区门票销售

同比增长六成。携程 6 月 14 日
发布的《2021 端午假期旅行大
数据报告 》中显示 ，节日期间
通过携程平台预订红色旅游

产品的订单同比增长 60%。 同
程旅行平台上，与 2020 年同期
相比，2021 年端午假期红色旅
游人次更是增长了 200%。

热门红色景点方面，携程
平台数据显示，北京、南京、延
安、嘉兴、遵义、保定、上海、淮
安 、韶山 、安阳为最热红色旅

游目的地 TOP10， 圆明园、中
山陵景区、 中国国家博物馆、
中国人民革命军事博物馆、枣
园革命旧址 、 杨家岭革命旧
址 、南湖景区 、狼牙山 、红旗
渠 、 宝塔山成为红色 旅 游
TOP10 景区。 此外，新晋国家
5A 级旅游景区———上海市中

共一大·二大·四大纪念馆景
区搜索量持续暴涨。

值得一提的是，年轻一代
参与红色旅游的热情近年不

断高涨。 2020 年在携程平台上
参与红色旅游的游客群体中，
80 后和 90 后占比已提升至
50%。 驴妈妈平台端午期间搜
索游客群体中， 以 95 后和 00

后增速最快 ， 同比增幅超过
400%，显示了红色旅游人群越
来越年轻化的趋势。 包括嘉兴
南湖、遵义会议会址、义乌陈望
道故居、泸定桥等也是热门红
色旅游目的地。

“从我们平台数据来看，超
过 40%的年轻游客对红色旅游
的兴趣点在于‘喜欢沉浸式的
体验’， 从深度讲解到科技体
验， 收获他们不曾了解到的历
史知识。 在经典的红色旅游之
外 ，贵州天眼这样的 ‘大国重
器’，也是年轻游客热爱的游览
地，进一步激发了他们建设祖
国的动力。 ”马蜂窝旅游研究
中心负责人冯饶介绍。

太行山高速沿太行山东麓蜿蜒而行，
北起北京门头沟， 南接河南林州， 全长
680 公里，于 2018 年年底全线贯通。 在河
北省境内，太行山高速纵贯张家口、保定、
石家庄、邢台、邯郸 5 个设区市，途经 19
个县（市、区），覆盖全部太行山革命老区，
宛如一条玉带将西柏坡、城南庄、抗日军
政大学旧址、129 师司令部旧址等红色地
标串联起来，成为一条“红色旅游路”。

全家一起去红色旅游景点感受红色

文化，去博物馆对话历史，成为今年端午
假期许多家庭“寓教于游”的必选项。 记者
从多家在线旅游平台了解到， 假日期间涉
及红色旅游的搜索、 预订量均有大幅度增
长。随着“七一”临近，各地红色旅游迎来客
流高峰， 红色文化在年轻人群中的认知度
和影响力快速提升，红色“打卡地”在社交
平台也成为年轻一代出游人群分享热门。

红色 IP 大热 旅企发力多元化主题产品
一部 《觉醒年代 》引发了

一轮实景地“打卡”热潮。 各大
社交平台上，参观新文化运动
主阵地———《新青年》 编辑部
旧址和北京鲁迅博物馆、去北
大红楼体验学习成为时下的

出游新风尚。
“红色旅游的关注度近年

持续走高，今年更是达到了一
个前所未有的高度，核心原因
在于国人的文化自信、制度自
信不断增强，希望通过游览红
色旅游场馆 、景区 、目的地深
刻感受那段波澜壮阔的历史，
红色旅游因此正在成为旅游

消费的‘新国潮’。 ”同程研究
院首席研究员程超功表示 ，
“另一方面， 红色旅游目前已
经成为一些目的地最核心的

旅游资产和品牌，他们在产品
设计、市场推广等方面不断推
陈出新，很好地承接了红色旅
游需求的持续增长，从而在供
给端为红色旅游热度的提升

打下了坚实基础。 ”

各大旅游企业都在今年

针对性地推出系列活动 。 携
程上线了红色旅游频道 ，而
为了打通红色旅游通向年轻

群体的桥梁 ，平台还发起 “金
牌领队计划 ”， 组织达人 、旅
游大咖 ，业内精英 ，扮演新时
代红色旅游传颂人 ， 探秘精
品红旅路线 ， 通过创新式内
容输出方式 ，传唱 、弘扬爱国
主义精神。

中国旅游集团则在近日

联动井冈山 、延安 、黎平等红
色旅游目的地资源启 动 了

“永远跟党走 ” 红色旅游项
目 。 据悉 ， 项目将包括打造
“筑梦之旅 ”南海邮轮红色旅
游主题航次 ，发起 “我为群众
办实事 ” 工农兵红色公益旅
游活动等八方面内容 ； 途牛
则上线了红色旅游多元化主

题产品 ， 不仅有革命历史为
主的经典线路 ，还有围绕 “走
近大国重器 、感受中国力量 ”
“体验美丽乡村 、助力乡村振

兴 ”等主题 ，以科技发展 、乡
村振兴为创新方向的红色旅

游产品。
航司方面，多家航空公司

也增开了红色旅游航线。 中国
南方航空推出“上海、嘉兴 3 日
游”“南昌、 井冈山、 瑞金 3 日
游”等多条红色旅游路线；东航
江西分公司结合市场形势和江

西特点推出“自由飞—江西通”
红色旅游主题产品，实现省内
自由签转，助力旅客便捷出行；
湖南航空联合同程旅游打造了

“空铁联运红色旅游”项目；延
安机场公司此前则开通哈尔

滨、西昌航线，加密成都、遵义、
南京航线，恢复武汉、济南、桂
林、大连等航线航班，使得全年
累计运营航线达 27 条，通达城
市 29 个。

记者从多渠道获悉 ，“七
一”前夕，仍有多家旅企将发布
红色旅游产品，民航部门也将
发布相关针对红色旅游目的地

的丰富航线。

协同联动打造精品化线路
数字化助力高质量发展

近几年，红色旅游已经
成为国内旅游市场增长的

新引擎。2019 年中国红色旅
游人数超过 14 亿人次 、收
入逾 4000 亿元 ，2020 年红
色旅游也有力带动了疫后

中国旅游市场复苏。文化和
旅游部数据显示，2020 年我
国红色旅游出游人数超过 1
亿人次。 “十四五”时期，将
重点实施一个工程、建设七
大体系，开创文化和旅游工
作新局面，其中旗帜鲜明地
提出将加大发展红色旅游。

文化和旅游部 6 月初
联合中央宣传部、中央党史
和文献研究院、国家发展改
革委推出了“建党百年红色
旅游百条精品线路”， 多元
的文化主题，丰富的旅行体
验，加快了红色旅游精品化
探索。在端午节假期文化和
旅游市场情况汇总中，文化
和旅游部介绍 ，武汉 “寻访
英雄武汉红色记忆”主题红
色旅游宣传抖音话题播放

量接近 1800 万次；天津、海
南、四川等省份推出红色旅
游经典线路，将红色+海洋、
红色+生态， 红色+乡村更
紧密结合；上海运行连接一
大·二大·四大纪念馆景区
的红色专线巴士，吸引众多
游客； 山东宁津、 乐陵、庆
云、商河四县市串联精品红
色旅游产品，“协同联动”构
建红色文化矩阵，做活鲁北
红色文化旅游市场。 6 月 12
日，国内首个以红色旅游为
主题的大型沉浸式文商旅

街区延安红街正式开街。延
安红街整体采用延安时期

建筑风格， 包括主题街区、
红色讲堂 、沉浸演艺 、射击

乐园、长征步道、窑洞酒店、
特色非遗等，并被纳入延安
红色旅游精品线路。

当前红色旅游与中国

可持续发展、 扶贫攻坚、乡
村振兴和农业多元化等政

策项目密切结合，已日渐形
成了产品丰富、 选项多样、
独树一帜的特色文化产品，
为革命老区振兴赋能，助力
贫困地区脱贫致富。 “发展
红色旅游既有巨大的经济

价值 ， 也有巨大的社会价
值，它不仅是一个非常重要
的旅游细分市场，同时也是
促进红色文化传承、支持革
命老区发展的重要抓手。 ”
程超功指出。

“产业化、数字化将是红
色旅游未来发展的关键所

在。 产业化是红色旅游可持
续发展的基础， 数字化则是
红色资源整合和效率提升的

重要动力源。 ”程超功强调，
“今年年初，我们启动了‘百
年辉煌，红遍神州’计划，联
合全国主要红色目的地、行
业协会、大型媒体平台、研究
机构等陆续推出红色旅游系

列活动， 并基于自身的技术
优势和平台优势联合全国红

色目的地、 行业协会等深入
探索‘互联网+红色旅游’的
新发展模式。 为提升红色旅
游目的地的数字化发展水

平，我们发起成立了‘红色旅
游数字联盟’， 特别发布了
‘全域通’的红色版，以自动
导览、智慧地图、全景 VR、
3D 展品、AI管家、 短视频、
声音剧、 漫画等多个功能技
术助力红色旅游目的地的资

源整合和产品线上化。 ”
（据《经济参考报》）


