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““墨香””飘进年轻人心里
你可曾试过这样写毛笔字？ 不用蘸墨，毛

笔上的墨水源源不断，书写畅快淋漓，一气呵
成。 在老字号荣宝斋的电商旗舰店里，一款名
为“小管”的自来水毛笔，自从去年推出以来，
就吸引了众多年轻买家。

“小管”只是荣宝斋电商旗舰店里众多畅
销商品之一。 “今年‘618’当天，我们在天猫
上销售额比去年同期增长了 130%。 ”荣宝斋
电商旗舰店业务负责人谢天龙说。

2013年到 2014年，高端礼品市场萎缩时，
主营字画拍卖、 文房用品并且主打高端市场的
荣宝斋曾受此影响，业绩下滑。 “集团领导决策，
我们得调整转型，把电商做起来。”谢天龙回忆起
当时的“危急时刻”。

2015 年，荣宝斋上线主流电商平台。 从
高端市场走向电商，必须完成从曲高和寡到
雅俗共赏的转变。 最关键的一步，是抓住年
轻人的心。

“比如我国传统的水墨画， 意境非常重
要，但现代年轻人比较心急，很多年轻人喜欢
西方的写实风格，我们会结合年轻人的喜好，
让他们一眼看上去先喜欢上， 再慢慢开始了
解传统文化。 ”他说。 荣宝斋的设计团队选择
从知名书画大家的作品中提炼出一些独特元

素，融入一定的现代化审美元素后，形成独特
的 IP，“既保留一定的专业性， 让专业人士看
了不会觉得 low（低端），也结合大众审美进
行一定的调整，让老百姓看了也喜欢。 ”

电商平台也为老字号读懂年轻一代消费

者的心思提供了有力的大数据支撑。 天猫数
据显示，荣宝斋旗舰店的消费人群以 35 岁到
45 岁的女性为主，这些“妈妈”一族上有老下
有小，她们为全家人的消费决策并买单。

带孩子的妈妈担心墨汁洒在孩子身上

后的清洗问题，荣宝斋便给这些客户提供定
制化的独门墨汁清洗售后咨询服务。 为方便
快节奏工作中一些书法爱好者随身携带的

需求，毛笔不能太重，他们还与匠人合作推
出了内置墨囊。 省去毛笔反复蘸墨的麻烦，
像钢笔一样方便携带的自来水毛笔 “小管”
大获成功。

今年“618”，荣宝斋还推出了复兴传统家
训文化的“家风”礼盒，用创新的礼品形式唤
醒人们回归传统文化的诉求。 谢天龙预计，
今年荣宝斋电商销售额可达 8000 万元，比去
年增长超千万。

““ZZ世代””青睐老字号新味道
进入 5 月，气温攀升，冷饮销售火热。 叉

车司机陈师傅身着棉服，每天进出冷库不下
百余次。 这些源源不断入库的新品，很大一
部分准备出口海外。 去年，大白兔雪糕已顺
利进入加拿大、澳大利亚、新西兰等市场并
广受欢迎。

为了紧紧抓住 16岁到 25岁的“Z世代”消
费群，老字号品牌纷纷开启“逆龄”模式。 做奶糖

的大白兔创造出了奶糖味儿的雪糕、香水、沐浴
乳，以阿胶闻名的同仁堂推出了面膜，酿了上百
年老酒的泸州老窖也出了香水……老字号品牌
玩跨界、做联名，打造出一大批新型概念网红产
品，成功实现了“逆生长”。

从消费数据来看， 对老字号的创新之举，
“Z世代”相当青睐。 在京东“618”期间，大白兔
创新推出的香水和沐浴乳销量中，“Z世代”分别
占据 46%和 41%； 同仁堂的面膜销量构成中，“Z
世代”购买量占比提升至 23%。 总体来看，京东
“618”期间，“95后”购买老字号品牌商品的销量
同比增长了 315%，远高于他们的父辈。

走近年轻人正成为老字号们公认的“逆生
长”密码。 以化妆品领域的老字号为例，谢馥
春、孔凤春、美加净等国货品牌的“95后”粉丝
占比已超过 30%，谢馥春更是超过 40%，大幅
超越雅诗兰黛、兰蔻等国际大牌。 在谢天龙看
来，当代年轻人消费逐渐升级的同时，对国货
和国潮风格有了更多认同，“他们爱穿汉服，爱
用国货，相信书法、国画这些传统文化未来也
会有越来越好的市场。 ”

赶““国潮””需融入现代生活
老字号与“Z 世代”年轻消费人群在今年

“618”上所触碰出的火花，背后既有“国潮美
学”风尚，更有数智化社会供应链对老字号、
国货品牌在创新升级上的助力。

“有些高价产品，从经营成本角度考虑，
我们不可能去保有太大量的库存。 ”新零售
下的预售玩法， 解决了荣宝斋的这一困扰。
“618”正式开售之前，京东、天猫都提前半个
月启动了预售。 谢天龙说，通过预售判断销
量， 能够帮助企业很好地提前组织生产，在
扩大销售量、提升顾客体验的同时，稳住企
业的资金链安全。

“618”已经成为众多品牌集中接受市场
检验的大考。从近日多家电商平台的“618”预
售和开售情况来看，大量中国老字号和新晋
国潮品牌迅速崛起，国货商品强势爆发。

京东数据显示， 从 5 月 21 日至 6 月 8
日，共有超过 338 个老字号品牌的销量翻番。
五芳斋、光明、海天、云南白药、青岛啤酒等
老字号占据了销量榜前列，由于恰好赶上端
午节，五芳斋的销量同比增长超过 10 倍。

天猫数据显示，目前中国共有 1128 个老
字号企业，其中近 800家已经入驻天猫。 2019
年开始，天猫启动“新国货计划”以来，200 余
个曾经消沉的老字号品牌在天猫实现了销售

额翻番。 2020年，近 60个老字号品牌在天猫
销售过亿元。

通过与现代生活加快融合， 这些老字号
满足了消费者的多样化需求， 也俘获了一大
批年轻消费群体。值得注意的是，不管是北京
的墨，四川的酒，还是江南的点心，抑或是广
东的凉茶，老字号在不断推陈出新的过程中，
都没有忘记传承传统文化的底蕴和古老的技

艺，二者结合正开拓出更大的发展空间。
（据《北京日报》）
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价格调控部门频频出手，
释放哪些信号？

国家统计局 9 日发布数
据，5 月份，全国居民消费价格
指数（CPI）同比上涨 1.3%，保
持总体稳定；全国工业生产者
出厂价格指数（PPI）同比上涨
9.0%， 涨幅比上月扩大 2.2 个
百分点。

同日，价格调控部门接连
释放一系列重要信息：召开会
议全面部署重要民生商品保

供稳价、完善政府猪肉储备调
节机制、研究进一步加强大宗
商品价格监测预警和市场监

管……频频出手背后，释放了
哪些信号？

信号一：完善机制确保重
要民生商品保供稳价

国家发展改革委当日发

布的信息显示 ，《关于完善重
要民生商品价格调控机制的

意见》经中央全面深化改革委
员会第十八次会议审议通过，
已于近期印发实施，这为拎稳
“米袋子”“菜篮子”吃下了“定
心丸”。

粮油肉蛋菜果奶等重要

民生商品生产供应和价格稳

定， 事关人民群众基本生活，
关乎发展和安全。 特别是面临
新冠肺炎疫情冲击，各级政府
多措并举，实现了重要民生商
品供应和价格的基本稳定，更
加凸显了这一问题的重要性。

但与此同时，我国重要民
生商品产供储加销链条长、环
节多、 涉及范围广，“小生产、
大市场 ”特征突出 ，面对自然
灾害、市场风险、突发事件，价
格容易大起大落。 如何从制度
构建上确保重要民生商品保

供稳价，意义重大。
国家发展改革委 9 日表

示，已于近日召开全国视频会
议部署落实完善重要民生商

品价格调控机制，将侧重从机
制上构建民生商品价格调控

的“四梁八柱”，更好发挥有效
市场和有为政府的作用，以供
应稳保障价格稳、以价格稳促
进供应稳，防止价格大起大落
影响基本民生。

信号二：总结经验努力熨
平“猪周期”波动

猪肉价格在经历一轮高

涨后，近期持续下降。 国家统
计局最新数据显示，5 月份，猪
肉价格同比下降 23.8%， 环比
下降 11.0%。

经历这一轮价格涨跌，不
少百姓都对 “猪周期 ”这一专
业词汇有了更多了解，也对政
府储备肉投放感受深刻。 下一
步，如何避免 “肉贵伤民 ”“肉
贱伤农”， 成为各界迫切希望
解决的重要问题。

9 日， 多部门联合印发的

《完善政府猪肉储备调节机制
做好猪肉市场保供稳价工作

预案》对外公布。 预案围绕促
进监测预警 、储备调节 、政策
协同，从机制完善的角度提出
了一系列安排。 目的就是将本
轮政府猪肉储备调节中的经

验做法机制化 、制度化 ，努力
熨平“猪周期”波动，有效调控
市场异常影响，同时促进生猪
产业持续健康发展。

信号三：铁拳出击遏制大
宗商品价格不合理上涨

同样是在 9 日，国家发展
改革委召开工作座谈会，提出
要密切跟踪大宗商品价格走

势 ， 切实做好价格预测预警
工作 ， 进一步了解相关市场
主体经营情况 ， 摸排违法违
规涨价线索 ， 配合相关部门
进一步加强期现货市场联动

监管 ，规范价格行为 ，维护市
场正常秩序。

在完善重要民生商品价

格调控机制视频会议上，积极
做好大宗商品市场调控工作，
强化市场监管也是议题之一。

在近期多部门连续出手

遏制大宗商品价格不合理上

涨之后，价格调控部门进一步
释放了持续跟踪调控大宗商

品价格的强有力信号。
今年以来，受国际传导等

多重因素影响，部分大宗商品
价格持续上涨，一些品种价格
连创新高。数据显示，5 月份石
油和天然气开采业价格同比

上涨 99.1%， 黑色金属冶炼和
压延加工业价格上涨 38.1%，
有色金属冶炼和压延加工业

价格上涨 30.4%。
大宗商品价格波动引起

决策层和监管部门的注意。 5
月 19 日召开的国务院常务会
议指出， 保障大宗商品供给，
遏制其价格不合理上涨，努力
防止向居民消费价格传导。 随
后 ， 多部门联合约谈了铁矿
石、钢材、铜、铝等行业具有较
强市场影响力的重点企业，明
确将密切跟踪监测大宗商品

价格走势，坚决依法严厉查处
达成实施垄断协议、散播虚假
信息 、哄抬价格 、囤积居奇等
违法行为。

记者了解到，为促进大宗
商品市场平稳运行，国务院有
关部门将持续加强市场供需

双向调节，加强大宗商品期现
货市场联动监管，对投机炒作
行为“零容忍”，及时排查异常
交易 ， 严厉查处违法违规行
为，着力引导大宗商品价格向
供需基本面回归，为经济平稳
运行营造良好价格环境。

（据新华网）

老字号变身“新国货”强势崛起

让年轻人爱上

传统文房四宝 、借力
电商从曲高和寡向

雅俗共赏转型的荣

宝斋 ，与王者荣耀推
出联名款粽子礼盒

的五芳斋……今年
“618”， 传统老字号
转型创新动作频频 ，
擦亮新招牌的老字号

强势崛起， 复兴传统
文化的“国潮”风成了
一抹亮丽风景。


