
单飞游成家长群新宠

“六一放假一天，虽然学校有托管服务，可毕竟是
儿童节啊，让孩子在学校被托管一天有点不忍心，但
我和爱人都要工作。 ”5 月 31 日，接到学校放假通知
的郭君（化名）犯了难。

她无意间翻了一下家长微信群，发现群里正在进
行团游报名接龙：“公园骑行，原价 568 元，12 人以上
468 元，车接车送，要求身高 125 厘米以上，骑行熟练
（上下车刹车转弯）……”郭君一打听，原来都是没时
间陪孩子过节日的家长在给孩子组团报名一日游的

单飞活动。
“‘单飞’这个词特别贴切，孩子两三岁的时候我

们只关注亲子游，如今孩子大了，翅膀硬了，可以单独
放飞了。 ”郭君告诉记者，一天的骑行活动体验下来，
儿子很开心，因为公园离家不远，组团的孩子们大都
是同学，她也放心。

小美妈则早已是“宝贝单飞游”的“常客”了。 小
美从一年级开始就独立参加各类活动， 去年疫情期
间，小美妈在小区里组织了一个团购群，一开始为方
便生活，主要团购一些生活日用品。 前阵子，小美妈
尝试与一家儿童俱乐部联系，协商由俱乐部出方案，
小美妈招募，为小区里的孩子定制专门的单飞计划。
从“五一”小长假开始，他们组织了几场假期、周末的
周边游活动，很受小区家长和孩子的欢迎。

“相比起外面机构的活动，小区的孩子互相认识，
有家长参与定制，会更安全。 ”小美妈告诉记者，这也
是大部分家长的想法，“家长微信群是消息传播比较
快的地方， 你有任何关于孩子的问题都可以在里面
咨询，总有热心的家长回复，尤其是一些大家普遍关
注的话题。 比如马上暑假了，如何给孩子安排暑假生
活就成了热门话题，比起外面的旅行社，大家更青睐
家长群里口碑好的活动，因为有孩子体验过，更有说
服力。 ”

（网络图）

“宝贝单飞游”，
如何让家长放手又放心？

安全问题也让人担忧

记者调查发现，六七岁的孩子参加一日游的活
动较多， 八九岁以上的孩子则更愿意尝试多日游。
“让孩子单飞得做好准备，她会不会梳头、衣服会
不会洗，物品会不会整理，这些看似小的事情，家
长没交代明白，就会增加孩子融入的难度。 ”某儿
童俱乐部的销售人员告诉记者。 针对家长们担心
的安全问题，该销售人员说，他们的营地孩子与老
师的配比是 6:1，老师会随时把孩子的状态以视频
形式发送到群里， 晚上睡觉前也会让孩子与家长
通电话。

事实上，家长的担心并不多余。 “五一”期间
参加的一次水上皮划艇游就让小林表示 ， 以后
再也不参加这样的活动了 。 活动回来后小林告
诉妈妈 ，“过马路的时候车特别多 ，老师在前面
走 ，没管后面的孩子 ，有个 6 岁的小男孩被路
过的自行车划伤了手臂 ，还有人在水上活动时
不小心弄湿了裤子 ，想跟老师请假去换一下 ，老
师让他忍着 。 ”小林妈妈认为 ，活动方应该办事
更周全一些 ， “事后我想找活动方反映问题 ，希
望他们可以改进 ， 但是没有负责人来问我体验
感受。 ”

据了解，报名活动初始，活动方通常会发一份
电子合同给家长，要求家长确认签署。 但有家长表
示，合同都是格式条款，家长没有沟通协商的机会，
“你只可以选择参加或不参加。”活动过后也少有负
责人会收集用户对体验的反馈。

有专家认为，儿童单独出游，家长不放心主要
有两个焦点。一是安全问题。在传统观念中，不管是
多大的孩子，只要一远游，父母在家总是担心安全
问题，担心行业不规范，孩子自身维权意识不够。对
于这个担忧，建议家长在出游前一定要认清机构夏
令营以及住宿家庭的资质。二是出行期间可能出现
的各类问题。孩子从出发开始，就会面对诸如交通、
住宿等细节方面的问题，这考验孩子的独立生活能
力，也对夏令营主办方的细节把控能力提出了更多
要求。

如何在满足市场需求的过程中加强安全意识，
更加注意家长和孩子的体验反馈，是“宝贝单飞游”
计划中，值得机构和市场反思的问题。

（据《工人日报》）
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在很多家长微信群里，招募儿童独立出行的“宝贝单飞
游”活动大受欢迎。 六七岁的孩子参加一日游的活动较多，
八九岁以上的孩子则更愿意尝试多日游。 暑期未至，儿童夏
令营的报名高潮却早已悄然来临。

拓宽视野，锻炼胆识，结交好友，培养独立能力……
家长希望通过“宝贝单飞游”培养孩子的能力，但实际上，市
面上这类型的活动选择并不多。 与网络平台的火热相对
的，是传统旅行社的谨慎，他们大多出于安全等因素考虑，
并不敢组织太多的这类型活动。市场反应跟不上家长需求，
活动体验上的良莠不齐以及家长对安全问题的忧虑， 是值
得思考的问题。

暑期未至，儿童夏令营的报名高潮却早已悄然来临。
从全天的周边营到几天几夜的单飞营，从水上运动到海底
探险，从自然户外主题到艺术科技主题，甚至采摘、减肥、
注意力培训……夏令营的种类令人目不暇接。

记者在一家专门做儿童出游的微信公众号上咨询，客
服人员说，今年暑期的国内游报名非常火热，“5月份我们推
出了几期暑期宝贝单飞 7天 6夜的活动， 几乎都得秒杀才
能报上名。 ”目前该项目已经不接受报名了，只能等有临时
名额空出。 记者又联系了北京市海淀区的一家传统旅游公
司，被告知目前暑期的儿童单独出游活动并不多，只有少数
两三个可供选择，从安全等因素考虑，旅行社不敢组织太多
的招募活动。

一边是网络平台的火热报名， 一边是传统旅行社的
小心翼翼，主打“宝贝单飞游”的暑期夏令营，家长到底该
如何选？

市场反应跟不上需求

“我想给孩子找一个能吃苦锻炼的夏令
营，让他去农田里挥汗如雨，他就知道学习是
一件多么幸福的事了。 ”一位孩子爸爸在家长
群里咨询有没有到农村去体验劳动的夏令

营 ，“军事训练 、爬山骑车 、穿越丛林 ，这些说
到底都是在探索未知，孩子有好奇心，更愿意
玩，但他们没体会过干农活的枯燥和辛苦，那
才是真的累。 ”这位爸爸的话瞬时引起不少家
长的共鸣。

遗憾的是，这位爸爸并没有如愿找到这样
的夏令营，记者在几个机构咨询，也没有收获。
但让孩子体验农事是很多家长的想法。 一位妈
妈告诉记者，女儿上三年级了，是家里的小公
主，父母为她做什么，她都觉得是应该的，自己
做错了事，也往家长身上推，“真该让她去外面
锻炼锻炼，吃吃苦。 ”

除了锻炼孩子吃苦的意志， 锻炼孩子的
抗挫折能力也是不少家长的选择。 一位孩子
妈妈告诉记者 ， 她给 8 岁的女儿报名参加
“做一名小商人 ”的活动 ，感慨颇多 。 活动的
设置很简单 ，机构准备小香囊 ，孩子们在上
面写上祝福话语， 一个香囊卖 5 元钱， 一上
午时间卖出去 ，挣的钱吃午饭 ，剩下的钱拿
去捐款。

活动结束后 ，她问女儿有何感想 ，女儿
的话令她很诧异 ， “她觉得那些买他们香囊
的大人不是真的喜欢香囊 ， 而是因为看他
们小 ，想帮助他们才买的 。 ”事后 ，这位妈妈
认为机构的活动设置过于简单 ， 一天五六
百元的费用并不便宜 ， 机构准备的商品应
该更有价值一些 ， 这样孩子的体验也才会
更真实 。

虽然有家长吐槽活动设置不够细致，但记
者发现该机构的这一活动仍然是经常爆满。 有
家长表示，市面上这样的活动并不好找，可选
择的其实很少。


