
花式文化陪伴“宅生活”

2 月 24 日，阿里文娱联合阿里创新
业务事业群发布《云生活报告》称，云吃
饭、云运动、云旅游、云蹦迪等，构成了
网友“宅生活”主要内容。 其中，80 后热
衷于把自家客厅变成运动场，并跟随奥
运冠军直播体育课一起燃烧卡路里；90
后玩起了云蹦迪，00 后则忙着考证……

短视频平台 B 站联合摩登天空开
创了“云蹦迪”玩法，参与者以网上音乐
节的形式在家和网友们视频互动，伴随
音乐人的演出跳舞。 双方合作的“宅草
莓不是音乐节”获得超 100 万次观看。

本次活动中， 百余位音乐人的 70
多场音乐节被搬到线上，并邀请艺人自
制宅家视频。 连续 5 天的直播，观看量
128 万，单日弹幕破 10 万。 音乐内容整
体也迎来数据爆发，用户用 B 站听音乐
4 亿次、其中原创音乐 2720 万次。此外，
宅家美食 5.8 亿； 宅家健身 1.2 亿 ；舞
蹈、美妆、练琴、绘画等文化艺术内容累
计播放超 3.9 亿次。

优酷在疫情期间组织了一场“云观
影”，数据显示，今年春节假期，优酷日
活跃用户和用户时长创下新高；电影播
放量较平时超过 2 倍增长，院线片的播
放量、网络电影播放量双双超预期。

宅家文艺的网友也时刻关注疫情，
通过各种云打 call的方式，为疫情中的湖
北和武汉加油。 优酷弹幕中“武汉加油”
“湖北加油”“中国加油”超过 20万条。 此

外， 阿里创新业务事业群旗下的鲸鸣
App里，“祝福武汉” 的语音弹幕高达 32
万条；在唱鸭 App里，共有 3万首歌曲参
与“武汉加油”话题，原创歌曲超百首。

优酷引入慢直播以来， 带动 10多万
人“云旅游”，24小时不间断直播全国各地
景区景色，足不出户饱览祖国大好河山。

在这个最长假期中，小视频成为休
闲娱乐的主要方式， 用户观看量增长
60%。 观看量排名第一的品类是幽默搞
笑， 而网友拍摄最多的是晒宅家生活。
数据显示 ，1 月 24 日至 2 月 7 日 ，共
10.7 万人发布了 25.9 万条抖音视频，累
计观看达 33 亿次。 中国社会科学院新
媒体研究中心副主任黄楚新表示，在抗
击新冠肺炎疫情过程中，短视频在引导
舆论、安抚人心上作用明显。

想获得长期认可并不简单

毋庸讳言，疫情下，各个视频网站
的流量都在增加。

但要想获得网友的长期认可并不

简单。
“线上文化根本不同于线下文化 ，

与其说靠的是技术， 不如说靠的是产品
思维。 ” 腾讯集团市场与公关部总经理、
“云游敦煌”产品负责人李航发现，与线下
观展相比，线上的用户时长和入口都非常
有限， 必须有一种有价值的产品创新体
验，而不仅仅是简单的展品线上化展示。

一位观展爱好者说，虽然云上看展
一定程度上满足了她的需求，但她更想看

实物， 可以近距离观赏和感受艺术珍品的
魅力。 现在网上一些图文尚不能完全达到
她的要求，但疫情期间她已经十分满足。

更重要的是， 文化有社交属性，需
要原创的精品内容。 但由于疫情，很多
制作机构受到影响，影视机构也无法开
工，因为优质的原创内容匮乏，观众不
得不循环看旧内容。

“面对挑战，我们别无选择。 ”一些
美术馆推出了虚拟展，宣称要“用直播
的方式跟观众走得更近”。 相关机构工
作人员认为， 将线上关注度转换为线下
收益，考验的是创新运作模式。 艺术机构
需要支付艺术家和员工的酬劳， 投入和
产出差距会不断拉大， 需要有一定良好
的商业运作来维持平衡， 但是线上商业
模式是否合理并有效，都还在摸索之中。

因时之举酝酿新机遇

云上文化活动是因时之举、无奈之
举，但从长远来看，如果能够实现新突
破，也将是对文旅产业的有效拓展。

一个例证就是，疫情期间，直播形式
火热起来。 快手等平台推出的“重读《许
三观卖血记》”直播读书会等各类直播网
课，一些直播形式还产生了经济效应。

淘宝上各大博物馆文创的 “云售
卖”让人们看到博物馆利用线上拓展新
生存空间的可能。 2 月 23 日，淘宝直播
联手国家博物馆、甘肃省博物馆等八大
博物馆，推出一天内“云春游”，讲解员
们一边介绍展品，一边铆足了劲为自家
文创产品带货。

数据显示，国家博物馆的文创带货
最高月销售记录是 277件。博物馆线上带
货虽未形成气候， 但也做了营收的新尝
试。 目前，仅在淘宝天猫平台，就已有包括
故宫博物院、大英博物馆、敦煌博物馆等
20多家博物馆的官方旗舰店，累计拥有超
千万粉丝，其中一半以上是 90后。

实际上，除了形式改变 ，更重要的
是内容方面的沉淀。

电影导演贾樟柯的观点，也许更能
说明疫情对相关文创行业的影响，“就
个人而言，作为电影人，我不认为这次
疫情会在某种程度上削弱我们继续制

作电影的热情或渴望。 反而，这次疫情
让我们停下来思考了，我们的社会以及
个人很久都没有思考过的问题。 所以，
在创作层面上，我们可能会找到很多灵
感来源，从而做出更多的作品。 ”

（据新华网）
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文化“上云”，不得已还是新机遇？
鼠标轻点，，在网上展厅领略各地博物馆的精美展品；；拿出手机，，远程

使用图书馆的线上资源；；坐在电脑前，，看一场戏剧的高清录像…………虽然场
景转移到了网络，，但在线文化服务将触角延伸到千家万户，，丰富了人们的
““宅””时光。。

一场大疫改变了很多，，也带来了很多。。 居家的日子，，最需要以恰当的
精神生活来消磨时光。。于是，，云观展、、云蹦迪、、云网课、、云健身、、云咨询、、云读
书…………各种形式的文化生活一夜间冒出来。。 但这毕竟是疫情““逼””出来的文
化生活方式，，是权宜之计，，还是行业发展新机遇，，尚需时间告诉我们答案。。

（（网络图））


