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部分电商专供商品暗藏猫腻

购买要擦亮眼睛
随着网购的普及 ,人们经常会发现 ,网上有些商品标

明“电商专供”或者“电商定制版”。 “电商专供”或者“电商
定制”版商品有时在价格上存在一定优势 ,但也可能暗藏
问题。

线上线下销售产品不一样

高文(化名)是计算机行业从业人员 ,他曾经在“双十
一”期间在网上买了某品牌的全自动洗衣机。

“比线下同一品牌类似功能的洗衣机便宜了好几百
元,但是在线下实体店找不到这一型号的洗衣机。 当时我
以为自己买到了专门供给电商的商品 ,捡了大便宜 ,后来
才发现线下实体店卖的全自动洗衣机操作更加容易、功
能相对多一些,而且线下实体店出售的洗衣机材质也相对
好很多。 ”高文说,“便宜没好货,好货不便宜”,以后在网上
买东西时,还是别太贪小便宜了。

还有的消费者遇到了更加离谱的事。 小学老师赵晔
(化名)在谈及自己网购洗衣液的经历时 ,不停地责怪自己
太马虎。

赵晔告诉记者,有一次在网上看到一种外观和某知名
品牌差不多的洗衣液 ,价格还很便宜 ,便以为是网购平台
的专供货源,立马就下单了。 她收到货之后才发现不是该
品牌的洗衣液,质量差很多 ,但由于只花了十几元 ,不值得
退货,也就不了了之。

应对线上线下商品差异进行披露

长期从事电商消费权益保护工作的电子商务研究中

心法律权益部分析师姚建芳认为,目前“电商专供”商品存
在三种情形 ,即同款不同质、同牌不同质、盗用品牌 ,应当
区别予以认定。

据介绍 ,第一种情形是 “电商专供 ”商品价低质逊 。
如果外观编码与实体店商品完全相同 , 即线上线下销
售同一型号的商品 ,质量却明显不同 ,则属于故意违反
经营者信息披露义务的行为 , 侵犯了消费者的知情权 ,
构成欺诈。

第二种情形是“电商专供”产品与线下产品同牌不同
质。 对此,电子商务研究中心法律权益部助理分析师贾路
路则认为, 只要产品符合国家对产品质量标准的要求,同
时获得了相应的品牌授权,也是没有问题的。 但要注意的
是 ,在宣传上不能谎称与线下高质量产品一致 ,否则就是
对消费者的欺诈。 按照消费者权益保护法的规定,应当对
消费者承担惩罚性赔偿的责任。

第三种情形是盗用品牌的 “电商专供” 产品属于假
货。 姚建芳认为,其不符合国家对产品质量的要求或者没
有获得相应的品牌授权 ,违反了产品质量法、商标法等的
规定。 在这种情况下,消费者也有权获得惩罚性赔偿,但是
对于“知假买假”的消费者是否有权获赔,各地司法判例认
定不一。

“同款不同质、线下商品比线上商品质量好 ,这是电
商平台漠视消费者权益 、触碰法律底线的表现 ,这是一
个实际存在的问题。 触碰的法律底线主要是消费者权益
保护法。 涉及虚假广告、误导宣传的还违反了广告法。 ”
中国人民大学法学院教授、中国消费者协会副会长刘俊
海说 ,消费者要理性消费、依法维权 ,不要盲目抢购 ,注意
保存证据。

（据《法制日报》）

个税起征点提至 5000元有望 10月实现
专家指出，提高起征点将释放减税红利，工薪阶层、中等收入以下群体获益明显

我国个人所得税法修正案

草案自 6 月 29 日起征求意见，
为期一个月 。 根据草案 ，在
2019 年 1 月 1 日修正案施行
之前， 自 2018 年 10 月 1 日至
2018 年 12 月 31 日，纳税人的
工资、薪金所得，先行以每月收
入额减除费用 5000 元后的余
额为应纳税所得额。这意味着，
提高起征点的减税红利有望率

先落地。
根据草案， 此次个税改革

主要有四大看点： 一是工资薪
金、劳务报酬、稿酬和特许权使
用费等四项劳动性所得首次实

行综合征税； 二是个税起征点
由每月 3500 元提高至每月
5000 元（每年 6 万元）；三是首
次增加子女教育支出、 继续教
育支出、大病医疗支出、住房贷
款利息和住房租金等专项附加

扣除；四是优化调整税率结构，
扩大较低档税率级距。

此次披露的草案除了明确

提高起征点和草案施行的时间

表之外， 还首次披露税率级次
的安排。依据草案，工资薪金所
得适用方面， 全年应纳税所得
额分为七档， 不超过 36000 元
的适用 3%税率，超过 36000 至
144000 元的部分，超过 144000
元至 300000 元的部分 ， 超过
300000 元 至 420000 元 的 部
分， 超过 420000 元至 660000
元的部分 ， 超过 660000 元至
960000 元的部分 ， 分别适用
10％、20%、25%、30%和 35%的
税率，最高档即超过 960000 元
的部分，适用 45%的最高税率。
相比目前适用的个税法， 扩大
了 3% 、10% 、20%三档低税率
的级距， 相应缩小 25%税率的
级距，30%、35%、45%三档较高
税率的级距不变。

专家指出，提高起征点、扩
大税率级距、 增加专项扣除三
项内容将释放减税红利， 尤其
是工薪阶层、 中等收入以下群

体获益明显。业内测算，月收入
1 万元者改革后个税降幅超过
70%，如果加上专项扣除项，月
收入 1 万元者有可能免缴或仅
缴纳少量个税。

草案还明确了七种需要依

法办理纳税申报的情况， 包括
取得综合所得需要办理汇算清

缴， 取得应税所得没有扣缴义
务人，扣缴义务人未扣缴税款，
取得境外所得， 因移居境外注
销中国户籍， 非居民个人在中
国境内从两处以上取得工资、
薪金所得， 国务院规定的其他
情形。

依据草案， 居民个人取得
综合所得按年计算个人所得

税；有扣缴义务人的，由扣缴义
务人按月或者按次预扣预缴税

款， 居民个人年度终了后需要
补税或者退税的， 按照规定办
理汇算清缴。 预扣预缴办法由
国务院税务主管部门制定。

（据《经济参考报》）

设置投资门槛，赠送的加息券、现金红包难用掉

网贷平台世界杯营销活动“套路满满”
世界杯赛事精彩纷呈 ，各

大 P2P 网贷平台的世界杯营销
活动亦是花样百出， 非常 “精
彩”。 但记者日前采访发现，一
些网贷平台的活动规则看似简

单，但“套路满满”，投资者需擦
亮眼睛， 仔细阅读平台的活动
规则。

盈灿咨询对截至 5 月底贷
款余额大于 10 亿元的 105 家
P2P 网贷平台进行选择分析后
发现，截至 6 月 24 日，样本平
台中有 36 家开展了世界杯相
关 的 营 销 活 动 ， 占 比 为

34.29%。
据了解， 世界杯竞猜是网

贷平台一项热门的营销活动 ，
有 27 家平台开展了此类活动。
大部分世界杯竞猜类活动会对

投资金额作出要求， 投资人在
活动期间投资一定金额后 ，才
能获得参与竞猜的资格。

比如， 参与万盈金融八强
竞猜活动， 投资者活动期间每
投满 2 万元才会获得 1 次竞猜

机会。 而宝象金融则规定投资
人在专属活动标的现金投资额

达到 1 万元后， 才会获得 1 次
竞猜机会。 也有极少数平台没
有设置任何门槛， 只需要投资
者注册网站即可参与。

另一类热门营销是世界杯

期间投资直接加息或者发放现

金红包的活动，共计 14 家平台
开展此类活动。 而开展加息活
动和发放现金红包的平台通常

对于投资金额没有要求， 也就
是所有的投资者均可以无门槛

参与营销活动， 但如果投资者
不进行投资， 则无法将加息券
和现金红包转化为投资收益。

记者采访发现， 现金红包
当仁不让成为最受青睐的活动

奖品。 加息券一直都是 P2P 网
贷平台营销活动的 “座上客”，
这次世界杯营销活动有 10 家
平台的奖品是加息券。

但盈灿咨询研究员卢芷冉

告诉记者， 开展营销活动的平
台似乎都在对投资者进行返

利， 但返利力度是完全不一样
的， 投资者需要仔细阅读平台
的活动规则。

记者注意到， 绝大部分平
台要求的投资金额是活动期间

的金额， 因此投资者要注意活
动的日期。 相当一部分平台要
求的投资金额是年化投资金

额， 投资者往往容易忽视或误
解相关要求， 导致无法满足平
台相关要求。

值得一提的是， 关于现金
红包与加息券的使用， 往往会
有时间和投资标的上的严格限

制。 平台发放的大额现金红包
可能是由多个小额现金红包和

一个大额现金红包组成， 大额
现金红包往往对投资金额要求

很高， 而小额红包的使用有效
期限往往很短。

为此， 卢芷冉提醒投资者
擦亮眼睛， 仔细阅读平台的活
动规则， 不要被一些平台的宣
传所忽悠。

（据《工人日报》）


