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建行理财工作室———您身边的理财专家
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建行“蓝E卫士”时刻守护在您身边
从

2011

年开始，建行即利用
网站、微博等平台进行客户安全教
育宣传，增强客户对欺诈行为的识
别能力。

2015

年，为塑造专业专注
的服务形象，该行专门打造了建行
反欺诈卫士卡通形象“蓝

e

卫士”，

并在微信、微博、网站等互联网渠
道，以“蓝

e

卫士”为主题对信息泄
露、伪基站等当前典型高发的风险
进行多轮次宣传教育。

针对不法分子通过钓鱼网
站，窃取受害人输入的个人敏感
信息，进而假冒受害者进行欺诈
性金融交易获得经济利益的欺
诈手段，从

2011

年开始，建行组
建专门的反钓鱼队伍， 开启

24

小时不间断的钓鱼网站主动搜
索排查机制，不断分析钓鱼网页
规律，做到查防结合，积极应对
多样化、 域名种类复杂化的形

势。

2016

年，建行自主创新开发
的“一种反钓鱼监测系统和方
法”获得国家知识产权局授予发
明专利，通过提升钓鱼网站监测
系统的智能化水平，加大对高危、

重点钓鱼网站侦测频率， 钓鱼网
站处理数量和效率不断提升。

此外，建行在国内率先建立网
络金融反欺诈平台， 依托全行统
一、 跨渠道的网络金融反欺诈系
统，实现网上银行、手机银行、网上
支付等电子渠道交易的

24

小时全
面风险监控，对高风险交易实时阻
断后进行人工分析、 外呼核实、加
黑名单等处理。一方面通过研究典
型欺诈案例特征，结合客户历史交
易行为习惯，部署相应的控制策略
和措施，并动态调整；另一方面通
过位置服务、终端识别等新技术应
用，持续优化提高监控策略的有效

性，将高命中率的监控模型应用于
系统智能化自动防控。通过充分利
用现代化的信息技术和大数据分
析，依托基于用户行为分析的风险
引擎，实时快速分析网络金融渠道
客户交易行为细节，建立电子化、

流程化、规范化的管理方式，对海
量的数据进行比对、甄选，主动识
别异常行为，采集异常行为数据，

进行实时分析判断， 有效保障客
户资金安全。

有了建行“蓝
E

卫士”的恪
尽职守，再配上聪明火眼金睛的
您，这样的最佳组合将是所有骗
子们的克星。

(

建萱）

连涨11个月，银行理财收益创新高
业内人士提醒：年末会有更高收益产品，目前可选择短期理财产品过渡

近日，金融搜索平台融
360

发
布的《银行理财市场分析报告》显
示，

2017

年
10

月， 银行理财产品
共发行

10613

款，平均预期收益率
为

4.63%

， 同比上升
0.02

个百分
点， 这不仅创下

2015

年
9

月以来
的最高水平，也实现自

2016

年
12

月起连续
11

个月上涨。

分类型看，保本收益类产品平
均预期收益率为

4.14%

、保本浮动
收益类产品平均预期收益率为
4.16%

、 非保本浮动收益类产品平
均预期收益率为

4.88%

，同比均有
小幅上涨。

“三季度考核节点过后，流动
性偏紧状况并没有缓解，尽管银行
理财收益率继续小幅上升，但较上
半年而言涨幅较小。 ”融

360

分析
师刘银平建议，

10

月有
1711

款预
期收益率在

5%-6%

之间的非结构
理财产品，无论是风险等级、产品
流动性还是起购金额都在普通投
资者的选购范围之内。

“收益”上升的同时，却是发行
数量锐减。 根据普益标准监测数据
显示，

10

月
465

家银行共发行
8321

款银行理财产品
(

包括封闭式预期
收益型、开放式预期收益型、净值型
产品

)

， 发行银行数比上期增加
18

家，产品发行量减少
1311

款。

11

月份，央行通过“逆回购”和
“

MLF

”持续向市场投入资金，缓解
部分资金到期压力， 稳定资金市场
的流动性。那么，年末投资高峰期临

近，投资者又该如何选择理财产品？

刘银平建议投资者， 临近年
末，银行会发售一些节日专属理财
产品或更高收益的理财产品，投资
者可以考虑选购一些期限在

2

个
月以内的产品进行过渡，既避免了
资金闲置，又能为年底的投资理财
做好准备。 （据《三湘都市报》）

读懂“双11”

背后的消费之变
天猫、淘宝总成交额达到

1682

亿元，京东
商城累计下单金额超过

1271

亿元……刚刚过
去的“双

11

”又一次刷新纪录。 中国网络商业的
年度盛事，好似一面打量中国经济的镜子，从最
初的

5000

多万元到如今的数千亿元规模，连年
快速攀升的数据， 反映了我国消费市场的平稳
较快增长， 更折射出国内消费者对于消费升级
的迫切需求。

过去
5

年，消费这驾“马车”跑得又稳又快。

从市场规模看， 我国社会消费品零售总额由
2012

年的
21

万亿元增加到
2016

年的
33

万亿
元，

2013

—

2016

年年均增速为
11.6%

。从消费在
国民经济中的作用看，

2011

年开始，消费逐步成
为经济增长的第一拉动力，今年前三季度，最终
消费支出对经济增长的贡献率达到

64.5%

，消费
对经济增长的基础性作用进一步巩固。

这种背景下， 我国居民消费结构升级逐渐
进入加速阶段。

2016

年中国的恩格尔系数是
30.1%

，离联合国设定的“低于
30%

”富足社会阶
段只有一步之遥。 进入这个阶段，人的消费需求
就变得多种多样，特别是对质的追求不断提升。

而各国发展经验表明， 人均
GDP

超过
8000

美
元后， 消费需求会更多从商品层面转到服务层
面。 许多发达国家在达到这一水平后，用于消费
的支出能达到

5000

美元左右，而目前中国在同
等水平下的消费支出约为

4200

美元，仍有很大
发展空间。

注重量的满足转向追求质的提升、 有形物
质商品转向更多服务型产品，中国消费的“双重
转变” 呼啸而来。 弥补供给和需求层面的“短
板”，将成为未来满足消费升级、保持我国消费
稳定增长的关键， 也是实现十九大报告提出的
“增强消费对经济发展的基础性作用”的关键。

从供给层面看， 满足我国多样性日益增长
的消费需求仍有很大提升空间。 仅看旅游市场，

近
10

年来，我国境外消费每年增长率均达到两
位数，出境游与入境游持续形成“消费逆差”。 消
费产品和服务的供给，还是无法有效满足国内消
费升级的需求。不仅如此，在降低物流成本上仍有
空间，造假售假、消费者个人信息泄露等问题依然
未得到根本性解决。 这都是消费领域供给侧结构
性改革需要解决的难点。

从需求层面看，居民的收入水平、区域发展
失衡以及城乡差距等问题， 在客观上制约了消
费潜力的进一步释放。《

2017

年中国电子商务半
年报》指出，粤、浙、沪、苏、京、闽六地的网络零
售额之和约占全国网络零售总额的

80%

。 只要
进一步加大农村宽带网和基站建设、 打造智慧
的物流体系和便捷的冷链运输、 推动线上线下
的低成本融合、 填平城乡之间电子商务的数字
鸿沟，农村市场特别是农村电子商务，这部分巨
量“沉睡的消费”一定会被唤醒。

(

据人民时评
)

收购东芝电视，海信加速全球布局
11

月
14

日， 海信集团旗下上
市公司海信电器股份有限公司与
东芝株式会社在东京联合宣布：东
芝映像解决方案公司（

Toshiba

Visual Solutions Corporation

， 简称
TVS

）股权的
95%

正式转让海信，转
让完成后，海信电器将享有东芝电
视产品、品牌、运营服务等一揽子
业务， 并拥有东芝电视全球

40

年
品牌授权。 该项股权转让金额暂计
为

129

亿日元，预期将于
2018

年
2

月底完成交割。

“

Toshiba

，

Toshiba

， 新时代的
东芝

!

”，许多中国人对此仍然耳熟

能详。 拥有
142

年历史的东芝在
显示技术领域引领了日本乃至世
界科技潮流， 全球科技品牌价值
排行榜位居前列。

2016

年，东芝电
视销量仍位居日本市场前三
（

IHS

）。

TVS

公司主营东芝电视及各
种周边产品（包括商用显示器及广
告显示器）， 并在日本拥有优秀的
研发团队，在电视画质、芯片、音响
等方面积累了深厚的技术功底。 海
信电视占有率连续

13

年中国市场
第一， 在美国和欧洲发展迅猛，近
年更是在南非、澳洲跻身市场第一

的位次，

2015

年、

2016

年位居全球
第三，与此同时，海信电视的互联
网运营用户规模也保持着中国市
场第一。 作为加快全球市场布局的
战略部署： 海信在

2015

年托管了
“夏普” 北美电视业务， 连续赞助
2016

年欧洲杯、

2018

年世界杯等
世界顶级体育赛事，强势推进国际
化战略。

出席仪式的海信集团总裁、海
信电器董事长刘洪新表示： 收购
后，海信将整合双方研发、供应链
和全球渠道资源，快速提升市场规
模，加快国际化进程。

(

宛言
)

财 眼 热 评


