
近日， 河南省豫冠联赛南部赛区信阳多栗多队首战漯河队
的比赛在信阳职业技术学院体育场举行。 在高温天气下， 经过
90

分钟的激战，最终双方
1∶1

战平。 本报记者郭晓雨摄

渡淮之地，文化旅游风帆正举
———联合采访组走进我市息县

本报信阳专电（记者周涛）

1947

年
8

月
25

日，刘邓首长率六纵一部解放淮河北
岸重镇息县县城；两天后，刘邓大军主力越过
最后一道天险———淮河， 实现了战略反进攻
的任务，跃进大别山……为了回顾这段历史，

感悟那座文化底蕴丰厚的城，

5

月
27

日，由刘
邓大军千里跃进大别山途经的

4

省
9

市党报
记者组成的联合采访组来到息县。

上午，一走进息县渡淮广场，便见一座
极具红色文化气息的刘邓大军战斗的雕
塑。 简短的启动仪式结束后，记者们向刘邓
大军渡淮纪念碑敬献了花篮， 并祭扫了无
名烈士墓群。 “

15

岁、

16

岁、

17

岁……还有
成千上万来不及留下名字、 家乡、 地址的
人，在血与火中慷慨赴死。 ”在几座烈士墓
前，记者们纷纷感叹。

在刘邓大军渡淮渡口处，记者们看到，

宽阔的河面上水流不那么湍急。 “当年，刘
邓首长先是让李达去探问， 乡亲们都说要
涨水，过不了，刘伯承那晚自己去试了水，

水深在脖子下。 那晚刘邓大军刚渡过河，水
就涨了。 ”息县县委宣传部部长余金霞告诉
记者们，刘邓大军渡淮留下许多例如“将军
试水”的传奇故事，为息县留下了红色的文
化纪念， 这一纪念也成为今天息县刘邓大
军渡淮广场的缘起。

在广场上，记者注意到，一些工人还在
做周边的建设工作，宽敞的纪念馆正待开馆。

“广场及纪念馆建成后，将成为息县新时期文
化发展的多元标志。”余金霞介绍说，“与此同
时，位于息州森林公园内的马援广场、息夫人

纪念馆两个景观工程基本完成建设，赖氏文
化产业园项目主体工程叔颖公陵园也已竣
工，息县的文化旅游可谓风帆正举。 ”

做活文化旅游“大文章”

早在
2009

年初， 息县便着力
论证宣传“天下第一县”的历史文
化。 随着“天下第一县”越叫越响，

息县旅游文化产业的发展也展现
出越来越广阔的前景，重建典型性
的文化古迹成为当务之急。

采访中， 记者听到这样一句
话，“文化资源不会天然地变成文
化产业优势， 只有进行观念的变
革、思维的创新，息县的文化产业
才有发展希望。 ”

息县文化旅游正处于百业待
兴的势头，本着“立息县文化之根，

扬息县文化之魂， 塑息县文化之
形”的理念，他们正努力使龙头旅
游景点，带动后续旅游项目的开发
建设，扩大息县文化的张力，推动
息县文化旅游迈上新台阶。

相信要不了多久，一座文化旅
游强盛的县城将在豫南崛起。

记者手记

编后语：

截至
5

月
28

日上午，纪念刘邓
大军千里跃进大别山

70

周年沿线
城市党报联合采访在信阳圆满画上
了句号。 石家庄、邯郸、长治、安阳、

鹤壁、濮阳、菏泽、济宁、信阳，

20

天
以来， 四省九市的每一个刘邓大军
当年战斗过、生活过的地方，都有联
合采访组记者的足迹。

一路走来， 数百篇立体生动展

现刘邓大军精神内涵的稿件， 几千
张反映各革命老区发展变化的现场
图片，记者们通过见闻和相关人物的
采访，挖掘报道感人故事，时而将读
者带入那个战火纷飞的年代，时而向
读者展现老区人民的奋发有为。

一次联合采访的结束，是再次挺
进的起点，我们将发挥好红色资源的
教育激励作用， 筑牢理想信念基石，

为迈上新台阶注入强大精神动力。

豫冠联赛战正酣
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本报记者时秀敏

59.91亿元! 彰显了什么？

———探寻信阳毛尖再获“中国十大名茶”魅力所在特稿（下篇）

59.91

亿元，这是一个令人
精神振奋、心潮澎湃的数字！

一个半月前，“

2017

中国茶
叶区域公用品牌价值十强”正
式发布， 信阳毛尖再次从全国
109

个参与评估的品牌中脱颖
而出，以

59.91

亿元、与第一名
普洱茶仅低

0.09

亿元的品牌价
值，连续两年屈居第二位。

数字彰显实力， 喜讯接踵
而至。半个月后，在第

25

届信阳
茶文化节上， 中国林业生态发
展促进会正式授予信阳市“中
国毛尖之都” 荣誉称号；

10

天
前， 在首届中国国际茶叶博览
会上，组委会发布“中国十大茶
叶区域公用品牌”，信阳毛尖位
列第二，再获“中国十大名茶”

称号。

59.91

亿元，这个数字彰显
了什么？

中国是茶的故乡， 信阳是
毛尖的故里。 有着

2300

多年种
茶历史的信阳，千百年来，从商
代开始种植， 到唐代被列为朝
廷贡品；从茶圣陆羽发出“往往
得之，其味极佳”的千古咏叹，

到给贬官途中的苏东坡带来
意外惊喜，留下“淮南茶，信
阳第一” 的感慨……茶与信
阳相衍共生， 茶给信阳带来
无限荣光。

若干年后， 这片小小的叶
子再现神奇：

1915

年，在中国首
次参与的、 规模空前的世界盛
会———巴拿马万国博览会上，

信阳毛尖与茅台酒一起， 荣膺
金奖。

由此， 信阳毛尖享誉海
内外。

59.91

亿元，正是信阳毛尖
千年积淀、 百年荣耀的续篇！

早在
2010

年，中国茶叶区域公
用品牌价值十强首次发布时，

信阳毛尖就以品牌价值
41.39

亿元的骄人佳绩，紧跟西湖龙
井和安溪铁观音之后，位居第
三位。

8

年来， 中国茶叶区域公
用品牌价值十强评估已成为
我国茶叶区域公用品牌建设
的年度风向标和衡量我国茶
叶区域公用品牌年度建设成
就的重要标尺，榜单排行数易
其名，信阳毛尖却年年榜上有
名，次次位居前列，一步一个
脚印，一年一个台阶，从

41.39

亿元增长到
59.91

亿元，年均增
长
2.3

亿余元，彰显了信阳毛尖
品牌独特的魅力。

4

月
15

日，与中国茶叶区域

公用品牌价值十强同时公布
的，还有多个单项奖，其中信
阳毛尖还与武夷山大红袍、恩
施玉露一起，荣膺“最具品牌

经营力的三大品牌”； 信阳毛
尖的品牌忠诚度因子达到了
0.99

，名列前茅。

品牌，无价之宝！

品牌是什么？

顾名思义， 它是产品的
牌子， 是生产者加在商品上
的标志，是消费者对产品及其
系列的认知程度，是生产者和
消费者共同的追求，是供给侧
和需求侧升级的方向，是一种
识别标识、精神象征抑或价值
理念……而无论品牌是什么，

毋庸置疑，它都是品质优异的
核心体现，是无价之宝。

“中国航天”和“中国高
铁”， 作为大国重器享誉海
内外；百年瑞蚨祥，诠释出
精益求精的技艺与匠心；几
代同仁堂，传递着“修合无
人见、存心有天知”的诚信
与风骨……每个叫得响的

品牌， 都有无可替代的自身
价值和独特魅力。

当今社会， 品牌的魅力
无处不在。 信阳毛尖品牌价
值之所以连续

8

年保持领先
的佳绩， 正是信阳毛尖品牌
价值的魅力所在。

最近大火的电视剧《人
民的名义》中，有位主要人物
对“毛尖”情有独钟，其他茶
一概不喝。 这体现了消费者
对品牌的忠诚， 是品牌价值
的最大意义。

无论是历史上的无限荣
光，还是现实中的捷报频传，

信阳毛尖无疑早已成为信阳
这座山水之城最闪亮的名
片， 是信阳

860

万人民的无
价之宝！

品牌是动力，能制造“加

速度”。 当前，虽然信阳毛尖
的品牌价值遥遥领先， 但信
阳在全国叫得响的茶企品牌
和产品品牌仍屈指可数，急
需提升其认识度、美誉度、忠
诚度、信任度、追随度、持久
度， 急需将区域品牌的优势
进一步做大做强， 以区域品
牌促进企业品牌和产品品牌
提升，最终实现共赢共生。

国务院确定今年是我国
农业品牌推进年，同时确定今
年

5

月
10

日为第一个“中国
品牌日”。这意味着国家对品牌
的重视上升到了一个新高度。

中国的茶叶品牌， 仍走
在从区域性品牌向国际强势
品牌迈进的道路上。 信阳毛
尖， 也必将在这条路上贡献
一己之力，并越走越远！

时秀敏
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