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浓浓茶香飘信阳

———河南省信阳市大力实施品牌战略纪事
《四平日报》记者赵艳红
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田野翻绿浪，毛尖垄上行。 前不久，记者参加了在河南省信阳市举办的“全国百家党报社长、总编看信
阳”采风活动。 组织这么多城市党报来信阳采风，是信阳市委、市政府一个智慧的宣传战略，其目的之一便
是要借助党报交流会的平台，向全国宣传推介信阳和信阳的品牌。

“瞧，采茶姑娘的纤纤手指上下飞舞，在绿浪中采摘新茶，多像是一幅美丽的图画……”采风团刚一到
茶园，便有人先发出感慨。 站在茶树园里，满眼的新绿，满心的清香，让人心旷神怡，我们不由自主地吸吮
着，沉浸在这淡雅的茶香中……

“信阳毛尖，是我们信阳的品牌，更是我们信阳人的骄傲。 ”一位挎着小筐正在采茶的农家妹子甜美地
对我们说。 是啊，到了信阳，到了茶园，让人最崇拜的便是名扬天下的信阳毛尖了。

虽然信阳毛尖的品牌知名度由来已久， 但她还是一次又一次用实力捍卫了自己在茶业中的地位和品
牌价值。

2013

中国茶叶区域公用品牌价值评估结果发布后，信阳毛尖以
49.10

亿元的品牌价值名列前茅。

信阳毛尖还多次在国内、国际大型博览会上屡屡获奖，并获得国际茶文化名茶等殊荣。

党委政府助推品牌建设大发展
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茶叶市场的竞争，不仅仅是质量、价
格的竞争，更重要的是品牌的竞争。 品牌
就是知名度，品牌就是通行证、生产力。

信阳打的就是一场“绿色、有机、无公害”

的品牌战役。

信阳市委市政府首先从茶园环境清
洁化和投入品清洁化入手， 加快无公害
茶园和有机茶园建设。积极鼓励和支持
茶叶企业进行无公害、绿色食品和有机
茶产地认证。他们还根据部分地区茶叶
生产“小、散、乱”的特点，结合国家的
各项惠农政策， 有效整合各类专项资
金， 大力支持茶叶专业合作社的建设，

组建信阳毛尖集团，使茶叶生产开发和
加工经营、龙头企业的发展壮大、茶叶
品牌的建设与保护、市场的开拓和宣传
营销推介都得到了长足的发展。

目前， 信阳茶园面积达
210

余万

亩，茶叶总产量达
5.7

万吨，产值达到
85

亿元。其中红茶产量
674

万公斤，产
值

19.3

亿元。

2013

年初，信阳市被人民
网评为“中国最具影响力十大茶产地”

第一名。

全市现有各类茶场
1230

多家，茶叶
加工企业

800

余家， 有
9

家企业茶叶通
过了有机茶认证， 一大批茶叶企业产品
分别通过了

ISO9001:2000

、

QS

、

HACCP

质量体系认证和
GAP

、

ISO14001

认证。

诚实守信的信阳茶商遍布全国各地，从
业人员达

120

万人，茶叶销往五湖四海，

品牌知名度与日俱增。

品牌的建立不仅是一个长期的过
程，也是一个持续的过程，而浓郁的豫
楚文化又是信阳毛尖品牌的精髓。信阳
市委、市政府开始由单纯研究茶叶产品
向茶文化研究转变， 发掘茶文化特色，

使传统的豫楚茶文化成为毛尖品牌和
茶叶产业发展的重要推动力。 同时促进
茶业与旅游业互动发展， 把茶园建设、

茶叶采摘、茶叶加工、茶叶品尝、茶叶销
售与旅游有机结合，把茶叶基地建成茶
叶公园、茶叶民俗风情园，推出茶园生
态游、体验游、名优产品展销游等旅游
项目，打造游客满意的极具信阳特色的
红色革命传统文化和绿色茶文化旅游
精品线路，形成在全国著名的“毛尖茶，

红色游”双品牌。

信阳毛尖是信阳的一张“金名片”，

她的魅力，好似一幅流动的画。 她的品牌
战略， 对外地来取经的一些城市经营者
而言，更没有什么秘密，因为我们相信：

信阳， 就在这里，你来过，便知道。

（原载于《四平日报》

2014

年
5

月
23

日五版）

得天独厚条件
锻造“信阳毛尖”
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信阳毛尖以她优良的品质得到人们的认
可，其根基便是有着“天时、地利、人和”得天独
厚的有利因素。 信阳的茶区多在海拔

300

米至
800

米高山上，云雾多、光照弱，短光波的蓝紫
光、红光易被叶绿素吸收，利于茶树增强光合作
用，丰富茶叶有机物质含量。信阳茶农也有着不
凡的智慧，他们与茶叶科技人员共同努力，在长
期实践中摸索出了一套成熟的独特的信阳毛尖
制作工艺， 形成了别具风格的“细圆光直多白
毫，香高味浓汤色绿”的信阳毛尖茶。

2002

年，“信阳毛尖”被国家工商总局批准
为证明商标。

2003

年“信阳毛尖”原产地地理标
志获国家质量监督检验检疫总局批准。

2013

年
初， 信阳市被人民网评为中国最具影响力十大
茶产地第一名。 信阳毛尖以无可争辩的事实稳
居中国十大名茶前列。


