
试驾BJ40越野车让人爽
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信阳消息（记者张继疆）

2014

年
5

月
1

日， 记者应北京
汽车信阳盛之润

4s

店之邀，在
平桥震雷山风景区南

1

公里处
亲身试驾了被誉为“东方牧马
人”的

BJ40

越野车，感觉真叫一
个爽。

看着前面的深沟浅壑，本报
记者坐在驾驶座上开始犯怵了，

但只听后面的试驾员轻松地说
出两个字：“全速”， 记者这才有
了底。 确实，这些大坑小洼对于
BJ40

这种越野车中的“硬汉子”

来说，着实显得有些小儿科。 越
野路段的行程伴随惊险和刺激

顺利完成， 本报记者深感震撼！

于是就请来信阳盛之润
4s

店服
务总监丁振国，让他为我们详细
讲解

BJ40

越野车的性能、理念。

记者了解到，

BJ40

自
2008

年以概念车形式亮相至今已近
6

年， 可以说吊足了大家的胃
口。这样一款拥有着复古越野的
外观、非承载式车身、分时四驱
系统的越野车终于正式来到了
我们身边。

BJ40

采用的是硬派
越野风格的设计元素，方正的造
型与

Jeep

牧马人十分相似。 五
孔式进气格栅让整个前脸看起
来野范儿十足，车头的“北京”两

字， 铭记着
BJ

系列历史的荣耀
与印记。尾部方方正正的造型是
硬派越野车惯用的设计手法，看
上去与车身整体很协调， 使用了
背负式备胎的设计。 尾灯同样采
用方正的矩形设计， 采用卤素灯
泡与

LED

光源结合的设计。 尾门
采用分段式开启， 下方可以横向
拉开， 之后上方后玻璃可以向上
掀起，和牧马人的设计一致。 内饰
设计简约且具有很强的越野实用
性，符合硬派

SUV

的气质。 塑料
材质的方向盘采用了流行的三
幅式， 方向盘上还集成了音响调
节按键。 中间雕刻着大大的“北
京”， 下方印着

OFFROAD4*4

的
LOGO

。 仪表盘采用了炮筒式的
设计， 视觉上非常简洁实用，中
间的液晶屏可以显示车轮胎压，

大气压力，高度，温度，油耗等信
息。 多媒体系统提供了

SD

和
USB

接口， 没有
CD

播放功能。

空调系统为手动空调，旋钮阻尼
感不强。

BJ40

与国内时下流行
的城市风格

SUV

不同， 相比于
那些“花瓶” 式的

SUV

车型来
说， 想购买

BJ40

消费者则是更
加看重其走得了“沟沟坎坎”的
能力。 同时

BJ40

还有着很大的
改装潜力，对于国内钟爱户外越
野

SUV

的消费者来说， 这款车
还是很有吸引力的。

售
18.19

万元—

22.59

万元
2014款索纳塔八上市
� � � �

日前， 我们从北京现代官网获
悉，

2014

款索纳塔八已经正式上市。

新车共推出六款车型， 分别为：

2.0

GLS

自动领先版、

2.0 GLX

自动豪华
版、

2.0 DLX

自动尊贵版、

2.4 GLS

自动领衔版、

2.4 GLX

自动豪华版以
及

2.4 TOP

自动顶级版，其售价区间
为

18.19

万元
-22.59

万元。

2014

款索纳塔八共推出六款
细分车型，相比老款车型的八款减
少了两款。 外观方面，新车相比现
款车型在一些细节处进行调整，其
前脸中网格栅采用高亮镀铬条设

计。 另外，该车内饰还融入了部分
钢琴漆面的材质，更突显质感。 此
外，

2014

款索纳塔八还配备了全新
样式的轮圈。

动力系统方面，

2014

款索纳塔
八将依旧搭载

2.0

升或
2.4

升自然吸
气发动机，其中

2.0

升发动机的最大
输出功率为

162

马力， 峰值扭矩为
194

牛·米；

2.4

升发动机的最大输出
功率为

180

马力， 峰值扭矩为
231

牛·米（上述动力参数为国五标准）。

传动系统与发动机匹配的是
6

速自
动变速箱。 （周宇轩）
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领航科技革新 第三代飞度劲酷登场
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月
18

日， 广汽本田隆重举行
了以“创·动世界”为主题的

2014

广
汽本田战略新车型先导会，首次联袂
发布广汽本田第三代飞度、都市轿跑
型

SUV

缤智以及新歌诗图三款战略
新车型。定位为“劲酷两厢车”的第三
代飞度全面进化并首度亮相，将于今
年

5

月
29

日正式上市，从
4

月
19

日
起开始在广汽本田全国特约销售服
务店接受预订， 销售价格

7.38

万元
起。

广汽本田执行副总经理郁俊表
示： 今年是飞度进入中国市场十周
年，此次全新换代不仅体现了广汽本
田对中国汽车市场年轻化、个性化与
多元化潮流的洞察，更展现了广汽本
田创新跨越的强大气魄与决心。以极

具个性化和潮流气息贴合年轻人购
车需求，第三代飞度将以同级最先进
的十大革新科技重塑两厢车价值标
杆，强势回归两厢车市场。

作为继雅阁之后
Honda

第二款
全球战略车型，飞度堪称全球小型车
中的佼佼者，

516

万辆的全球销量足
以证明其市场号召力。飞度在中国两
厢车市场发展史上更有着举足轻重
的地位。 十年前，飞度开拓并引领中
国两厢车市，迅速得到了广大都市年
轻精英们的认同和追捧，形成了由飞
度车主、改装发烧友、粉丝组成的飞
度族群。 从“动感飞度·飞扬生活”到
“享我所想”，飞度一直秉持“个性时
尚、创新活力”的品牌形象，在年轻层
中收获极高的人气与喜爱。 （杨洛）


