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“务实创新，从简求效。 ”信阳第二十
二届国际茶文化节的大幕拉开， 务实之
风已在信阳茶乡劲吹。

“国际茶文化节开幕式、国际茶业博
览会、国际茶商大会、国际茶城交易会、

中国茶叶深加工会议五项活动均按照这
一要求举办。 ”市茶办负责同志告诉记
者，信阳第二十二届国际茶文化节开
幕式只安排

20

分钟， 并且当天不办
晚会、不放烟花、不鸣礼炮、不组织文
艺踩街。茶文化节邀请参加的宾朋，也都
是与茶产业相关和有意来信阳投资的人
士。

不破不立。 破立之间，茶节日臻成
熟；破立取舍，彰显信阳人对茶节的
更深理解。 从最初认为茶节只是种茶
的、采茶的、卖茶的、买茶人的事，到
现在人人都力求从茶节里寻商机。 务
实创新意识， 自始至终体现在每届茶节
上。

“茶叶节能办到现在，没想到！ ”十多
年前，有人曾流露出这样的看法：各地纷
纷举办这节那节， 大部分不都渐渐销声
匿迹了？ 信阳茶叶节能走多远？

１９９２

年
第一届茶叶节开幕， 更多的人是看个热
闹，认为那是种茶人、卖茶人、买茶人的
事，虽然每天也在喝着信阳毛尖，但总觉
得办节离自己太远。

而今天， 同样是那些人， 却由衷地
说：没想到组织者把茶节办活了，也办实
了！ 外地如此多的客商对茶节这么感兴
趣，又是谈生意，又是签合同，给信阳各
行各业都带来了好处； 没想到原来养在
闺中无人识的信阳毛尖， 竟成了外地人
的抢手货， 又是国际金奖， 又是中国名
牌，茶农以前的“山头草”，一下子变成了
毛茸茸的“手中宝”，茶山，一下子成了茶
农们发家致富的金山、银山！

其实，从茶节创办伊始，主办者就把
“茶节搭台，经贸唱戏”定为办节的主题，

只是当时不为一部分人真正理解罢
了。可以说，历年茶节的举办，既是不
断总结经验的过程，又是不断追求创
新的过程。 正是因为创新，使得茶节
愈来愈显示出强大的生命力，使得茶
节在信阳人的心目中具有强大的亲和
力， 使得茶节成为老区经济发展的强大
拉动力。

搭好茶节这个舞台， 方能唱好经贸
这出戏。开幕式，是各地节会举办者第一
个要考虑的重头戏。

１９９２

年，首届茶叶
节开幕式可谓场面宏大，人员众多，整个
市文化中心广场及四周主要干道， 人山
人海，万人空巷。 自上午

９

时始，整个开
幕式长达

３

个小时，人们奔走相告，群情
激昂，兴奋不已。 然而连续几年后，主办
者认为，这样下去既劳民伤财，又没有新
意，很有可能让茶叶节失去特有魅力。开
幕式必须创新。怎么创新？两个字：简短。

因为简短，既让所有来宾有新鲜感，又突
出了务实作风，能让所有人感到：这才是
信阳的节会、老区的节会，有特色，有个
性。 果然，创新意识收到显著效果。

２０００

年
５

月
１８

日， 让所有参会人员没想到，

第九届茶叶节开幕式仅有短短
１０

分
钟。 人们大呼不过瘾的同时，一股求
真、务实的新风荡漾心头，令人倍感
振奋。 这些年来，历届茶节开幕式都
在

３０

分钟以内， 备受群众好评和称
赞。 河宾馆总经理王家才深有感触地
说，在信阳第二十一届茶文化节期间，仅
河宾馆就接待来宾
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多人次，严格
执行中央的“八项规定”，在控制接待费
用标准的同时，努力提高服务质量，不仅
让客人满意， 而且展示了老区信阳人民
节俭的务实作风。

务实、创新还表现在办节方式上。前
九届茶节，市政府一直为主办方。为扩大
茶节知名度，提高办节规格，产生更深远
影响，市委、市政府经过多方努力，终于
实现新突破。从

2００１

年开始，茶叶节“分
量”突增，主办方为河南省人民政府和中
华全国供销合作总社，信阳市委、市政府
承办，茶节一下子提升为省级节会，国内
外影响大为增强。 在初办的几届茶叶节
上，很多人认识上走进了这样一个误区；

既然茶节是政府举办的， 那么大大小小
的活动须由政府大包大揽；这一个活动，

需要上级财政拨款，那一项活动，也要由
政府拿钱……政府成了啥事都管、 啥也
难管、并且很难管出效益的“婆婆”。为提
高办节效益，调动社会各方面积极性，这
些年，市委、市政府学习借鉴外地经验，

结合本地实际， 创造性地走出市场化办
节新思路，收效显著。

２００６

年，很多人发
现，第十四届茶节主办方没变，但承办方

多了一个单位： 河南蓝天生态茶业旅游
股份有限公司。 这家企业参与承办茶节
开幕式、大型文艺晚会、绿茶评比等各种
经贸活动，参与宾客的接待活动，企业知
名度迅速提升，实现经济效益、社会效益
双丰收。 市场化办节， 极大地调动了政
府、社会、企业和每个人的潜在能量，茶
节不再仅仅是人们游山玩水的一个节
日， 而是要实实在在追求效益的“黄金
周”。

务实、创新更体现在茶节内容上。为
弘扬茶文化，自

２００４

年，每届茶文化节
上，承办方都要举办茶艺表演、茶文化论
坛等多项与茶文化有关的活动， 邀请中
国工程院院士、茶学专家、茶学博士莅临
信阳，共同探讨“以茶养生”“以茶明道”

“茶为体，道为用”的茶文化实质，并与时
代精神紧密联系起来， 扩大和丰富悠久
的茶文化内涵，以“尽茶之真、发茶之
美、扬茶之善” ，创造出具有时代特征
和信阳特色的茶文化，更好地促进信
阳茶经济，提升信阳茶产业，培育信阳茶
品牌， 将茶文化的巨大无形资源优势转
化为信阳茶经济的强大活力、动力、实力
和竞争力。

我们欣喜地看到， 引进来， 以茶会
友，共谋发展。从信阳茶叶节到中国信阳
国际茶博会，
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年的不懈努力， 让大别
山上这一叶碧绿的嫩芽，飞越淮水、飞向
五洲。

我们欣喜地看到， 走出去， 树立品
牌，信阳茶产业正在做大做强。武汉“卖”

茶、福州“擂”茶、上海“秀”茶、广州“品”

茶、杭州“评”茶、北京“论”茶，红色茶都
已名扬四海。

经过近几年的努力， 信阳茶企业的
发展也得到空前的提升， 全市有茶企业
763

家， 其中省级龙头企业已增至
10

家，有
7

家已跻身中国茶行业百强企业。

并从国内外引进了一大批现代化茶叶加
工机械，加工和工艺水平大幅度提高，辐
射周边带动能力大大增强。

5

年来，陆庙
万亩生态茶园、五云茶叶工业园、卢氏茶
叶公司、广义茶叶公司农业部标准茶园、

文新茶叶加工园、 信阳红茶业公司红茶
加工厂等大型茶叶产业链条像雨后春笋
一般拔地而起。

茶企业的壮大发展， 推动了品牌建

设的提升， 龙头茶企业都创出了各具特
色、各具优势的名牌，其中“龙潭”“文新”

“蓝天玉叶”“九华山”已成为中国驰名商
标， 一大批茶叶企业产品通过质量体系
认证。

2014

年
4

月
15

日，

2014

中国茶叶
区域公用品牌建设白皮书在浙江省文昌
县公布。 西湖龙井、安溪铁观音、信阳毛
尖、普洱茶、洞庭山碧螺春、福鼎白茶、大
佛龙井、安吉白茶、福州茉莉花茶和祁门
红茶共同荣获“

2014

中国茶叶区域公用
品牌价值十强”称号。 其中，信阳毛尖以
52.15

亿元的价值品牌位居第三。 此外，

信阳毛尖还与普洱茶、 太平猴魁一起在
此次评选中荣获“最具带动力品牌”称
号。

眼下，信阳已在茶饮料、茶食品、茶
日用化工品、 实用茶机械研发等方面
取得了很大的进展， 信阳毛尖茶饮
料、环宇绿茶天然纤维内衣、茶多酚
胶囊已投放市场，茶产业链条的拉长
使产业结构日趋合理，后发优势正逐
步显现。

放眼信阳，务实创新之风，正带动着
经济务实发展。

2013

年，全市规模以上
工业企业达到

1088

家， 新增
122

家，其
中主营业务收入超过

10

亿元的企业
22

家，超过
50

亿元的企业
2

家；全市规模
以上高成长性产业增加值突破

300

亿
元， 占全市规模以上工业增加值的
71.9%

；信阳电子信息、绿色食品、现代家
居被列为省重点培育的千亿元产业集
群。坚持项目带动，全市“十大项目”完成
投资

157

亿元， 建成投产重大工业结构
调整项目

64

个， 其中亿元以上项目
33

个。 信阳电子信息产业集聚示范区加快
发展，已集聚电子信息企业

68

家，建成
投产

17

家，伯皇
IT

产业园、深圳手机产
业园开工建设。 信阳国际家居产业小镇
建设加快推进，已完成基础设施投资

11

亿元，进场开工建设企业
11

家。 “中国光
彩事业信阳行”活动正有序展开，信阳加
快发展的动力更加强劲。

茶节， 是信阳形象在全国乃至世界
的目光中一次次尽情地展示。 信阳第二
十二届国际茶文化节的大幕拉开， 茶乡
儿女正张开热情的双臂拥抱八方宾朋，

以务实创新的姿态为发展信阳节会经济
谱写出新的精彩篇章。


