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健康小知识
(

接上期
)

五、创卫对公共场所卫生的基本要
求是什么？

1.

经营单位持有效卫生许可证，从
业人员有健康证明和卫生知识培训合
格证明

2.

旅馆有茶具、拖鞋消毒设施，客房
卫生间清洗、 消毒操作符合卫生要求，

客房物品定期清洗、消毒
3.

理发美容工作人员操作时穿工作
服、戴口罩，理发工具、毛巾一客一消毒

4.

桑拿、浴室有禁止性病、传染病等
皮肤病患者禁浴标志， 衣裤、 毛巾、茶
具、被褥一客一换一消毒

5.

歌舞厅、影剧院、网吧有禁止吸烟
的标志，室内通风装置符合要求

六、创卫对食品安全的基本要求是
什么？

1.

经营单位持有效卫生许可证，从
业人员有健康证明和卫生知识培训合
格证明

2.

食品采购实行索证和验收制度
3.

食品仓库结构和设施符合相应卫
生要求，卫生设施完善

4.

经营场所内环境整洁，地面平整
不积水，有完善的防尘、防蝇、防虫和防
鼠设施，经营场所视野内无苍蝇、老鼠
和蟑螂

5.

建立健全卫生管理制度，有专兼
职卫生管理人员

6.

销售的定型包装食品符合有关标
准，应标明品名、产地、厂名、厂址、生产
日期和保质期，无过期和霉变食品
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)

信阳协和医院

诊疗科目
预防保健科 内科 外科 妇产科
妇女保健科 儿科 耳鼻咽喉科皮肤病专科
急诊医学科 麻醉科 医学检验科
X线诊断专业超声诊断专业心电诊断专业
中医科 中西医结合科
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我市首家农贸市场活禽改造示范点启用
市民购买活禽的环境改善了
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信阳消息（记者赵锐）

4

月
1

日， 市市场发展服务中心投资
20

多万元建设的我市首家农贸
市场活禽改造示范点启用。

9

时，在河农贸市场，记者
走进新建的活禽交易区，只见交
易区内是一排排整齐的不锈钢
禽笼。 每个交易房都是单间单
户， 每个摊位中间设有隔离墙，

实现了销售区和屠宰区的相对
分离。

正在买鸡的市民李大姐对
记者说：“以前，活禽区在市场中
间，鸡笼都摆放在外面，满地都
是鸡粪、 屠宰后的内脏和污水，

每次买鸡子连下脚的地儿都没
有。 今天，一走进新建的活禽区，

我差点没敢进，还以为自己走错
了呢。 你看，现在地面干燥清洁，

隔着玻璃窗口就买家禽了，多卫
生呀！ ”

该市场田场长告诉记者：

“这次新建的活禽交易区，实行
交易和屠宰分开，全部采用铝
合金门窗，新铺设了排污管道，

只要水笼头一开，就能将活禽的
粪便冲掉，交易、屠宰区环境大
大改善，达到了创建国家卫生城
市的标准。 我们还将对这些商
户进行监督， 禁止使用沥青、

松香进行褪毛，从而为广大市
民创造一个空气清新、 健康卫
生、 干净整洁的经营和消费环
境。 ”搬进新交易区的商户乐呵呵地忙乎着。 本报记者赵锐摄

有兴趣你就来
我市将举行“鸡公山粮液杯”

羽毛球比赛
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信阳消息（记者周亚涛）为贯彻落实《全
民健身条例》，提高我市羽毛球运动的技术水
平，市体育局、市乒羽协会将于

4

月
12

日至
13

日在信阳职业技术学院老校区举行信阳
市

2014

年“鸡公山粮液杯”羽毛球比赛。

据了解，此次“鸡公山粮液杯”羽毛球比
赛， 凡户籍为信阳市人员或驻信企事业单位
工作人员均可参与比赛； 各县区可组织一个
以上队参赛，市直各单位、各羽毛球俱乐部都
可报名。本次比赛采取以县区教体局、市直单
位、各羽毛球俱乐部组队报名。每队限报人员
10

人（女三人）。 报名截止时间
4

月
6

日，逾
期不予报名。

据悉，比赛项目为混合团体比赛，出场顺
序为男双打、女双打、男单打、混双打、男双
打。 竞赛办法第一阶段采用分组循环满五场
办法进行，各小组前两名进入第二阶段。第二
阶段采取五场三胜制、 每场三局两胜， 每局
21

分。 每位运动员只允许代表一个队参赛，

不得兼项，比赛进入前八名将进行奖励。

� � � �

信阳毛尖主产地河区董家河、河港、谭家河等地茶园陆续进入开采期，过
去被视为落后工艺的手工古法制茶又成为茶客新宠，喝手工茶渐渐成一种时尚。 记
者在河港信阳毛尖村茶厂采访时遇到几位从洛阳过来买茶的茶商， 他们告诉记
者，虽然手工炒制的茶叶外形没有机器炒制的好看，但是茶叶的味道却是机制茶叶
无法比拟的。

本报记者郝光摄

集“赞”兑礼品
空欢喜一场
市工商局：盲目“点赞”不可取
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信阳消息（记者王婷通讯员尹
安伟）近日，市工商局网监办接到一消费
者投诉， 称其在某商家发布的微信“点
赞”活动中，点够商家所要求的点赞数，

却没获得该活动所赠送的购物卡， 请求
工商部门协助处理。

市工商局网监办接到投诉后， 立即
组织执法人员到某商家调查情况， 某商
家一负责人称“由于微信平台规定及公
司成本的管控， 这种购物卡兑换暂时仅
限

100

张，目前已兑完，活动已结束”。鉴
于某商家先期发布微信截止活动的时间
及后期更正申明， 网监办工作人员及时
与消费者进行了沟通、协调，问题得到了
妥善解决。

市工商局网监办工作人员提醒广大
消费者，随着微博微信的流行，不少人都
养成了看到有趣的内容顺手点个赞的习
惯， 商家就根据消费者的习惯设计了新
的品牌推销方式，只要关注、转发并点赞
超过指定的个数，转发人就能够凭“赞”

换取礼品。 商家这类的转发点赞获赠礼
品的品牌推广手段， 利用的是消费者的
心理定式， 对商家而言需要的只是推广
的过程。 当最后不能完全兑现承诺的情
况出现时， 纠纷就会出现。 针对此类问
题，网监办工作人员提醒广大微信用户，

盲目“点赞”不可取。

手工古法制好茶


