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中国的玉文化源远流长，古人云：“君
子之德比于玉。 ”与璀璨闪耀的钻石相比，

中国人对细腻圆润、清澈透明的翡翠倾注
了更大的热情。 戴一件晶莹碧透、内蕴坚
实的翡翠， 可以作为君子之风的体现，那
些雕刻着吉祥图案的翡翠更是幸运与幸
福的象征。

玉积山川之精，汇人文之美。 玉文化
是中华文化的特色之一，它对中华民族的
精神、意志、道德、哲理产生着巨大的影
响。 早在先秦玉除了作为装饰体现美感，

就被赋予了社会功能的神秘性，做成贵重
的礼器祭天祀地。 屈原在《涉江》中写道：

“登昆仑兮食玉英，与天地兮同寿，与日月
兮齐光。 ”意思是：采食了玉中的精魂就可
以与天地同寿，与日月齐光。 古人一直相
信玉汇聚了天地的灵气， 具有神奇的力
量，所以祭祀的礼器都以玉制成，让人们
可以与天地沟通，寻求精神的寄托。

至春秋时期， 人们对于玉的认识，从
感性走向了理性，先哲智者给玉赋予了丰
富的文化内涵，玉因其“玉在山而木润”的
无私奉献，“动如流水静如玉” 的沉静内
敛，“瑜不掩瑕”的清正廉洁成为君子的象
征，“君子无故玉不去身” 就是由此而来，

玉与君子相互匹配，互相衬托，有道是“脱
胎玉质独一品，时遇诸君高洁缘。 ”君子需
要美玉来配，美玉更需要君子来衬。
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2014年宝石投资新趋势
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收藏已成为一部分人新的投资方向，珠宝又是人们从古至今非常喜爱的装饰品，

也是大家热衷的收藏物品。但是，绝大多数人对珠宝的鉴别力却参差不齐。位于北京
路天源拍卖行充分发挥其自身优势，从

2014

年
3

月起，每个月的
11

日
9

时至
21

时，

在其办公的四楼举办珠宝沙龙活动，为市民提供一个鉴别、交流、交易各种珠宝以及
其他收藏品的平台。 图为

3

月
11

日举办活动时，部分收藏爱好者参观宝石新品———

葡萄石的一个镜头。 陈博张刘军摄

彩色宝石知名度不断提升

中国珠宝市场中， 知名度最高的品种
主要是黄金、翡翠和钻石。 彩色宝石作为新
的消费和收藏品种， 在

5

年前知名度还不
是很热，只有不超过

5%

的人知道彩色宝石
这一品种名称和大致的含义， 而现在估计
这一比例已经翻番。 消费者对品种的认识
也在不断加深，除了传统的名贵宝石，如：

红宝石、蓝宝石、祖母绿享有
80%

的知名度
以外，紫晶、黄水晶和碧玺也有

80%~90%

的高知名度。 而一些产量较少的小品种宝
石，如：铬钒钙铝榴石（沙弗莱石）、翠榴石
等在收藏爱好者中也有近

40%

的知名度。

彩色宝石全球供应趋紧

尽管过去
5

年经历了金融和经济危
机，但中国市场购买力仍在不断增长，其增
量部分远远大于欧美市场因不景气而带来
的消费紧缩。 加之主要宝石产区，如：哥伦
比亚、斯里兰卡、缅甸产量下滑，导致许多
宝石品种供求关系进一步转向买方市场，

从而表现为终端价格不断上涨。 这是根据
中国彩色宝石网调查批发市场高品质宝石
平均报价变化制成的

2008

年
~2013

年全球
主要彩色宝石品种价格升幅统计而得出的
结论。

中国市场接受新品种的能力令人瞩目

近年， 中国市场开始对红宝石、 蓝宝
石、 祖母绿等传统经典宝石之外的品种表
现出特别的兴趣和极大的吸纳能力。 其中

消费者兴趣最大、 对供求影响最为明显的
是碧玺。 可以说，中国对于红碧玺和西瓜碧
玺的需求成爆发趋势， 直接导致相关宝石
全球性短缺与涨价。 而碧玺之所以受欢迎，

一是碧玺的名字谐音辟邪，口彩好；二是历
史上它曾经是慈禧太后最爱的宝石品种，

具有皇家传统； 三是它是替代红宝石的好
材料，颜色接近红宝石，但个头更大，价格
也低得多，是多数人可以买得起的宝石；四
是许多人相信碧玺独特的压电效应， 可以
在周围温度和压力变化时释放负离子，对
身体健康有帮助。

同时由于一些彩色宝石传统产量下
降， 新兴产地开始替代一些传统产地无法
供应的市场需求量和价位段。 如近一来，莫
桑比克红宝石也开始显现明显的上涨趋
势。 主要原因是缅甸红宝石产量下降、价格
上涨到普通人较难接受的位置， 而莫桑比
克红宝石观感与缅甸红宝石十分接近，价
格也只有几分之一，因此开始广受欢迎。 近
期价格加速上涨， 与缅甸红宝石之间的价
格落差正在接近。 而赞比亚祖母绿也对哥
伦比亚祖母绿有一定的替代作用。

彩色宝石品种最受国人青睐

就品种而言， 根据中国彩色宝石网统
计， 彩色宝石爱好者最喜爱的前

3

个品种
依次为：蓝宝石、红宝石和祖母绿。 当然，这
3

种也是过去数百年来全世界销售最好的
3

个彩色宝石品种。

中国彩色宝石市场已经度过渗透初
期，进入快速成长阶段。 彩色宝石的收藏价
值经过金融危机和经济危机的考验， 已经
显现出很高的升值回报能力。 中国消费者
对于颜色的喜好和品种的喜好， 都已经与
国际接轨。 国际品牌引导消费市场潮流，国
际拍卖引导收藏市场价格水平的市场格局
已经初步显现。 虽然传统商场仍然是珠宝
购买的主要渠道， 但互联网对行业的影响
正在逐渐加大。 （徐丽娟）
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