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现象 礼品册巴掌大 价值数万送机关
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记者近日在北京、重庆、长沙等地

发现，中央禁令之下，请客送礼之风有

所收敛， 一些高档销售品商家反映今

年明显不好卖。 然而，一种名为“礼品

册”的商品在网络上销售火爆。 在搜索

引擎输入 “礼品册”， 显示结果达

190

多万条， 大多是专门销售礼品册的网

站。

记者随机打开名为“满橙礼品”的

网站看到， 每个价位的礼品册对应一

些商品， 其中一个版本中， 有单反相

机、高档烟酒等
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件价值数千甚至上

万元商品。莫非重金送礼暗藏通道？据

“满橙礼品”一陈姓推销员介绍，送礼

者先确定礼品档次并付款， 留下收礼

者地址，网站先寄给收礼者一张有账号密

码的礼品册，收礼者通过密码登录网站，自

行选择，之后礼品会快递送达。

“和府礼品”销售人员说，八项规

定出台以及反“四风”以来，请客送礼

风险越来越大， 而用礼品册方式送礼

较安全。 礼品册是一张巴掌大的卡片，

其中礼品从几百元到几万元不等，收

礼人选定后，礼品可快递到家门，安全

隐蔽，又投其所好。

销售人员透露， 公务送礼是其主

要业务， 但对于礼品册购买者单位名

称，他们却讳莫如深。 “新博雅礼品”销

售人员说：“最近有不少企业买礼品册

送给机关单位，都是十几万的大单。 ”

与此同时， 礼品册还成了部分单

位发放福利的“新宠”。 “礼尚往来”的

一位销售人员说：“今年检查很严，购

买单位信息我们会严格保密， 你买的

东西、送的人，只有我了解，连我的同

事也不会知道。 ”

高档烟酒不让送

公务送礼改

“电子版”

违规送礼“隐身变形”调查：

采用网络交易避免监督，企业

购十几万礼品册送机关单位
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近来，中央纪委屡次发文，严禁节日期间公款送礼、吃喝等。 记者调查发

现，一些单位和个人“暗渡陈仓”，运用网络交易逃避监督，而且送礼与收礼互

不见面。

建议 制订网络销售礼品规范
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针对公款送礼歪风， 中央纪委先

后下发了 《关于落实中央八项规定精

神坚决刹住中秋国庆期间公款送礼等

不正之风的通知》和《关于严禁元旦春

节期间公款购买赠送烟花爆竹等年货

节礼的通知》等。

然而，豪华酒店清冷了，电子礼品

卡又火了起来……送礼者一个 “隐身

变形”动作，便可出没于网络，大玩“躲

猫猫”。

据了解， 我国电子商务管理存在

诸多漏洞，尽管有关部门出台了《单用

途商业预付卡管理办法》，但尚未出台

有关电子礼品卡的规定；另一方面，虚

开发票的行为十分猖獗， 给违规送礼

提供了很大空间。

业内人士建议， 尽快制订网络销

售礼品的规范，如扩大监管范围，不仅

购卡实名，用卡也要实名 ， 不 仅 线 下

实 名 ， 线 上 也 要 实 名 ， 不 仅要限

制单卡金额 ， 还要限制单卡销售数

目等。

此外， 税务部门要加大账目核实

与发票查验，对于办公用品、培训费等

发票年底大量增加的现象， 要仔细审

查，一旦发现虚开发票的情况，予以严

厉处罚。

西南政法大学政治学教授王安白

认为，一方面要完善公务接待、财务预

算制度， 减少隐性开支， 强化显性监

督；另一方面，要消减审批权限，从根

本上铲除腐败滋生的土壤。

（据新华社）

调查 送礼神器无需见面 发票随便开
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在网络送礼同时，一些名为“电子

礼品卡”的商品销售也十分火暴。 这种

卡片不记名、无实体，面值从
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元到

1000

元。

在京东商城网站上， 涉及电子礼

品卡的评价达
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万多条，其中较多出

现的是 “给领导送礼的神器”“单位福

利有着落了”“发票开得灵活” 等评价

语言。

记者发现， 多数网站并未要求购

卡者输入身份证号码； 在支付页面，发

票名目可选择办公用品、劳保用品、教材资

料等；购买成功后，系统提供密码，在提

交订单环节输入密码即可消费。

一位电商服务人员介绍， 送礼者

在网上购买电子礼品卡后， 可将密码

转发收礼者， 他们可在电子商务网站

上凭密码选购商品。 从买礼品到送礼

品，双方无需见面，也不用经手实体卡

片，方便快捷，又避免风险。

业内人士透露， 有的客户一次订

购上百张电子礼品卡，因为可以套现。

在赶集网、
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同城等生活信息类网站，

回收电子购物卡的信息比比皆是。

在淘宝二手交易市场搜索 “电子

礼品卡”，显示内容达

3000

余条，价值

几百元乃至几万元的礼品卡， 大多标

以九折的价格， 如北京市海淀区一卖

家将

3

万元的京东商场电子购物卡标

价

27160

元出售。

记者发现， 这类买卖大多通过支

付宝、网银转账方式进行交易，一方面

收礼人将购物卡面值“变现”存入支付

宝，另一方面，“黄牛”将回收的购物卡

再次销售，形成了一条“卖卡—买卡—

套现”反复循环的灰色产业链。
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