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2014 年平板电视消费需求将首现负增长

12

月

16

日，中国电子商会、中国电子标准化研究院共同举

办的“

2013

年

(

第九届

)

中国平板电视市场发展高层论坛”在北京

召开。

会上发布了《中国平板电视消费者需求分析及市场预测报

告》。 《报告》显示，国内平板电视消费需求经过

10

年的高速发

展，目前已趋向顶峰，达到

4500

万台，未来几年数量增长的难

度将越来越大，预计

2014

年会下降到

4400

万台。

《报告》预测，

2014

年中国平板电视需求量将比

2013

年略

微下降，国内平板电视需求数量首次出现负增长。 不过，

4K

超

高清、

OLED

和新一代智能电视将成为未来拉动平板电视整体

市场增长的主要力量。 从整体来看，

2014

年平板电视需求市场

环境虽比较严峻，但随着产品结构的调整，销售额将提升。

（据《中国电子报》）

2020年智能家电产值将达万亿元

� � � �

下班路上给空调发条微信或微

博私信，让它提前启动预热，回到家

就能直接享受温暖了……如今，这样

简单的智能生活已近在咫尺。 记者了

解到，目前包括美的、海尔、海信等主

流空调厂家纷纷推出了智能化空调，

提出人机交互概念。

“未来智能化设备将体现在我们

生活的每一个角落。 ”奥维咨询副总

裁金晓锋在日前举办的

2013

首届中

国智能家电趋势高峰论坛上表示，到

2020

年， 智能家电的产值将由

2010

年的

50

亿元飙升至

10000

亿元 ，智

能终端将增至

8000

亿元的市场规

模， 实现十年增长

20

倍的飞跃式增

长。

彩电的智能化已经颇为大众所

接受，记者走访卖场时看到，现在市

场上摆样销售的电视有

80%

都带有

智能功能。 值得关注的是，智能化概

念的应用，让原本沦为夕阳行业的彩

电，今年迎来了不少

IT

品牌的参与，

乐视、小米、联想纷纷推出了自家品

牌的智能电视，并以低价赢得了不少

消费者的拥护，聚集起颇高人气。

奥维咨询预计，到

2020

年，智能

电视渗透率达到

93%

， 智能洗衣机、

智能电冰箱、智能空调的渗透率将分

别增至

45%

、

38%

和

55%

。 尤其是在

2015

年后， 将出现非常快的增长势

头。

无论是空调、吸尘器、电饭煲、洗

衣机等传统家用电器， 还是电饭煲、

消毒碗柜等小家电，其智能水平都在

不断提高。 中国电子商会副秘书长陆

刃波认为，

2014

年家电智能化有可能

成为家电制造企业的主旋律。

（据《信息时报》）

国内首台-4℃液态冰蓄冷饮水机问世

中国国内首台商用饮水机问世， 日前在

2013

年度阿姆斯

特丹水展亮相。 这款由青岛吉之美自主研发，拥有自主知识产

权的新产品，采用了独创的

-4℃

液态冰蓄冷技术，每小时可产

5℃

左右的冰水

25

升， 是传统家用饮水机制冷能力的

10

倍以

上，目前已申请了两项国家专利。

该产品由青岛吉之美联合意大利制冷行业巨头共同研发，

在国内吉之美拥有自主知识产权。 通过

-4℃

液态冰制冷和蓄冷

技术，实现了冰水的随取随制，保证了冰水的新鲜，并且一次连

续出冰水量可达

10

升以上，能够同时满足

70

人以上适温冰水

饮水需求。 （据家电网）
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日前，紫光股份有限公司在京推出了拥有自主知识产权的第一代云计算机———“紫云

1000

”。相关

负责人介绍，这是全球首台“云计算机”，单台“紫云

1000

”

CPU

处理器数量可扩充至

65535

个，存储空

间可扩充至

85PB

，吞吐量可达

1.2GB/

秒，标志着我国云计算核心产业达到国际先进水平。

据悉，第一代云计算机最突出的特点是分布式新型体系结构，可以大幅提高

IT

基础设施的计算

速度和存储能力。 据了解，云计算机能够满足金融、电信等大数据行业用户的要求，促进信息技术在物

联网、智能电网、智能交通等领域的广泛应用，有着广阔的应用前景。 张蕾 袁于飞 摄

物联网时代：空调企业展开“智能竞赛”
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在

2013

年空调企业新品发布会

上出现了好几个全球首款新品， 海尔

天樽微信空调成为行业内首款“社交空

调”、 美的空调在全球白电行业内首推空

调“手机遥控器”、海信推出全球首台“互

联网智能空调”、志高推出全球首款“云

技术”空调……显然，空调企业已经开

始在智能空调领域内激烈角逐了。

智能空调具有可随时随地操作的

优势， 能够让用户体验到前所未有的

便捷性。 在企业大力推广“全球首款”

智能空调的同时，记者也了解到，目前

智能空调的市场价格明显高于普通空

调。这就意味着，价格将成为影响智能

空调普及的一个很重要的因素。 如果

企业想在这次空调智能化的比赛中，

夺得更多的市场份额， 必须适当考虑

高价格对于空调智能化普及的制约作

用。

与传统空调相比， 智能空调最大

的创新就是改变了过去 “遥控器是唯

一控制空调运行的工具”的观念，实现

了手机、电脑、

ipad

等多种互联网端口

控制的功能。

对比几款智能空调新品， 可以看

出， 智能空调产品正是通过把空调运

行控制系统链接到互联网操作平台上

来实现的。 海尔微信空调把空调的遥

控器转移到微信平台上、 海信微博智

能空调是把空调的遥控器转移到微博

平台上， 志高云空调是把空调的操控

平台连接到了电脑和手机上。

据悉，通过互联网，智能空调的用

户在手机或电脑就可以随时了解家中

温度、湿度、风速、风向等各项指标，并

根据实际需要在线调整空调的运行状

态。另外，智能空调还能根据室内温度

和环境自动调节电量， 一旦达到设定

的温度和湿度， 空调即会以耗能最小

的方式运行，大幅降低电费。

“智能空调多样化的控制方式，以

及自动调节的功能特点， 不但能给用

户控制空调带来极大的便利， 也让用

户更省钱，更舒适，更健康了。”一位空

调销售人员向记者表示。

新型城镇化：推动热水器行业再次变革

人民网发布的《

2013

中国热水器产业白皮书》指出，城镇化

是热水器品牌向三四级市场下沉的发令枪，热水器很快将成为

城镇消费者的家庭必需品。

白皮书提醒，与城市消费者相比，三四级市场的消费者更

注重实惠，看中产品的性价比。 在面对三四级市场时，企业要做

好分销商的开发和维护，更关键的是要关注农村的用电环境和

消费者的使用习惯。 尤其是电热水器，做好消费者教育工作，尽

量杜绝安全事故的发生。 同时，在服务网络的打造上以消费者

为中心，在服务及时性、售后维修费用上，提高消费者的满意

度。 只有做好服务、关注消费者，最终才能站稳三四级市场。 据

了解，目前除了主流品牌以外，多个中小品牌热水器都集中在

三四级市场。 （据人民网）

大量商铺空置

中关村卖场遭遇转型之痛

在中关村

E

世界电子卖场遭遇商户撤离，经营公司变更的

动荡之时，中关村海龙、鼎好两大电子卖场情况也不容乐观。 受

到供给过剩、竞争加剧以及电商冲击等多种因素影响，中关村

电子市场已经失去往事的繁华景象。 近日记者调查发现，中关

村具有代表性的海龙、鼎好两大电子市场大量商铺处于空置状

态，由于业务持续下滑，很多商户或被迫转行或将商铺搬迁至

租金更低的郊区市场。

作为中国最大的电子产品零售市场，中关村曾经见证了我

国电子产业的发展， 其辉煌时期辐射半径一直延伸到长江沿

岸。 “就规模而论，中关村无疑是世界上最大的电子产品零售市

场。 ”中关村电子商会秘书长齐波表示。

然而，随着电子产品品牌集中度日益提高，行业竞争加剧，

市场环境发生巨变，

2006

年之后， 中关村电子市场开始走下坡

路。

2009

年，海淀区政府发布了《关于加快推进中关村西区业态

调整的通告》，对现有业态进行调整，不再鼓励电子卖场、商场、

购物中心、餐饮等业态在该区域发展，逐步调整传统商贸业规

模，为高端产业发展腾出空间。

在市场和政策两大因素的推动下，随着最后一批经营电子

产品的商户撤离，中关村这个中国乃至全球最大的电子产品零

售市场将失去原有的光环，而依托它谋求生计，从事电子产品

经营的这一群体将逐步瓦解。 （据家电网）

全球首台云计算机问世

吞吐量

1.2GB/

秒


