
在胜利路一家童装专卖店里，家长正在为孩子挑选衣服。

袁雪燕：

诚信经营乐于助人
“来了， 里面看看， 进了不少新款棉

鞋。 ”昨日上午，记者在袁雪燕位于八一路
商业步行街的平价鞋城见到她时， 她正在
忙着招呼客人。 正在试鞋的殷女士是这家
鞋店的老顾客，她告诉记者，这里的鞋，价
位低，质量好，穿着也舒服。

袁雪燕今年
55

岁，

8

年前从豫南皮鞋
厂下岗后， 就在这个商业步行街“安营扎
寨”了，步行街因为地理位置不是很好，没
有什么人气，所以生意很难做，很多商户都
是坚持了一段时间之后，就关门了，让原本
就空旷的商业街显得更加冷清。

2011

年八一社区居委会为了改善现
状，提出了诚信经营新构想，这个想法让袁
雪燕产生了试一试的念头。诚信经营，按照
袁雪燕的理解就是尽量压低价位， 对商品
不夸大其词，诚实对待每一位顾客，让每个
来到她店里的人都能享受到真正的实惠。

于是， 袁雪燕按照这个方法经营了半年左
右，生意逐渐好转，回头客也开始增多，这
让她不禁喜从心生。

“当我的生意逐渐开始走上正轨的时
候， 我就觉得让顾客用低价位买到高品质
的东西是个好方法，其他商户也可以试试，

虽然利润少了，但薄利多销嘛。”袁雪燕说，

“于是我就挨家挨户地去找其他商户交流，

但是好多人怕没有利润，商铺经营不下去，

所以根本不听我解释，还没说几句，就借口
有事让我走了。让我说几句就算是客气的，

有的人说都不让我说就把我撵走了。 后来
他们看我生意好了，就主动上门找我，想从
我这里学习经验，我当然是很乐意了，就把
经营窍门统统告诉了他们。 就这样过了有
一年左右，这条街逐渐就有了人气。 ”

袁雪燕的鞋城对面是一家女装店，起
初生意不好，老板甚至产生了关门的念头。

袁雪燕了解到这个情况后就主动找她谈
心，教她怎么样诚信经营，怎样对待顾客，

慢慢地生意有了起色。“对面那家女装店现
在的生意比我的都好， 几千元钱的衣服在
她店里都能卖得出去。 看见她把生意做好
了，我也很高兴！ ”袁雪燕对记者说。

当记者问袁雪燕， 看到别人的生意超
过她时会不会不高兴， 她说：“那有什么关
系，我们都在一个地方做生意，通过大家共
同努力和进步，才能给整条街带来人气，大
家的生意才能都好起来。赠人玫瑰，手留余
香，帮助了别人的同时，也提升了自己，何
乐而不为？ ”

见习记者韩蕾
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广汽丰田大篷车全国巡展信阳商城站圆满落幕

� �

为期
3

天的大篷车（信阳商城站）巡展
于上星期圆满结束，活动现场精彩的模特表
演引来了众多商城人民观赏，更有小丑气球
魔术表演掀起了本次活动的高潮，到现场做
快速保养的客户更是体会到了不出家门即
可体会到广汽丰田

4S

店细心、贴心、安心的
维修和保养， 现场更有十余名客户订车成
功，砸金蛋赢得了豪华大礼。

此次车展结合厂家活动“一路走红惠
动全城”“

2014

款星耀版”凯美瑞、汉兰达、

逸致联袂上市。三款新品在传承原有高品质
产品特性的基础上，围绕年轻目标客户群的
需求、观念、情趣和生活方式，增加了彰显年

轻活力的红色车身，内饰与配置均有所改善
和提升，时尚感与实用性并存，大幅提升了
产品的竞争力。

红色象征着朝气活力，也是激情与时尚
的代名词，向来极受年轻人喜爱。 消费调查
显示，年轻消费者更加偏好亮丽的车身颜
色， 其中

80

后更是最喜爱红色的人群。

而“

2014

款星耀版”凯美瑞、汉兰达、逸
致的最大亮点， 就是大胆地使用了红色
外观，以时尚气质烘托出车主追求精彩人生
的态度，迎合年轻消费者个性出众的需求。

“

2014

款星耀版”凯美瑞、汉兰达、逸致
联袂上市既是对当红业绩的一曲高歌，同时

也吹响了广汽丰田“年轻化战略”的嘹亮
号角。在新锐消费群体活跃的时代，为实
现可持续发展， 广汽丰田积极推进一系
列重大战略创新。 发布跨级时尚大两厢
致炫、 参与一系列音乐营销活动以及凯
美瑞、汉兰达和逸致“

2014

款星耀版”联合
发布……一连串的动作让人感受到了广汽
丰田意在求变、 直奔年轻化路线的决心，更
令人对已进入产品密集布防期的广汽丰田
充满期待。
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家长宠出高消费 买贵的不等于爱

老师建议：给孩子最好的礼物是日常关爱
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信阳消息（记者周亚涛见习记者
韩蕾）一个芭比娃娃，标价两三百元；一双
儿童鞋，卖价五六百元；仿真汽车模型，小一
点的要几百元， 贵的标价接近千元……近
日， 记者走访我市多家商城的儿童服饰、玩
具专柜和专卖店发现，很少有低于百元的商
品。 儿童消费越来越高，逐步呈现“高端化”

趋势。

“这套玩具装备不齐全，爸爸给你买别
的！ ”“不嘛，我不要别的，我就要这个铠
甲勇士！ ”

11

月
3

日上午，记者在东方红
大道上一家商场的儿童玩具专区听到的
一对父子这样的对话。最终李先生还是妥协
了， 给孩子买了这个接近

500

元的玩具套
装。

据记者观察， 在这个儿童玩具专区，都
是标价在百元以上的玩具，上千元的玩具也
有不少。该玩具店的销售人员告诉记者：“现
在很多家庭都是一个孩子，父母都愿意花钱
给孩子买玩具，就拿这个售价是

398

元的汽
车套装玩具来说，卖得就非常好。 ”

在市区中山路某品牌儿童服装店，记者
看到， 儿童服装丝毫不比成人服装便宜，有
的儿童服装的价格甚至还比成人服装高出
不少。 一件儿童上衣标价就是

339

元，一双
儿童鞋也要

225

元。正在给孩子选购衣服的
孙女士说：“一般给自己买一件衣服在

200

元左右，而孩子的衣服最便宜的也要
200

多
元。这些衣服不但贵，而且孩子正在长个儿，

也穿不了多久。不过，给孩子买品牌衣服穿，

我们更放心。 ”

为什么家长愿意为孩子高消费？市民刘

女士的观点则代表了很多市民的心声，她
告诉记者：“我们家只有一个孩子， 肯定
要把最好的都给他。 再加上自家孩子看
见别的孩子都有，他也想要，我们也就不得
不买了。 ”

对此，我市胜利路一家儿童教育机构的

胡老师告诉记者，家长们不应该对小孩儿的
物质要求无条件的满足， 在礼物的选择上，

不能过度地偏重一些消费性的礼物，应该多
挑选一些文化性和开发智力的礼物。 其实，

家长送给孩子最好的礼物是平时的陪伴、精
神的沟通和家庭的关爱。


