
2014 彩电市场规模或微降 线上占比超一成

� � � � 2013

年还有不足

10

周 ， 据奥维

咨询预计 ， 今年整体彩电销量

4672

万台 ，同比增长

10%

。 而

2014

年 ，经

过经济深度调整 ， 产业结构将升级 ，

彩电市场趋于平稳 ， 规模或将微降

2%

，至

4564

万 台 ，其 中 ， 线 上 渠 道

551

万台 ，占总体市场

12%

。

今年四季度 ， 奥维方面的预测

是 ，彩电销量将达到

1272

万台 ，同比

下降

2.8%

；其中液晶销售量

1207

万

台 ，同比下降

1.5%

。

业 内 人 士 分 析 称 ，

2013

年 上 半

年彩电市场的高速增长透支了下半

年及

2014

年的需求 ， 在今年十一黄

金周期间 ，彩电市场甚至出现了十年

来罕见的同比下滑局面 。

但奥维分析师刘丽娜指出 ，随着

国内企业在上游产业的布局 、产业中

心向国内转移 ，目前 ，彩电企业的经

营压力已经得到了极大缓解 。

“曾几何时 ，家电企业的负责人

时常感叹 ：卖彩电不如卖白菜 。 这说

明核心技术和资源不在自己手中时

所面临的窘境 。而目前国内主要的高

世代线共有

4

条 ， 未来规划将达到

12

条 ， 中日韩各大面板厂商基本都

有参与 ，全球

TFT

（薄膜晶体管 ）产业

重心正在向中国转移 ， 未来前景光

明 。 ”刘丽娜说 。

(

王德祥

)

洗衣机高端产品增长显著

海尔领跑品牌格局

2013

年洗衣机行业整体转入了深度调整期，主要

表现为产品结构变化明显。

9

月底， 在北京举行的

“

2013

中国洗衣机行业发展高峰论坛”上，行业专家与

企业代表共同讨论

2013

年洗衣机未来发展趋势。各方

专家均肯定了以滚筒、 大容量等为特征的高端洗衣机

为

2013

洗衣机市场的一大亮点。

《

2013

年度中国洗衣机市场白皮书》显示，

2013

年

1~7

月份高端洗衣机销售量 、 销售额分别增长了

34.82%

和

35.99%

， 在洗衣机市场占比中连续三年走

高，

2013

年占比达到

30.81%

。 另据中怡康数据显示，

1~7

月份， 作为行业领头羊海尔洗衣机的中高端洗衣

机销量占比更是达到了

37.5%

。

从上半年市场表现突出的几款产品看， 这一趋势

体现的尤为明显。以海尔水晶滚筒洗衣机为例，因集大

容量、滚筒、智能等优势于一身，赢得了较好的市场反

响。 据了解，这款洗衣机采用行业先进的

S-D plus

芯

变频技术，精准掌控洗涤过程，可以依据衣物重量、水

温等多项参数智能添加洗涤剂。 同时，针对羊毛、真丝

等娇贵面料设计了专属洗护程序， 洗净污渍的同时能

呵护衣物纤维。

《白皮书》同时显示，目前行业品牌的集中度相对

较高，销量排名前三的洗衣机品牌共占据

60.02%

的市

场份额。海尔等品牌在高端化、智能化等领域的持续技

术创新，拉动了行业整体的技术升级和产业革新。

(

据中国家电网

)

富士康欲脱“代工”外衣

苏州电博会推自主电视机

一直以来， 富士康给人的印象就是海外电子产品

在中国的“加工点”，这让“代工”成为了富士康的专属

代名词。 不过，

10

月

19

日，在

2013

苏州电子信息博览

会上，富士康展出了一款名为富可视的自主电视机。这

让人不禁猜测，在台企纷纷需要转型的时期，富士康是

否也想脱掉“代工”的外衣。

19

日，在富士康的展会现场，各种各样的电子产

品因为促销吸引了众多参观游客。 仔细观察这些电子

产品，游客会发现这些产品的品牌五花八门，之所以摆

在富士康的展区， 只是因为它们都是有富士康代工生

产的。

不过，相比于这些小型电子产品，一旁名为“富可

视”的电视机显然更吸引大家的眼球。一位来参观的朱

小姐说，之所以被吸引，一方面是自己第一次听说富士

康自己出产品， 另一方面是想看看这边的电视是否比

一些主流品牌电视的价格低廉一些。

(

据中国新闻网

)
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美的冰箱用科技打造话语权

� �

刚刚过去的

9

月， 对于美的冰箱而

言可谓“三喜临门”。在短短一个月内，美

的冰箱在第

53

届德国国际消费电子展

（

IFA

）、

2013

年度韩国

GD

工业设计大

赛（

Good Design Selection

）等多个国际

场合 ，接连斩获

IFA

“

2013

年度工业设

计创新奖 ”、

IFA

“最具创新力家电品

牌”、“韩国

GD

工业设计奖”等

3

项国际

大奖， 一时成为国内外媒体和同行热议

的焦点。

一直以来， 美的冰箱在技术创新上

持续发力， 专利申请量和专利授权量逐

年增长， 企业市场影响力也随之不断提

升。 统计显示，仅

2013

年

1

月

~9

月，美

的冰箱事业部申请发明专利

471

件、实

用新型

396

件、 外观设计

124

件、

PCT5

件，共计

996

件；获得国家发明专利授权

123

件、实用新型

256

、外观设计

154

，共

计

533

件。同时，美的冰箱还荣获合肥市

知识产权示范企业、 知识产权运用能力

培育工程企业、

2013

年度安徽省核心专

利产业化项目等荣誉。

尽管在外界看来， 美的冰箱进入国

内冰箱市场的时间较短， 但这丝毫不影

响其在国内家电行业的“跨越式”扩张。

在短短

10

余年的时间里，美的冰箱成功

实现了品牌的华丽蜕变， 个性化、 人性

化、创新性的产品设计，差异化、精准性

的定位与营销策略， 让其在竞争激烈的

高端市场上屡拔头筹， 市场销量不断攀

升， 更让低能耗的高端冰箱纷纷走进寻

常百姓家， 引领了新一代冰箱健康消费

理念。

一位长期关注冰箱行业的专家认

为，随着美的冰箱创新能力、经营管控能

力、资源整合能力、资本营运能力等核心

竞争力的同步提升， 美的冰箱的品牌实

力跃上一个更高的台阶。未来，美的冰箱

将在冰箱市场上大展拳脚， 推出更多节

能、环保、智能、时尚、创新的冰箱产品，

在中国企业从“中国制造”走向“中国创

造”的过程中，以自身技术优势积极推动

国内家电行业的转型升级， 不断提升中

国品牌在世界上的“话语权”。

（刘鹏省）

格力投资 50亿元筹建

湖南最大家电生产基地

格力电器是全球最大的专业化空调生产企业，空

调产销量连续

7

年居世界第一。 计划投资的格力电器

综合生产基地项目拟用地约

1200

亩，总投资

50

亿元，

项目将建成湖南最大的家电生产基地。 项目还将带动

湖南家电配套企业重组和国内、 国际先进家电产业配

套厂商的进驻， 预计带动的家电产业原材料生产和设

计、组装、包装、物流等次生年产值将超过

200

亿元，从

而为长沙乃至湖南工业增添一个新的产业集群支撑。

格力在宁乡经开区已经投资两个项目， 分别是绿

色资源再制造基地与中部区域销售中心。 目前绿色资

源再制造基地已建成投产， 年处理废旧家电达

120

万

台，年处理废旧车辆

2

万辆，是全国再生资源行业标杆

项目

;

中部区域销售中心是辐射半径

500

公里、服务

1

亿人口的格力全线产品物流中心，涵盖物流、仓储、销

售和售后服务等业务，今年年底正式投入使用，将打造

成中部地区最大的集产品发布、展示、定价等于一体的

家用电器销售物流中心。

(

岳冠文

)

家电新标准执行后

5类家电效率或提高 15%

� �

根据中国标准化研究院预测， 家电

新标准执行后，

5

类家电平均效率整体

会提高

15%

左右。 行业专家预期，新标

准出台将对家电行业现有产品结构、技

术、规模、渠道等各方面造成巨大冲击，

行业将面临一个新的“洗牌期”。

“这是一个行业健康发展必然经历

的阶段， 新标准的出台刺激并且加快了

这个进程。 ”

tcl

相关负责人称，新能效标

准的实施不但有效调整产品结构， 使设

计与生产理念往节能彩电倾斜， 而且能

对整个产业生态进行调整。 那些难以达

到新能效标准的中小企业则面临技术及

成本难题， 随着竞争差距的拉大或将遭

到淘汰。而家电行业的领导企业，因其节

能技术具有明显优势， 在新能效标准实

施中则处于更有利的竞争地位。

值得关注的是， 吸油烟机和空气能

热水器的能效标准是首次制订并实施。

此前，这两个行业缺乏统一的能效标准，

且业内厂商实力参差不齐， 有的产品存

在严重的质量问题， 如空气能热水器能

效虚标、低温机频繁死机，甚至以二手压

缩机以次充好等。

如今， 选择质量过硬的产品已经成

为消费者购买的首要标准。 虽然对普通

人来说， 吸油烟机能效等级的具体规定

有些复杂。但今后选购吸油烟机时，能效

等级标注将成为我们衡量吸油烟机综合

性能最简单最直观的参考。因为，能效等

级越高，产品吸排烟性能就越出色。需要

注意的是， 吸油烟机的实际使用效果不

仅取决于产品的自身性能， 还同安装位

置、 烟道长度及走向以及公用烟道设计

等因素有关。

记者注意到， 新标准的实施对空气

能热水器、 抽油烟机这两个行业的影响不

是很大，价格变动不大。 业内人士认为，新出

台的能效标准， 填补了这两个行业内统

一标准的空白， 而那些不符合新标准的

产品和企业势必会被淘汰， 整个行业也

会迎来一次大洗牌。

(

据中国工业网

)
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近日，在北京

一家电卖场，记者

看到，售货员在一

台 “打开 ”的节能

热水器前向顾客

介绍。为了更形象

地宣传节能家电，

让顾客更直观地

了解节能家电的

原理，厂家特意把

热水器内部展示

给消费者。

董芳忠 摄

游客们正围坐在富士康自主生产的

电视机富可视前围观。 唐钰炜 摄

形象宣传 节能家电“敞开肚皮”迎观众


