
� � � �

酷暑之下， 最受欢迎的家电是什么？

黑马空调扇出尽了风头。 据悉，武汉一些
卖场空调扇已经卖断货，需要提前预订。

空调扇的原理是以水或特殊的冰晶
为介质， 可在短时间内送出等同于水温
或冰晶温度的风。 记者走访的几乎所
有门店的店员都提醒记者， “空调扇不
是空调，不能像使用空调一样关门窗。 但
电扇吹出来的是热风，空调扇吹出的是冷
风”。

武昌区一家工贸家电的陈姓店员说，

空调扇现在只剩两台了， 如果想要需预
约，货到了再通知。 另一家苏宁旗舰店的
店员称，天热时每天都能卖出十几台，“与
往年相比，今年好卖多了”。

空调扇介于电扇与空调之间，“比电
扇凉快， 比空调划算”， 是一种过渡性家
电，非常适合刚就业或租房客这些处在过
渡时期的人群使用，一台品牌空调扇只需
四五百元。 同时，一台空调扇的功率仅为
60

瓦
/

小时，与空调比大大减少了耗电量。

(

长江
)
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包装上写着
16G

内存的手机买回
家，显示可用内存只有

12G~13G

，消费
者疑惑自己是不是被骗了。

1

日，中消
协、中国电子商会、北京市工商局、北京
市消协联合召开“规范智能手机存储容
量标识促进行业企业诚信自律” 倡议
会， 与会的

15

家智能手机厂商同意改
进标注方式，将硬件信息和可用空间明
确标准。

智能手机必须预安装系统和软
件，会占用一定的手机硬盘和内存，

每个品牌和型号手机具体的情况不
同。 多数情况下， 厂商并非故意欺
诈，但由于标注含混，确实有些厂商
安装了过多的预存程序，令手机性能下
降。

中国电子商会副秘书长彭李辉建
议手机厂商， 对实际可用空间进行明
确、真实地标注，这像卖房子标注“建筑
面积”和“使用面积”，告知真实使用率，

让消费者一目了然。

（据《北京青年报》）

智能手机内存容量
被疑“短斤缺两”

“过渡性”小家电受热捧
今夏空调扇卖得俏
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创新科技再获认可

美的冰箱问鼎“节能突破贡献奖”
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月
28

日，由中国电子报社、苏宁云商、

中怡康公司联合举办的第六届中国冰箱产业
年会暨中国冰箱创新产品发布会在北京隆重
召开。 会上，美的凡帝罗对开门冰箱

BCD-

550WKGPMA

从众多产品中脱颖而出，问鼎
“

2013

年中国冰箱产业节能突破贡献奖”。

美的冰箱相关负责人表示，在当前国家
倡导的绿色可持续发展经济形势推动下，“节
能”已经成为家电企业技术和产品创新的关
键指标，作为美的冰箱“芯节能”产品系列之
一的美的凡帝罗对开门冰箱

BCD -

550WKGPMA

每天耗电量仅
0.88

度，是同容
积段的冰箱中最为节能产品，该记录刷新了
中国高端冰箱节能的技术标杆和产品标杆。

掌握创新科技引领节能升级
一直以来，美的冰箱都致力于节能产品

的研发与推广。今年
4

月，美的冰箱重磅推出

的“芯节能”系列新品，更是集国际知名超高
效压缩机、 创新真空多元发泡、 超低待机功
率、制冷系统优化、制冷结构优化五大关键节
能技术于一身， 一举刷新行业节能新高。 其
中，由美的独创的多元发泡技术，在应对世界
环保问题、打破能效技术堡垒等都方面，更具
有举足轻重的战略意义。

据了解， 创新真空多元发泡技术是美的冰
箱专利技术，在同等使用条件下，可使得能耗
降低至

5%

以上。 凭借此项技术，美的冰箱一举摘得
2012

年科技月技术创新类项目集团大奖；国内外
多家一线冰箱制造企业也对该技术抱以极大关
注，纷纷主动联系美的，寻求技术交流与合作。

树立行业标杆领跑低碳时代
在不断改写行业节能记录的同时， 美的

冰箱还专注于技术沉淀。 截至
2012

年年底，

美的冰箱研发团队已超过
400

人，其中
10

年

以上从业经验的超过了
30%

，

5

年以上的占
60%~70%

， 充分保障了企业自主研发的创新
能力。 同时，

2011

年到
2012

年，美的冰箱更
是投入了近

2

亿的资源用于品质改善和产品
的升级。

据统计，截至
2012

年年底，美的冰箱事
业部全年新申请各类专利高达

1320

件，同比
增长

17.65%

；新增授权专利
1006

项，同比增
长

300%

。伴随专利申请量和专利授权量的快
速增长， 美的冰箱还荣获安徽省首批年申请
超千件专利企业、

2011

年“工业设计创新
奖”等众多荣誉。 与此同时，美的冰箱还将目
光延伸到国际舞台。 美的冰箱的相关负责人
透露， 美的冰箱目前已通过美国

UL

安全认
证、 欧洲节能之星认证、

TUV

质量认证等多
项国际权威认证， 这也为其驰骋海外市场奠
定了坚实基础。 （刘鹏省）

国内4K电视市场成国产天下
市占率超

9

成
中国内地五一假期

4K*2K (

解析度
3,840*2,160)

液晶电视正式开跑后，经过两
个多月时间的推广宣传，

4K

电视业绩和市
占率取得明显进展。

市场人士调查表示， 国产彩电品牌在
中国内地拿下近

95%

的
4K

液晶电视市场
占有率，遥遥领先日韩彩电品牌。

另据中怡康统计数据显示，目前
50

英
寸

4K

电视的销售量份额接近
3%

，

55

英寸
销售量份额约为

1%

。

50

英寸
4K

电视以康佳
LED50X9600UE

7999

元的报价最低；

TCL55

英寸
4K

电视
L55E5690A-3D

则以
9990

元领低国内外
同尺寸彩电厂商；

65

英寸
4K

电视， 海尔
LD65H9000

报出
22989

元的同行最低价，

意图借助这一轮的
4K

大潮顺势上位。

日韩彩电品牌方面，超大尺寸、超高售
价几乎是标配。

LG

推出的
84

英寸
4K

电视
售价

14

万，索尼
84

英寸
4K

电视售价高达
17

万，三星
85

英寸
4K

电视售价
24

万元，

比索尼、

LG

的多了一寸， 然价格却高了
7

万元，被网友调侃过称“三星电视一寸值
7

万“。

据悉， 外资彩电中尤以索尼对
4K

电
视的期望值甚高。

索尼平井一夫时代提出了“

One Sony

”

概念，

4K

技术的意义即在于整合内部资源
以形成优势产业链。 索尼欲在全线产品上
布局

4K

，

4K

摄录机、

4K

制播设备、

4K

播放
机、

4K

解码电视芯片、

4K

电影、

4K

电视机
正逐步形成产业链条。

中怡康预计
4K

电视将占据今年彩电
市场份额的

2.33%

， 销售规模约为
100

万
台。

中怡康品牌总监左延鹊表示，

4K

电视
难以普及，第是价格问题。目前超高清产品
平均价格大概为

2

万
7

千元钱， 市场平均
价格在

4000

元钱，相差整整
7

倍。 第二是
4K

产业协同发展，目前是上游产业来推广
4K

面板技术，终端厂商才刚开始。

目前国内
55

寸级别的液晶电视价格
方面， 康佳

55

寸
LED55F3550F

售价仅
4888

元，创维、

TCL

等国产品牌
55

寸电视
产品中端价格多在

5000

元
~7000

元区间，

LG

业已上市的
OLED55

寸电视价格是康佳
55

寸普通电视的
16

倍， 即使是三星约
18000

元级别
55

寸产品，价格差亦达
4

倍。

因此， 包括三星和
LG

在内的韩系
OLED

电视主导推动者也开始把目光转向
4K

超高清电视，使得
4K

电视迎来了新契机。

消息称韩系面板厂将在今年第三季度
全面量产

4K*2K

电视面板，意图抢夺业已
大规模启动

4K2K

战略下台系面板厂的市
场份额。

左延鹊认为，

4K

电视将会如当年的
3D

电视，初期售价看起来很高，然随着技术进
步和上游面板成本下降，

4K

也将成为大尺
寸电视的标配，

4K

电视发展前景值得期
待，预计

3

年期可见普及成效。

（家电网）

夏用冰箱有窍门

存放食物最多七成满

招数一： 冰箱内存放的食物不
宜过满（最多七成满）、过紧，要留有
空隙，以利于冷空气对流，并尽量减
少开门次数，缩短开门时间。 还有，

冰箱内的生食与熟食不能混放，最
好用保鲜膜、袋分别装好，特别是熟
食要放在保鲜盒或加盖的容器内，

熟食放在冷藏上层，生食放在下面，

这样既可以避免交叉感染， 又可防
止食品在贮藏过程中脱水干缩，破
坏营养成分，还可以防止串味，保持
食品的风味和鲜度。

招数二： 食物摆放要有一定顺
序， 一般冷藏室内越靠近门处温度
相对较高，靠近后壁处温度较低；上
层温度较高，下层温度较低。冰箱门
架处宜放一些有包装但已经开封的
食物，如番茄酱、沙拉酱、芝麻酱、海
鲜酱、奶酪、黄油、果酱、果汁、蛋类
等，直接入口的熟食、酸奶、甜点等
可放在上层靠门处； 易滋生细菌的
剩饭菜、剩豆浆、包装豆制品等放在
上层后壁处；各种蔬菜、水果，为防
温度过低而冻坏和水分丢失， 要用
保鲜袋装好，放在下层靠门处。不能
把瓶装液体饮料放进冷冻室内，以
免冻裂包装瓶。 应放在冷藏箱内或

门档上， 以
4℃

左右温度贮藏为最
好。冷冻室里的食物，最底层应放肉
类、鱼类、海鲜等生食，中间层放冷
冻加工食品，如鱼丸、水饺等，最上
面则应放需要冷冻的小食品， 如冷
饮。

招数三： 每种食物在不同的温
度下都有保存期限， 一般情况下肉
类生品冷藏时间为

1

天
~2

天，牛
奶、熟肉、豆制品等

3

天左右，蔬菜
3

天
～5

天（将蔬菜存放数日后再食
用是相当危险的， 即使储存在冰箱
内也不宜超过

3

天）， 水果
5

天
~7

天。 鸡蛋在冰箱里最多冷藏
15

天。

绿叶蔬菜冷藏
5

天后，即使没变色，

最好也不要吃。 冷冻室内， 新鲜的
鱼、 肉存放的时间最好不要超过

2

个月。如果肉冻得发黄，说明脂肪已

经被氧化，最好丢弃。 另外注意，鲜
鱼、肉要用塑料袋封装，储藏蔬菜、

水果要把外表面水分擦干再放
入冰箱。 最好买那些不沾水的，这
样存放的时间会稍长一些，维生
素也不容易流失。

招数四： 从冰箱取出的饭菜需
要加热处理（放置室温后），而且要
彻底加热。 因为食物进行再加热是
有风险的，每加热一次，细菌就有两
次繁殖的机会， 一次是在加热过程
中，另一次是在冷却过程中。食物再
加热时， 其温度往往达不到烹调时
的温度， 不足以消灭毒素或带有芽
孢的细菌， 所以食物再加热时必须
要有足够的温度和时间。还有，烹调
后的食物，冷却至室温时即应存放，

在室温下存放的时间越长越危险。

另外， 冰冻的肉类和禽类的烹调前
应彻底化冻，再充分均匀加热煮透，

经化冻的肉类和鱼等不宜再次置冰
箱保存。

招数五： 有些食品不宜放入冰
箱储存，比如香蕉放置在

12℃

以下
地方储存，会发黑腐烂，不能食用；

荔枝在
0℃

以下环境放一天， 即可
使表皮变黑，果肉变味，营养受损；

黄瓜放置在
0℃

的环境中， 只要
3

天时间，其表皮就会出现起泡现象，

瓜味变淡，瓜质变软，难以煮熟，营
养成分大部损失； 西红柿低温冷藏
后，肉质呈泡状，显得软烂或出现散
裂现象，表面有黑斑，不易煮熟，无
鲜味，营养损失大部分，甚至酸败腐
烂，食后中毒；火腿放在冰箱低温贮
藏，其中水分就会结冰，脂肪析出，

失去很多营养成分； 巧克力在冰箱
中冷藏，一旦取出，很易发霉变质，

失去原味，营养受损；面包等面食也
不宜在冰箱内保存， 否则会导致其
支链淀粉中的直链部分慢慢缔合，

从而逐渐变硬，出现“变陈”现象。还
有一些不易变质需室温保存的食
物，如土豆、萝卜、胡萝卜、南瓜、柠
檬以及干果、干菜、饼干、罐头、粮食
等都不必放在冰箱里。

招数六： 夏季最好每周对冰箱
清洗一次，除菌、消毒。 除常规部位
外， 更需注重用冰箱专用消毒剂对
冰箱内部的滴水槽、 隔板槽等死角
喷洒消毒。冰箱内壁、死角喷雾完成
后， 应将冰箱门关闭

5

分钟
～10

分
钟，让消毒剂充分杀菌，最后用抹布
擦干净。若无冰箱专用消毒剂，可用
0.5%

的漂白粉擦洗。 在清洗完冰箱
的排水口和蒸发器后， 可在此处放
置一些新鲜的大蒜， 以抑制真菌的
生长繁殖。

电冰箱不是保险箱， 更不是消
毒柜，人们要提高警惕，特别是高温
酷暑之际，对食物要妥善保存，以确
保身体健康。

(

宁蔚夏
)


