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导语：好吧！ 你必须得承
认，被观众评为“刷新烂片底
线”的《天机·富春山居图》

(

以
下简称《富春山居图》

)

票房表
现不错！根据电影片方数据统
计，

6

月
9

日上映的《富春山
居图》 首日票房斩获

4600

万
元，截至

10

日，影片上映两天
即过亿元。 电影由孙健君执
导，刘德华、林志玲、佟大为和
张静初等主演。 电影一上映，

即掀起了全民吐槽大联
欢———“脑残电影”、“广告宣
传片”、“旷古奇葩片”、“建交
片”等成为大家冠予这部电影
的形容词，但如此尖锐、毫不
客气的批评似乎没有给电影
带来什么致命性打击，昨日甚
至还有消息称，观众观影热情
不减， 有院线已紧急追加排
片。 南都记者昨日从北京、广
州两地院线方面了解到，该片
上座率并未因口碑而减少。据
数据显示，

11

日，电影在全国
院线的排片量达

36.02%

，比
10

日
35.7%

的排片量还有增
长。 此等状况，让不少人感到
“节操”跌碎一地……
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差口碑好票房，这是什么情况？

院线方：上座率没减，排片就不减！
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虽然影片迎来了排山倒海的差评，网上也已出
现了“千万忍住，别去影院看《富春山居图》”的呼
吁，但还是挡不住电影票房过亿的趋势，而且排片
量还有微增长。南都记者昨日分别致电了北京万达
院线和广州飞扬影城方面，双方都表示上座率决定
了影片的排片量未减。

北京万达院线万达影城区域总经理邢小姐透露，

北京万达院线仍然维持上映头两天的排片量，“目前上
座率没有问题。我们排了三个大厅放映这部电影，一个
厅一天大概能排个六七场，即观众每隔半个小时或

40

分钟就能看到。”广州飞扬影城的袁经理也表示：“对于
影城而言，观众的观看需求是摆在第一位的。虽然影片
口碑评价确实非常差，但还是有很多人来看。”他认为，

因为排片量多而选择随机性观影的情况还是较少的，

“其实来电影院看的人，大部分都是有自己的目标和想
法的，甚至也有观众打咨询电话询问

(

这部片子
)

。 现在
信息那么发达，网上的评价大家肯定看到了，这反而引
起了大家的好奇。 可能观众现在有一种心态是想看看
这片子到底有多差，观影人数现在没有减少。短期内会
有这样的情况，但不知道能维持多久。 ”

烂口碑推票房，成最强“负面营销”案例
导演发话：成为吐槽对象是另类接地气
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不可否认的是， 因为铺天盖地的各种吐槽之
声，《富春山居图》成了这两天最火热的话题，越来
越多的观众参与讨论之中。截至发稿前，电影在时
光网和豆瓣网的评分创下新低， 分别为

3.0

分和
3.4

分
(

满分均为
10

分
)

，但不可否认的是参与评分
的网友数量都比较庞大， 前者有

9553

人打分，后
者则达到

20939

人。微博名人“和菜头”直称《富春
山居图》将成为“史上最强负面营销创造票房奇迹
的营销案例”，而资深影评人“图宾根木匠”也总结
说：“可见不怕骂，就怕没人睬。对电影来说，最大的
吐槽是无视，吵吵那么凶，不少人反倒想看，而且降
低了期待值，形成吐槽大联欢，热闹劲儿快赶上春

晚了……”不少网友也认为，《富春山居图》如此极
致的负面营销，的确有力推动了票房增长。

《富春山居图》上映短短几天迎来差评无数，电
影的官方微博宣称：“欢迎大家客观的吐槽，能带给
您快乐，是我们孜孜以求的。 ”导演孙健君昨天也在
微博上发言，“我的这部电影本来不怎么接地气，一
不小心成为很多网友吐槽的对象也算是另类的接
地气……把电影从神殿的神龛上拉下来，成为全民
的小菜是中国电影的进步。 ”他表示中国电影需要
多样化的生产，“大龄新导演也必须经历成长的烦
恼，成长才是硬道理。 ”

（据《南方都市报》）

天坑还是天机？

《富春山居图》越骂票房越高！

口碑这么差，票房却两天破亿，这是什么情况？
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