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《反垄断法》没学好

五粮液认罚 2.02亿

链接
＞＞

相关评论

酒企纵向垄断被处罚的法律意义

茅台、五粮液受到处罚，意味着《反垄断法》的反纵
向价格垄断条款终于将被落实，生产商、经销商、消费
者的三角博弈将更势均力敌， 大公司将得到一定程度
的约束， 因为他们的撒手锏之一———价格控制手段被
取消了。

近日茅台和五粮液公司因实施价格垄断行为，限
制或固定其下游经销商的产品销售价格， 将被国家发
改委根据两家酒企

2012

年销售额的
1%

进行罚款，金
额为

4.49

亿元。

在《反垄断法》颁布前，只要生产商和经销商的合
同是双方自愿平等签订的， 那么限定销售价格的条款
就是合法有效的。

但随着市场经济的不断深入发展， 资本越来越表
现出贪婪的一面， 一些大公司使用包括价格、 知识产
权、返点、保证金、供货量等手段对经销商进行无所不
包的控制。 于是，就会出现人为制造缺货哄抬物价、不
同地区商品销售价格悬殊等有违市场经济原则、 损害
消费者权益的情况。 此时，公共部门就要进行干预，调
整商家和消费者间倾斜的天平。

纵向垄断违法的规定就是干预手段之一， 但对此
司法机关和行政机关也有争议。 主要原因是《反垄断
法》虽然已经颁布了将近六年，但配套法规还不完善，

认识也未统一。

比如国内纵向价格垄断的第一起官司， 上海市的
法院就支持了生产商。 当时北京一家经销商起诉生产
商强生医疗器械公司违反《反垄断法》，理由是强生公
司在合同中约定了经销商应当限定区域、 限定价格进
行销售， 并在经销商违反该条款后扣除其保证金并取
消了其经销资格。

判决书中认为：对于《反垄断法》所规定的纵向价
格垄断协议的认定， 不能仅以生产商与经销商是否达
成了固定或者限定转售价格协议为准， 而需要结合该
法其他条款，考察此等协议是否具有排除、限制竞争效
果———具体而言包括产品在相关市场所占份额、 相关
市场的上下游竞争水平、 该条款对产品供给数量和价
格的影响等因素。 法院将这部分违法的举证责任分担
给了原告，最终结论是，确定存在垄断行为的依据尚不
充分，驳回了原告的诉讼请求。

法院的判决显然经过了综合考虑， 约定销售价格
的情况确实是实践中的商业惯例。 但判决使本来就已
经倒向大公司的天平进一步倾斜。

因此，发改委此次处罚茅台、五粮液，意味着《反垄
断法》的反纵向价格垄断条款终于将被落实。 生产商、

经销商、消费者的三角博弈将更势均力敌，大公司将得
到一定程度的约束， 因为他们的撒手锏之一———价格
控制手段被取消了。

但道高一尺，魔高一丈，即便大公司价格控制被取
消，还有知识产权、返点、保证金、供货量等手段。 如微
软将对新版

Office2013

和
Mac

版
Office

涨价，与茅台、

五粮液等酒企相比，微软、苹果这样的高科技企业才是
驯服经销商的真正高手， 反垄断部门下一步会对他们
进行调查吗？ （游云庭）

做好过冬准备
价格调不调看市场

“我判断这种市场环境，可能是中长期的，我们已经做好了过冬的准
备。”唐桥说。五粮液已对营销体制进行了调整，去年底建立了

7

个营销中
心，把全国分为七个片区，以快速应对市场。

“我们过去的发展战略，主要是打造五粮液，现在还要把打造中高端、

中低端的酒作为重点思考。”他透露，五粮液计划加大白酒出口，并且高中
低端酒都要加大，“我们要加大对

7000

万华人华侨的吸引力度，过去这个
市场做得不是很好。 ”

在高端酒销售不是太景气的背景下， 五粮液会不会对价格进行调
整？“我今天不给你说这个话，得先看下一步市场。”唐桥说，如果市场不接
受现有价格了，就必须调整，不过目前暂时没有调整计划，因为“我们销售
还是能走”。 （据四川新闻网）

今年
2

月，茅台和五粮液因价格垄断行为，分别被贵州省物价局、四川
省发改委开出

2.47

亿元、

2.02

亿元的巨额罚单。 全国人大代表、五粮液集团
公司董事长、党委书记唐桥在接受《成都商报》记者采访时表示，随着中央
“八项规定”的落实，五粮液认为白酒行业面临的市场变化将是中长期的，已
经做好了过冬的准备

;

对巨额罚款，五粮液认罚。

此前价格体系
违反《反垄断法》

今年
2

月， 茅台和五粮液因价
格垄断行为，分别被贵州省物价局、

四川省发改委开出
2.47

亿元、

2.02

亿元的巨额罚单， 总计
4.49

亿元。

这是我国《反垄断法》

2008

年实施
以来， 物价部门开出的额度最大的
罚单。

说起这事， 唐桥说， 五粮液认
罚，到期限前会把罚款缴清。

他坦承，认真对照、检查反垄断
法， 发现企业在价格纵向垄断方面
确实存在一些问题。 五粮液此前的
价格体系， 对经销商采取了一些举
措，限制经销商不能卖高了，也不能
卖低了。

唐桥专门举了个例子， 假设五
粮液集团公司卖给经销商是

800

元
一瓶，按照过去公司的管理，要求经
销商对外销售的价格不能低于或高于
900

元，否则公司会在管理上对经销商
进行处罚。 “这在《反垄断法》中是属于
价格纵向垄断的违规行为。 ”

“这也暴露了我们公司，特别是
我，作为公司的主要领导，没有认真
学好《反垄断法》。 ”他自我检讨说，

《反垄断法》

2008

年出台后没有引
起重视，他们认为《反垄断法》主要
涉及垄断行业， 而白酒是一个完全竞
争性的行业，可能没有多大关系。“事实
上， 它对市场竞争行业也是有限制
的。 ”唐桥说，五粮液已经专门举办
了培训班，吸取教训，把法律学好。

一季度销售增幅缓慢
正调整战略

中央“八项规定”的出台，冲击了整个高端白酒行业。“说到底，主要是
影响茅台、五粮液这两个企业。 ”唐桥说，今年一季度，五粮液销售增幅缓
慢，高端酒销售出现下滑。

唐桥说，由于市场发生了变化，五粮液正在进行战略调整。“出名的是
五粮液这款酒，受影响的主要也是它。 ”他说，“八项规定”出台以后，政府
机关公款消费已经明显减少，高端酒必须去适应新的消费群体，吸引消费
得起、愿意消费高端白酒的目标群体。“高端不高端是市场说了算，你必须
去适应市场，而不是市场去适应你。 ”

尽管有些忧虑，他依然对五粮液应对这种变化表现出了信心，五粮液
股份公司旗下白酒品牌

20%

是高端酒， 另外
80%

是中高端、 中低端、低
端，后者在市场环境不佳的背景下仍在增长。 四川的白酒主要为浓香型，

这是一个很大的优势。


