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2012

年河南省旅游“好风光”

挣了
3364.1

亿元
2012

年，在国民经济的发展和整
个产业增速放缓的情况下， 整个旅游
业发展可以说是一枝独秀， 风景这边
独好。

2012

年，全年接待海内外游客
3.63

亿人次，旅游总收入达
3364.1

亿
元，同比分别增长

18.07%

、

20.06%

，分
别高于全国平均增速

8

个百分点和
6

个百分点。

有了去年好成绩的铺垫，

2013

年，全省旅游发展提出了更新的目标：

接待海内外游客
4.1

亿人次， 旅游业
总收入

3863

亿元， 同比增长分别为
13%

、

15%

。

今年我省要加快建设世界知名、

全国一流的旅游目的地。 我省
5A

景
区数量虽居全国前列， 但与发达地区
相比，旅游集聚区、度假区建设仍然滞
后， 目前还没有一个国家级旅游度假
区。 随着旅游业由传统观光型向休闲
度假、康体养生等方面转变，我省积极
适应旅游新形势，提出

2013

年“七大
加速计划”， 即以转型升级为主线，加
速旅游品牌化、投资多元化、营销市场
化、管理规范化、服务标准化、企业集
团化、旅游信息化进程。

（据《河南日报》）

节后部分旅游线路
降价六成

春节假期结束， 各大旅行社纷纷
下调旅游报价。 来自携程旅游和各大
旅行社的信息显示，节后团队游、自由
行等旅游线路报价均大幅跳水， 降幅
最高达六成， 尤其是海岛游降幅最显
著。

春节期间火爆的海岛游节后跳水
明显， 入住五星豪华酒店的三亚

5

日
自由行（

1

晚住宿起），春节高峰期间
起价

5000

元以上， 节后下降到
1800

元起，降幅达六成以上。上海直飞毛里
求斯开通后人气火爆， 已经预订到

3

月份，

8

日自由行起价从春节期间的
近

2

万元下降到不到
1

万元， 部分产
品两人同行享一人全程免单。

港澳游节后相比平时有近
400

元
左右降幅， 相比春节有

50%

以上降
幅。

3

月、

4

月春游赏花季是赴台旅
游最适合季节， 价格相比春节黄金周
普遍下调

30%

以上，部分产品甚至达
到

50%

，上海出发个人游产品起价下
降到

2100

元起。澳大利亚线路节后价
格比春节下降

20%～40%

。美国游节后
机票、地接价格明显回落，大部分线路
的降幅都在

3000

元以上，

2

月、

3

月产
品预订达五成以上。 欧洲游节后产品
价格相对春节有约

10%

的降幅。

（据第一旅游网）

海岛旅游“好”

谨防被宰客
2

月份，春节刚过，正是超低旅游
的好时光！ 海岛，沙滩，阳光，新鲜空
气，已然备受欢迎。 海岛旅游虽好，但
并非全如人意， 最近央视就爆料了海
南旅游宰客现象。

据央视网记者调查发现， 海南旅
游市场许多环节都充斥着“回扣”现
象，回扣金额基本上都超过

50%

。

记者跟随导游出发前往旅游景
点，可一上车，导游就宣布要增加自费
项目。

记者看到， 大部分游客都无奈地
再次交了一笔费用，这样一来，原来
600

多元的团费转身已经翻了一
倍，而旅行社之前承诺的所谓“挂
四星酒店” 和温泉酒店也成了空头支
票，“八菜一汤” 的饭菜标准人均不到
10

元钱。 （据河南旅游资讯网）

春节之后，二月旅游哪里去？

云台冰挂

省内篇
省内的云台山、 万仙山

和太行大峡谷此时正是万里
冰封，依然是观冰雪、赏冰挂
的极佳目的地。 以云台山为
例， 冬天的云台山冰清玉洁

,

随处可见晶莹剔透、 千姿百
态的冰挂，神话般的意境、优
惠的门票价格、 浓厚的节日
气氛给游客带来了不一样的
清新欢乐春节。

倘若想感受一下温泉的
魅力， 那么郑州江南春温泉
酒店、鄢陵花都温泉、南阳莲
花温泉和尧山福泉都是极好
地选择。 仅以尧山福泉为例，

尧山福泉坐落于河南省尧山
大佛风景区内，有“华夏第一
汤”之美誉，投资规模大、规
划档次高、 综合配套设施齐
全， 是国内规模最大的集温
泉养生、特色餐饮、康体保健
于一体的以“佛禅”文化为主
题的养生汤泉。

省外篇
春节之后，沙滩和太阳，

以及“新鲜空气”将继续受到
游客的青睐。 春节后，一些热
门旅游目的地会继续延续春
节的热闹气氛，像深圳、三亚
和大理依然是节后的热门旅
游目的地。

2

月份理想旅游地有一
些城市和地区： 海南省的三
亚、西沙群岛和海口；云南省
的西双版纳、 昆明、 梅里雪
山、罗平和玉溪；西亚地区的
迪拜、 香港； 黑龙江省的雪
乡；青海省的西宁、武汉、鼓
浪屿、阿里山、泸定、开平、济
南；新西兰；东南亚地区的柬
埔寨、越南、老挝、缅甸、吴哥
窟、菲律宾、文莱、塞班岛和
马尔代夫印度。

（据河南旅游资讯网）

“老家河南”新年展新貌

“美丽中原”旅游唱主角

� �

由于我省持续加大河南旅游
的宣传力度、 旅游精品的打造力
度和市场环境的整治力度， 河南
旅游形象得到广泛认可， 叠加高
速免费、高铁开通、天气适中等因
素，“老家河南·美丽中原”的品牌
效应在今年春节期间得到初步显
现。 春节

7

天， 全省共接待游客
1292.04

万人次，实现旅游总收入
53.93

亿元， 同比分别增长
14.35%

、

14.86%

。 其中，纳入全省
动态监测的

40

家景区接待游客
和门票收入同比分别增长
18.42%

、

27.2%

。 全省未发生旅游
安全事故，达到了“安全、秩序、质
量、效益”四统一的目标。

旅游热点增多
新型业态成为主导

少林寺、龙门石窟、清明上河
园等传统的文化景点热度不减。

其中， 清明上河园农历正月初三
到初四两天的收入超过去年春节
7

天的总收入， 龙门石窟接待游
客同比增长

38%

。 民俗旅游人气

旺盛，郑州城隍庙会、商都民俗庙
会、开封万岁山庙会、洛阳河洛文
化庙会、鹤壁大坯山庙会、商丘芒
砀山庙会、南阳五朵山庙会、平顶
山马街书会人流如织。以温泉、滑
雪为代表的运动休闲旅游备受青
睐，全省十大温泉、十大滑雪场十
分火爆， 其中伏牛山滑雪度假乐
园

7

天接待游客量同比增长
83%

。以动物园、游乐园、博物馆、

科技馆为代表的城市游得到追
捧， 城市旅游有了较快增长。 其
中， 郑州方特欢乐园

7

天接待
60642

人， 门票收入达
1136

万
元，单日最大接待量近

3

万人。多
元化业态满足了人们多元化需
求， 标志着旅游产业结构调整迈
上了一个新的台阶。

游客来源多样
回“家”过年成为主流
节前由于各省辖市的强力推

介特别是旅游企业发挥了企业主
体的作用，“到中原祈福·回老家
过年”逐渐成为一大时尚。境外和

省外游客明显增多， 特别是中原
福塔日均客流

8000

人次，其中不
乏入境游客的身影。 河南旅游集
团、河南中州、河南康辉、中原
国旅共接待

3607

名入境游客
在河南过年， 均高于去年同
期。 郑州至台湾直航常态化和
郑州至东南亚多条航线开通，

使得台湾、泰国、韩国和香港
游客增长较快， 占境外游客的
60%

。 “鲁豫游约———

50

万人互
动”、“流动的河南”高铁旅游推广
等系列活动， 使得春节期间来自
山东、广东、湖南、湖北等周边省
份的游客明显增加。

综合带动明显
旅游消费成为主力

从出游方式看，航空、高铁、

自驾比例进一步提高。节日期间，

我省航空旅客吞吐量达
16.85

万
人次，同比增长

11.28%

。 城镇居
民选择近郊短途游， 举家自驾已
经成为一种过年方式。据统计，自
驾游比例达

80%

。 各热点景区的

停车场普遍难以满足需要， 热点
城市的洗车行排成长队。 各地各
景区优惠折扣票价等惠民措施，

带火了景区和各类庙会活动举办
地周边的社会宾馆、 商场超市以
及农家宾馆， 也带动了各类传统
小吃、 农家特产、 手工艺品的销
售。 郑州城隍庙周边的商户收入
相当于去年同期的

2.5

倍。

市场秩序井然
安全祥和成为主题

全省旅游、公安、交通、工商、

质检、安全等部门密切配合，各司
其职，全力维护旅游市场秩序，省
旅游局领导分片包干， 保证了
假日旅游安全平稳有序。 全省
旅游系统

140

万从业人员放
弃休息，精心服务。 各地并普
遍开通了咨询及投诉热线，开
设了旅游信诚服务窗口， 赢得了
游客好评。节日期间，全省

12301

旅游服务热线全天候值班， 共接
267

个电话， 较好地解决了游客
遇到的问题。 省假日办共受理有
效投诉

6

起，均得到了解决。其中
一起涉及军属的投诉因处理迅速
妥当， 游客家属专门从部队打来
电话感谢值班人员。 通过多方共
同努力， 全省旅游呈现出一派欢
乐祥和的节日氛围。

（据河南旅游资讯网）

尧山福泉


