
� � � �投资者预计戴尔
私有化交易不会遭遇竞购

在周二美国股市的交易中， 戴尔
股价盘中约为

13.40

美元， 略低于戴
尔

CEO

迈克尔·戴尔
(Michael Dell)

及
其支持者银湖提出的每股

13.65

美元
的私有化交易价格。

通常在收购交易出现时， 相关公
司的股价会高于交易报价， 因为投资
者会预测有更多感兴趣的收购方出
现。 不过，戴尔当前的股价表明，在戴
尔的私有化交易中， 投资者并未出现
这样的情绪。

ISI Group

分析师布莱恩·马绍尔
(Brian Marshall)

表示，他并未看见有
其他投资方可能收购戴尔。 瑞穗证券
分析师阿贝·兰巴

(Abhey Lamba)

则表
示：“我们认为戴尔董事会很可能评估
了其他选择， 目前不会有其他的竞购
者出现。 ”

整体来看，这笔交易规模庞大，因
此其他人很难参与竞争。 竞争者的出
价需要高于银湖报出的

244

亿美元，

同时需要承担与当前交易相关的
1.8

亿美元交易终止费。根据交易的条款，

戴尔有
45

天时间来评估是否有更合
适的交易， 而如果在此期间接受竞争
者提出的报价， 那么这笔交易的收购
方将获得

4.5

亿美元补偿。

这意味着， 很难有其他竞争对手
去实现这样的交易。 此外，戴尔的

PC

业务正在滑坡，而企业
IT

业务仍在开
拓中， 因此对戴尔感兴趣的收购方并
不会很多。 戴尔周二收盘价为

13.42

美元。

(

维金
)
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网售黄金版 iPhone5 价格千差万别

� � � �

不想再成为街机分子？ 那不
妨走走个性化道路。 近日， 一则
“

Gold &Co

出品、 玫瑰金
iPhone

5

到货” 的消息吸引了大家的眼
球。据该消息称，这款手机纯金打
造， 全球限量

250

台， 预订时间
1

—

2

周， 若免费刻字则时间为
3

周。记者了解到，英国奢侈品设计
公司

Gold &Co

打造了“黄金
iPhone 5

”，并在迪拜首销，定价
5000

美元。

不过， 记者在淘宝等网站上
看到，各类“黄金版

iPhone 5

”叫
价最低为

5580

元，高者达到
6

万
元。 借用一名网友的说法，

Gold

&Co

真品
iPhone 5

价格
4

万元
人民币以上靠谱，太低或太高，都
别冲动出手。

黄金版售价
3

万多
记者了解到， 在迪拜销售的

黄金版
iPhone 5

定价为
5000

美

元（约合人民币
3.1

万元），近日
已有水货渠道登陆中国市场。 其
实， 在苹果新一代

iPhone

上市
3

天销量火爆之时， 首款由英国奢
侈品设计公司

Gold &Co

包装的
“黄金

iPhone 5

”也随之进入人们
的视野。据此前的报道，该家珠宝
公司计划生产两款限量版“黄金
iPhone 5

”，机身由
24K

玫瑰金和
黄金打造而成。

另外，每只黄金
iPhone 5

机
身刻有唯一的序列号并附有产品
证明书。 它的外包装为一只精美
的手工雕刻木制盒。 该英国公司
以为客户化定制黄金小工艺品和
设备而出名，此次以

24K

玫瑰金
和黄金覆盖

iPhone 5

的四边及
机背， 无疑为

iPhone 5

再添身
价。目前，该公司提供两款特制版
iPhone 5

。

除了用玫瑰金或黄金覆盖手

机外，

iPhone 5

配置、功能等本身
并无变化。 尽管网络卖家称

24K

黄金亦可增强信号强度， 但这可
能只是卖家的一种说辞。

网上购买谨防假货
记者在网上搜索发现， 号称

“黄金版”

iPhone

并不在少数。 淘
宝商城一个卖家已经成功达成两
笔交易，售价令人吃惊地为

5580

元。 不过，仔细看商品的图片，发
现并非

Gold &Co

出品， 并无相
应

LOGO

，设计也不尽相同。卖家
透露，只是在港版

iPhone 5

的基
础上包一层“黄金”。因此，其成色
如何，则留待网友购买时衡量。

另外， 亦有网店售卖号称
Gold &Co

的黄金版
iPhone 5

，售
价近

9000

元。图片则与迪拜销售的
产品无异，至于为何价格如此低，店
家没有回应。一边是万元以下低价，

一边是接近
6

万元的高价，看来黄

金版
iPhone 5

网售价格很“黑”。

近日， 国内有商家就启动苹
果

iPhone 5

“黄金皇室贵族版”的
预订，订金高达

5000

元。 黄金版
由

iPhone 5 64GB

作为基础，有
黄金、玫瑰金两款，黄金版

5.6

万
元，玫瑰金

5.9

万元。 该商家称，

全球限量生产
50

台。 有趣的是，

商家提供的图片， 与
Gold &Co

版一致。

“价格
4

万多。 ”一名“晒机”

的网友在回复其他网友询价时
称。 以

iPhone 5

上市初水货价格
暴涨行情看，定价

5000

美元网友
4

万多购买，尚算符合行情。 “黄
金版

iPhone 5

， 无论从哪个角度
看，都是有钱人的玩意，除了‘晒
富’，没啥。”网友“会的永远”如是
称。“没啥魅力，真正高富帅、白富
美不是这样地成天拿黄金炫。”网
友“沸水煮面”说。 （李光焱）

3D电视关注度低
实用性不足是主因

3D

电视频道自从去年
1

月
开播到现在已有

1

年的时间，但
平板电视是否具有

3D

功能并未
成为时下消费者选购电视的主要
指标。 相比之下，尺寸大小、能耗

高低、 外观设计以及价格等因素
更受人关注。

3D

电视频道开播一年，但大
多数品牌平板电视的

3D

功能并
未得到足够关注。 有卖场销售人

员表示， 很多顾客咨询选购时都
对

3D

功能不太感兴趣， 而对屏
幕尺寸、全高清、能耗以及外观设
计、 输出输入端口等指标更为关
注， 提出买

3D

电视的顾客少之

又少。 销售人员分析说，

3D

功能
关注度低，与其实用性不强、节目
源不足等不无关系。

据了解， 目前通过数字电视
网络能够观看到的

3D

频道只有
一个， 而能够通过

3D

播放器播
放的正版电影数量也不多。 更有
已经买了

3D

电视的消费者表
示，

3D

功能基本上是闲置的。 另
外， 多数

3D

电视需要配备专用
眼镜才能观看这一特性也给消费
者带来不便。消费者指出，买电视
时只随机附带了一副

3D

眼镜，

在家看电视时如果切换到
3D

模
式就无法和家人分享。 还有消费
者表示， 家里仅有的两张

3D

电
影光盘已经看了十来遍了， 实在
枯燥。

需要额外的花费也是阻碍
3D

电视普及的一个原因。 首先，

购买
3D

电视就要比同尺寸普
通电视价格高两到三成左右，

同时还要购买配套的
3D

眼
镜。其次，现在要收看

3D

电视
频道， 还必须使用高清机顶
盒，而这个设备至少需要数百
元。如果要观看

3D

电影光盘，就
要购买

3D

蓝光
DVD

播放器，这
个设备目前市场价至少在千元左
右， 而一张正版的

3D

蓝光电影
光盘也是价格不菲， 一般都要卖
到

150

元到
300

元。此外，部分厂
家还针对

3D

电视推出了一些相
互匹配的周边产品， 如

3D

摄像
机、

3D

照相机等， 但价格也都比
较高， 这也提升了

3D

电视进入
大众家庭的门槛。

（据《中国消费报》）

国美在线被指客服敷衍了事用户

早前， 国美电器首次提出了
“被信任是一种快乐” 的品牌口
号， 但一段曲折的网购经历却让
消费者小王觉得， 信任之后快乐
的只是国美， 自己并没有收获良
好的购物体验。

下完订单迎来漫长等待
据小王介绍，

1

月
6

日，由于
手机突然出现故障， 自己准备购
买一部新手机应急， 身边朋友向
他推荐说， 最近国美在线商城正
在举行促销活动， 不但价格便宜
还能在下单次日收到货品。 小王
迫不及待想拿到新的手机， 于是
当天下午， 他便登陆国美在线商
城进行选购。

经过仔细挑选， 小王发现联

想
K860

这款五寸四核智能手机
非常适合自己，网上标价仅

1988

元，而在小王的印象中，这款手机
十分畅销， 线下专卖店售价达
2200

元左右。出于对这款手机
的喜爱，小王果断注册并下了
订单。物流跟踪信息显示，

6

日
下午

3

时
24

分，他的配送单已生
效。但让小王没想到的是，下完订
单后， 迎接他的却是长达两天的
等待。

小王表示， 年底业务较多，没
有手机将直接影响到正常工作的
开展。现实所迫，小王只好致电国
美在线客服， 咨询手机到底何时
才能发货。但遗憾的是，客服不负
责的工作态度却让他对国美在线

失去了“信任”。

客服敷衍了事无视客户诉求
国美在线客服告诉小王，公

司对网购业务有专门的管理流
程，一般都按规定执行，对于迟迟
未能发货引起的等待， 国美深表
歉意， 并承诺帮助小王催一下订
单。 不过，让人意想不到的是，还
未等小王开口接话， 客服已经单
方面挂断电话。

“客服没有问我订单号，我又
是用公司座机打的电话， 她如何
帮我催订单呢？ ” 突然反应过来
后， 小王感觉自己被赤裸裸的糊
弄了， 国美在线客服这种敷衍了
事、 无视客户正当诉求的工作态
度令他非常生气。

当小王试图再次拨通客服热
线时， 听筒中传来的只有忙音和
正在排队的警示， 他只能继续追
踪订单，继续慢慢等待。

国美在线网购体验度低于同行
对于国美在线客服所谓的

“管理流程”， 小王产生了好奇。

在国美在线进行网购到底要
遵守什么流程呢？ 来自国美在
线“帮助中心”的规定显示，客
户下单成功后，在商品有现货
的情况下， 一般

48

个小时内
才会发货。 “也就是说，我最早也
得

8

号才能拿到货， 早知道是这
样，还不如去实体店买了。 ”小王
抱怨说。

(

据新华科技）

TCL要玩品牌

主张通信年轻化

12

月
4

日，

TCL

通讯在北京时尚
地标

D

·

PARK

举办品牌发布会。 相比
年底其他品牌的“军备”竞赛，

TCL

本
次带来的不是产品配置和价格的比
拼，这一次

TCL

要玩品牌。

发布会上，

TCL

通信首席运营官
王激扬强调：

TCL

通信本次并非新品
牌、新定位的发布，而是把我们一直
以来在做的呈现给大家。王激扬打
个比方说：

2004

年以前的
TCL

移
动就像一个小有成就的青年，

2004

年娶了一个洋媳妇、 留学海外，随
之在海外发展，经过艰苦打拼，成就
了一番事业； 如今带着海外发展经验
和多年积累归来， 力争在国内市场开
创一片新天地。

TCL

手机品牌发布不是一时兴起
的包装，而是一向如此的坚持。

追溯
TCL

移动发展历程，清晰可
见的是一条坚定不移的品牌创新之
路。无论从

2000

年中国第一款自主研
发的中文双频

GSM

折叠手机———

TCL999D

， 还是金喜善代言的宝石手
机； 无论是开国内通讯企业之先
河———收购法国阿尔卡特， 还是一跃
成为全球第七的移动终端企业，时尚、

创新、 进取、 国际化等关键字跃然而
出，早已融入

TCL

通信从市场、设计、

研发、生产、销售的每一个环节，更成
为企业精神，融入

TCL

通信的血液。

秉承
TCL

集团“创意感动生活”

的品牌理念，

TCL

手机从消费者利益
点出发，关注每个人的生活方式，重申
了年轻、时尚、进取、国际化的品牌价
值， 以帮助消费者成就更好的自己为
目标，为大众市场提供简单易用、锐意
创新的移动终端产品。

目前，国内移动通信企业众多，坚
持做品牌的凤毛麟角。

TCL

手机年轻、

时尚、国际化、锐意创新的品牌价值
也正是当下人们所追求的个性目
标，而关注独一无二的个体、倡导
积极进取的生活方式无疑拉近了

TCL

手机品牌与消费者之间的距离，“成就
更好的你” 更直接地与消费者实现面
对面沟通。

(

据新华网
)


