
日本电视巨头困境加剧

甩卖30亿美元资产
时下，由于困境加剧，索尼、松下、夏普三

大日本电视巨头纷纷甩卖资产， 总额高达
30

亿美元。

甩卖资产
松下拥有

1000

多万平方米办公室、厂房、

员工宿舍以及橄榄球队、棒球队和女子体操队
的体育设施。

年关将至， 在争夺消费者的购物季开支
时，这家困境重重的电子巨头也在为部分资产
寻找买家，希望压缩固定资产、提升现金流，以
应对不断加剧的竞争，尤其是来自三星等韩国
竞争对手的挑战。

另外两家困境重重的日本电视厂商———

索尼和夏普，也在开展所谓的“车库甩卖”，希
望通过出售办公楼和各种业务合计融资

30

亿
美元。

松下
CFO

河井英明表示， 到明年
3

月底
前，松下计划通过出售资产和其他日本企业的
股票融资

13.4

亿美元。

“我们在国内和海外拥有很多土地和建
筑。”他在大阪总部接受媒体采访时说。虽然他
拒绝透露待售的资产名单，但却表示，多数都
位于日本。 他还补充道，松下约有四分之一的
融资将通过抛售其他公司的股票来获得———

这种交叉持股的方式在日本很常见。

河井英明表示， 倘若现金流低于
2000

亿
日元，该公司还将在明年

4

月开始的财年内出

售更多资产。松下总裁津贺一宏曾经承诺关闭
或出售利润率不足

5%

的业务。 这些出售行为
最早有望于明年

4

月开始。

现金为王
这三大企业的评级均遭债务评级机构下

调，导致他们在资本市场的融资难度进一步加
大，从而加剧了出售资产的紧迫性。

惠誉分析师阿尔文·利姆说：“出售资产对
债务评级有利，因为对这三家公司而言，此举
将降低固定成本， 也可以减少资本开支需求。

最终，这将提升他们的营业利润率，更重要的
是，可以增加现金流。 ”

惠誉上月将松下和索尼的债务评级分别
下调至

BB

和
BB-

，这也是首次有大型评级机
构将这两家公司中的一家下调到垃圾级。夏普
目前的评级为

B-

，加大了该公司的借贷成本。

“我们给松下的评级是投资级， 因为它拥
有各种融资渠道。出售资产可以避免增加借贷
总额，这也将成为一种选择。 ”标准普尔分析师
说。

尽管韩国竞争对手还受益于本币贬值，但
日本电子和信息技术行业协会的数据显示，日
本去年的消费电子设备产值略高于

150

亿美
元，而十年前却高达

190

亿美元。

9

月的产值
仅为

9.8

亿美元，约为去年同期的一半。

三条道路
松下正在围绕电池、汽车零部件和家用电

器重塑整体业务，索尼则对智能手机、游戏机
和相机业务加倍下注。 与此同时，夏普则着眼
于显示屏，并在与鸿海和高通等企业建立合作
关系。

索尼还有可能通过出售房地产来筹措更
多资金，并有可能出售

37

层的纽约总部大楼，

该大楼被戏称为“齐本德尔”，因为它的设计让
人想起齐本德尔时期的英国家具。 据媒体报
道，出售这些资产可以为索尼融资

10

亿美元。

索尼还有可能出售电池业务，该业务为平
板电脑、

PC

和手机生产锂电池， 共有
2700

名
员工，在日本拥有

3

家工厂，海外也拥有
2

家
工厂。索尼对这项业务的固定资产估值为

6.36

亿美元。

比亚迪和鸿海都有可能购买这项资产。鸿
海目前已经入股夏普位于市的一处液晶面
板工厂。 此前有媒体报道称，鸿海还在与夏普
展开谈判， 希望以

6.67

亿美元收购夏普位于
中国、马来西亚和墨西哥的工厂。

夏普几乎已经将所有资产抵押给银行，以
获得

46

亿美元救助， 因此该公司已经没有多
少资产可供“车库甩卖”，相反，该公司正在甩
卖部分“车库”。

高通已经同意收购夏普
5%

的股份， 成为
其最大股东。今年早些时候同意入股夏普的鸿
海因为随后的股价暴跌而撤销协议，但该公司
曾经表示，仍然有意入股夏普。

(

书聿
)

大商电器将举行

圣诞购物狂欢节

� � � �

临近年终， 信阳家电价格战越演
越激烈， 而圣诞节的到来无疑是很好
的“爆发点”。

12

月
21

日至
25

日期
间， 大商电器将携手全球

500

个家电
品牌， 全面启动年底最后一轮“秒杀
战”，让国内外数百品牌在大商电器卖
场同台

PK

。此外，还有岁末大团购、疯
狂大返券、购物小票抵现金、豪礼大派
送等一系列的促销活动同时上演。

据介绍，美的、三星、海尔、格力、

大金、

LG

、松下、索尼、创维等数百家
家电品牌，将低价打响价格战，给消费
者带来全新的低价盛惠。 同样是

200

元的加湿器， 美的和亚都将直接
PK

，

同样是
3000

元的节能空调，格力和美
的也将会直接“过招”，而选择的权利
则交给广大消费者。圣诞节期间，大商
电器将拿出各种特价机型以及

2012

年
新品进行

3

天大“放价”，包括低至几十元
的小家电、直降千元的

LED

电视、跌破
7

折的冷暖节能空调， 以及持续畅销的
取暖家电、洗衣机、

3C

产品等。

在圣诞期间， 大商电器的庆典活
动共分为：买就送、逐级赠、大商直降、

大套购等多种让利形式。 大商电器将
秉承“打造信阳最便宜、最放心的电器
商场”的一贯宗旨，活动期间的全部家
电产品将启动“元旦全程保价”程序，

以保证顾客所购买的商品价格不高于
元旦促销的价格。

另外， 没赶上上周新玛特店的会
员答谢活动的顾客， 大商千盛店将在
12

月
14

日至
16

日启动新一轮的会
员答谢活动，大商电器全场

10

倍积分
再次来袭， 购物满

300

元即可参加刮
刮卡抽奖活动，百分之百中奖，最高奖
可赢取

10

克金条。

（张海申）
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看不见的食物“杀手”

冰箱也会藏污纳垢
很多人的饮食习惯都存在着误

区，简单认为冷冻的食物就是安全的，

就是没有细菌的， 其实这是个大错特
错的想法。

不少细菌在冷藏、 冷冻条件下不
会死亡， 有的细菌则喜欢在低温下生
活、繁殖，例如使人发生严重腹泻、失
水的嗜盐菌，可以在零下

20

摄氏度生
存

11

周之久。 所以，冰箱里存放的食
物应尽快吃完。

冰箱保存食物的常用冷藏温度是
4℃

至
8℃

，在这种环境下，绝大多数的
细菌生长速度会放慢。 但有些细菌却
嗜冷，如耶尔森菌、李斯特氏菌等在这
种温度下反而能迅速增长繁殖， 如果
食用感染了这类细菌的食品， 就会引
起肠道疾病。而冰箱的冷冻箱里，温度
一般在零下

18℃

左右， 在这种温度
下， 一般细菌都会被抑制或杀死，所
以， 这里面存放食品具有更好的保鲜
作用。 但冷冻并不等于能完全杀菌，仍
有些抗冻能力较强的细菌会存活下来。所
以，从另一个角度来说，冰箱如果不经常
消毒，反而会成为一些细菌的“温床”。

在这里，笔者提醒您，食物的存储
时间不能过长，最好做到随买随吃，因
为贮存时间过长，既影响食品的鲜美，

又易产生异味。 还有一些水果， 如香
蕉、苹果等，如果放久了也容易变质，

一旦变质就会散发出一种对人体有害
的气体。 冰箱里的食品也不要存放过
多， 这样会让食物的外部温度低而内
部温度高导致变质。

(

据万维家电网）

智能手机越来越普及，微博、微信等平台的影响越来越大，人们发现，信息获取与发布更加
便捷，时空距离也“缩”得更短。但值得警惕的是，信息技术应用的“双刃剑”特性正显露出来，智
能手机安全隐患、微博虚假广告、微信犯罪等问题也走入你我的生活。

（据《半月谈》）

三大领先科技引领高端冰箱消费趋势

美的推出超大容量对开门冰箱新品
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古语有云：有容乃大。逢年过节，家家户户
都置办了不少的食材，如何存放这些食材就成
了大家共同的难题。鸡鸭鱼肉、新鲜瓜果，各式
各样食物的存放也让人们越来越重视冰箱的
容量了———美的超大对开门冰箱

BCD -

603WKMA

就是人们最好的选择。

美的超大对开门冰箱
BCD-603WKMA

具
有

603L

的超大容量， 采用全立体风冷无霜制
冷系统、电脑精确控温系统和原装进口直流变
频压缩机三大领先科技，引领大容量高端冰箱

消费趋势，为我们带来了更大的空间，留给家
人多点新鲜、多点关爱。 该型号冰箱曾经在国
庆期间进行过试销， 取得了非常好的市场反
应。

据了解， 美的超大对开门冰箱
BCD-

603WKMA

传承现代设计风格，采用银灰不锈
钢拉丝无痕面板， 简约富有灵性的欧式外观，

力求科技与人文的完美融合；采用最新无霜技
术的风冷系统，

360

度立体送风， 均衡冰箱每
个角落的温度，带给食物全方位的呵护；采用

电脑精确控制各温室的温度，速冷、速冻双重
程序，让您随时随地全程细致掌控，精益求精
的保鲜科技，带给家人最原鲜的爱。

此外， 独具匠心的设计藏于每一处细节，

人性化关怀无处不在。该款冰箱存取自如的滚
轮式导轨抽屉、温馨的自动报警功能、独有的
异味除臭装置，还有独特的门上制冰设计。 同
时，

603L

的超大容积，更多的储鲜空间，趋近
生活所需，带给食物更合理的布局。

（刘鹏省）

智能手机的安全隐患多


