
大商电器

新玛特会员大献礼
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月
7

日至
9

日，大商电器又
有优惠新举措———新玛特店、 大商
电器首度联袂献礼会员。具体为：大
商电器的贵宾会员在享受本商场的
优惠之后，将首次在新玛特、千盛百
货可以享受到同样的实惠， 而且在
大型优惠活动的基础上， 持千盛百
货或新玛特会员卡购物可享折后
10

倍积分。

“假如一件电器商品
1000

元的
话，日常购买能积

10

分，抵值
1

元；

活动期间
10

倍积分， 消费
1000

元
就可积

100

分，抵值
10

元，也就相
当于每消费

1000

元返还
10

元的全
场通用券，通用券在百货、超市、电
器都能使用， 同时凭会员卡内积分
还可免费兑换价值

298

元的先锋电
暖扇、价值

168

元的法国进口干红、

价值
118

元好想你特级大枣、 价值
68

元金龙鱼大豆油、 价值
39

元特
级珍珠米等缤纷好礼， 这几样活动
加起来简直太划算了！”大商电器的
负责人表示， 为答谢消费者长期以
来对新玛特和大商电器的支持，展
示大商集团的企业形象， 大商集团
不惜投入近

100

万元专门为会员打
造一场“实惠盛宴”，多重优惠同时
进行， 以回馈信阳市民对大商集团
的支持与厚爱。

除此之外，在本次活动中，超市
会员购物可享

3

倍积分， 购买百货
10

倍积分，而且活动期间会员卡当
日累计消费或年累计积分达到一定
级别，还可以办理贵宾卡升级业务，

升级后的贵宾卡除享受百货购物折
上再

9.5

折，电器购物折上再
9.8

折
以外还有其他诸多优惠， 届时一定
会给消费者一个巨大的惊喜。同时，

活动期间凡在新玛特和大商电器购
物满

300

元， 即可参加刮刮卡抽奖
活动，百分百中奖，会员可在原基础
上额外领取

3

张抽奖券， 最高奖可
赢取

3000

元团购卡。

（张海申）
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大尺寸电视换机风潮即将来临

众面板厂商受益
� � � �

鸿海推出低价
60

寸电视后， 大电视蔚为
风潮，本土液晶电视品牌奇美

(CHIMEI)

和明基
(BenQ)

纷推出超大电视，带动面板厂冲刺大尺
寸面板，产线动能明年提升

5

成以上，业绩犹
如吃大补丸，股价值得期待。

市调机构
DIGITIMES Research

预估，明
年面板产品策略将更明确， 奇美以

4K

电视面
板为主力， 大尺寸面板明年市占率上看

50%

，

友达冲刺平板计算机面板， 明年出货量增
2.6

倍。

全球大尺寸电视销售优于市场预期，全球
第四季

55

寸至
65

寸电视销售量可望达
200

万台，加上面板产能未扩产、面板供不应求，台
湾面板厂、电视品牌厂未来动能看俏。

今年信息月奇美首度展出
84

寸
4K

的
UHD

超高解析电视， 分辨率是目前高分辨率
电视的

4

倍， 是台湾本土品牌电视中尺寸最
大、分辨率最高，目前售价

40

万元新台币，仅
日本品牌半价。

奇美品牌事业营运长余泯乐说，今年消费

者换购
37

寸至
55

寸大尺寸电视比重已超过
50%

，

50

寸以上大电视比重仅
8%

，随着大电视
降价、欧美流行购买大电视的趋势，明年将出
现大电视换机潮，

50

寸以上大电视市占率可
望成长至

15%

以上，换机数量超过
20

万台。

明基大型显示器市场管理部经理杨士良
表示，今年电视销售目标

10

万台，至今达成近
9

成，鸿海推出
60

寸电视，明基也将以友达提
供的

65

寸面板为主要规格，

1

月推出
65

寸大
电视，是明年重点产品。 （据中国家电网）
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“出口价不到
600

元，国内售价却高达
3000

元以上”，格兰仕抛出的国内滚筒洗衣机暴利言论不但让
消费者吃惊不小，也立即在行业内引发反弹。 中国家用电器协会迅速作出回应———

格兰仕“洗衣机暴利说”引用的数据失实

“出口价不到
600

元，国内售价
却高达

3000

元以上。 ”中国家用电
器协会

4

日迅速作出回应， 称格兰
仕引用的数据完全失实。

事件起因：格兰仕抛出暴利说
3

日， 主做微波炉产品的格兰
仕宣布进军洗衣机领域， 并推出一
款定价仅

999

元的滚筒洗衣机。

格兰仕称， 市场调查机构奥维
咨询提供的数据显示， 目前滚筒洗
衣机的出口均价为

95

美元
(

约合
592

元人民币
)

。 格兰仕新闻发言人
陆骥烈据此表示， 国内的滚筒洗衣
机售价动辄

3000

元以上，存在极大
的利润空间。

奥维咨询副总经理韩昱也表
示， 就波轮和滚筒两种类型的洗衣
机而言，同样的配置，滚筒的制造成

本约比波轮高
35%

， 但到了零售
端， 滚筒的平均售价却高出波轮近
80%

， 造成这种现象的原因是竞争
不充分。

协会反驳：出口均价数据失实
针对格兰仕提供的上述数据，

中国家用电器协会
4

日发声明称其
完全失实。

家电协会在声明中表示， 根据
海关提供的出口数据，今年

1

月
~9

月， 我国累计出口全自动滚筒洗衣
机

525.5

万台， 累计出口金额
118750.9

万美元， 每台平均出口价
格为

225.9

美元
(

约合
1407

元人民
币
)

。 这
225.9

美元的出口价格也只
是产品的离岸价格，并未包含运输、

零售、税收等方面的费用，与国内市
场的零售价格不能直接做比较，这

样的比较是误导市场。

记者登录百思买美国网站以及
亚马逊美国网站发现， 其在售的三
星、

LG

等品牌滚筒洗衣机售价与中
国市场无明显差别。

同行看法：格兰仕有炒作之嫌
对于格兰仕推出超低价格的滚

筒洗衣机， 合肥三洋董事长金友华
评价称：“在家电行业， 洗衣机是最
复杂的产品， 其次是冰箱， 我认为
999

元的洗衣机有炒作之嫌， 如果
都卖到这样一个价格， 我想不是我
先死， 很有可能是先卖这个产品的
企业死掉。 ”

家电行业资深人士陆刃波表
示，低价只是冲市场的一个手段，并
不能成为消费者选择购买的决定因
素，“价廉还要物美， 在品质上要有

保证，就像买汽车，几百万元可以买
一台，两三万元也可以买一台，就看
消费者对品质的注重程度了。”陆刃
波认为， 目前家电市场格局已不像
十几年前格兰仕靠低价就能挤走其
他品牌的时候了，“在洗衣机市场，

格兰仕再次拿出低价的市场策略，

可能有利于其打开一个新的市场，

但很难对目前的市场格局形成冲
击”。

行业揭秘： 半数利润被卖场抽
走

国内某大型白电集团一位不愿
具名的高管向记者透露， 在目前的
家电行业，毛利

(

销售价格减掉出厂
价格

)

最高的是吸尘器、加湿器等小
家电产品，以及吸油烟机、灶具等厨
卫产品， 两者的毛利率在

50%

左

右；空调、冰箱和洗衣机等白色家电
的利润也还可以， 其中冰箱和洗衣
机的毛利率在

30%

左右， 空调在
20%

左右。 家电产品中毛利最低的
是彩电产品，一般在

10%

以内。

该人士还指出， 在中国的家电
市场上， 毛利并不能全部落入厂商
的口袋， 连锁家电卖场要从中抽走
大部分。 以售价

1

万元的高端洗衣
机为例， 厂家毛利率为

30%

至
35%

，渠道卖场抽走其中约一半，厂
家最后落袋的是剩下的

10%

至
15%

。按
1

万元的零售价格计算，厂
家最终得到的是

1000

元至
1500

元
的毛利， 而售价在

3000

元至
7000

元的低中端洗衣机厂家毛利则是每
台数百元。

（据中国新闻网）
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如今，很多人都在传往加湿器
里加醋，是能预防感冒的“偏方”，

据媒体报道，一位姓贺的女士为了
杀菌防感冒，尝试着往加湿器里倒
了少许老陈醋， 没想到适得其反，

不但没有起到防感冒的效果，反而
呛得一家人头痛恶心， 咳嗽不止。

对此，医生提醒，往加湿器里加醋
预防感冒的方式不可取。

（据中国新闻网）

空调选购如何识别真假价格？
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年底各项节日的到来， 无疑
让各大商场以及家电卖场看见了
赚钱的好时节， 消费者也敢在这
难得的休息日选购需要的商品及
家电。在面对家电产品时，我们往
往会被其价格所困扰， 都说自己
的是最低价， 可是低不低只有他
们知道。

今天，编辑就给大家支招，两
招就可搞定，让您在“双节”购物

时更加得心应手。 感兴趣的朋友
就一起来看看吧。

不怕不识货就怕货比货
购买家电时， 我们往往会被

这上下浮动的价格搞得晕头转
向， 在促销员一拨一拨地轮番轰
炸后，我们往往会有所心动，不由
自主地掏出腰包里的钱， 买下这
个“完美家电”。在这时，我们就要
禁得住“诱惑”，一定要价比三家，

在国美， 大中以及苏宁这几个
卖场进行价格询问， 在最适中
或是赠品最划算的卖场进行选
购。

购买明细要明了
面对如今的家电卖场，在

购买后的附加收费项目的一茬
接一茬，电视要收支架费、空调
要收背板，铜管费，这都让我们
已经觉得购买产品的用户是有苦

说不出， 为了这附加费用退了家
电不合适， 可是买了又觉得自己
委屈。

延保也是近期家电卖场推得
很火的一个项目， 而究竟我们消
费者有没有真的花小钱买划算？

我们一定要详细地了解产品的保
修条例， 按照个人需要来进行后
期的投资。

（据万维家电网）


